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El presente Trabajo de Fin de Master recoge la experiencia practica desarrollada en la Facultad
de Ciencias de la Informacion de la Universidad Complutense de Madrid (UCM), entre abril y
mayo de 2025. Durante este periodo, se participd en actividades de medios universitarios como
Inforadio, Infoactualidad y Videofactoria, asi como en clases practicas en platds de televisién,
edicion y postproduccion.

El propédsito fundamental fue analizar criticamente la representacion mediatica de los
estudiantes universitarios, prestando especial atencidn a tematicas como la inclusion social, la
diversidad y los discursos de odio.

Los resultados evidencian que los estudiantes producen contenidos con un fuerte compromiso
social, generando narrativas inclusivas que buscan visibilizar la diversidad y combatir la
exclusion.

Sin embargo, también se identificaron limitaciones técnicas, éticas y logisticas que requieren
un abordaje mas profundo dentro de la formacion universitaria. La investigacion concluye que
la educomunicacion constituye un enfoque esencial para formar comunicadores criticos,
responsables y capaces de transformar el entorno social desde los medios universitarios.

A partir de los resultados, se aporta una propuesta de intervencion educomunicativa como una
respuesta critica y propositiva frente a la invisibilizacion mediatica de la juventud.

Educomunicacion, inclusion social, diversidad, discurso de odio, medios universitarios.
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This Master’s Thesis presents the practical experience carried out at the Faculty of Information
Sciences of the Complutense University of Madrid (UCM) between April and May 2025. During
this period, active participation took place in university media such as Inforadio, Infoactualidad,
and Videofactoria, as well as in practical sessions in television studios, editing, and post-
production. The main goal was to critically analyze the media representation of university
students, with special focus on topics such as social inclusion, diversity, and hate speech.

The findings show that students produce content with a strong social commitment, creating
inclusive narratives that aim to highlight diversity and counter exclusion. Nevertheless,
technical, ethical, and logistical challenges were also identified, demanding a deeper approach
within academic training. The study concludes that educommunication is an essential
approach to shaping critical and responsible communicators capable of transforming the
social environment through university media.

Based on the results, a proposal for educational communication intervention is presented as a
critical and proactive response to the media invisibility of youth.

Educommunication, social inclusion, hate speech, university media.
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INTRODUCCION

Los medios de comunicacién universitarios en Espafia cada vez adquieren un rol
mas relevante dentro y fuera del ambito académico. Se configuran como espacios
de formacion, experimentacion, integracion y difusion cultural que permiten a los
estudiantes poner en practica los conocimientos adquiridos en el aula. Al mismo tiempo,
cumplen una funcion social al visibilizar tematicas vinculadas con la vida universitaria
y con problematicas sociales, politicas y culturales que atraviesan a la juventud y a la
sociedad en general.

Siguiendo esta linea, las radios universitarias han sido histéricamente uno de los
formatos mas extendidos y consolidados. Universidades como la Complutense de
Madrid, la Universidad de Salamanca o la Universidad de Valencia cuentan con emisoras
gestionadas por estudiantes y docentes, que ofrecen programas sobre actualidad,
musica, cultura y ciencia. Estos espacios fomentan la creatividad, la innovacion en los
géneros radiofénicos y fortalecen la identidad universitaria, ademas de promover la
participacién activa de los estudiantes en la vida académica.

En este ambito, resulta fundamental la labor de la Asociacion de Radios Universitarias
de Espafa (ARU), una red que agrupa a mas de treinta emisoras universitarias de todo
el pais. Su misién es coordinar, visibilizar y fortalecer el papel de la radio en la academia,
impulsando proyectos conjuntos, intercambios de contenidos y cooperacion entre
universidades. Ademas, fomenta la investigacion, la formacion y la difusién cultural,
consolidando la radio universitaria como un medio alternativo y como un espacio
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pedagdgico de aprendizaje practico que, a su vez, amplifica la proyeccion social de la
universidad.

De manera complementaria, los periddicos universitarios se consolidan como
una herramienta clave para la practica del periodismo escrito. A través de ellos, los
estudiantes desarrollan habilidades de redaccién, investigacién y analisis critico, al
mismo tiempo que generan contenidos sobre la vida universitaria, debates sociales,
avances cientificos o temas culturales. Estas publicaciones actuan también como un
puente entre la universidad y la sociedad, acercando a la ciudadania la producciéon de
conocimiento y la mirada de los jévenes.

Por su parte, las revistas universitarias combinan el rigor académico con un lenguaje
accesible, lo que las convierte en un formato relevante tanto para la divulgacion
cientifica como para la reflexion cultural. Estas publicaciones permiten a los estudiantes
familiarizarse con procesos editoriales profesionales, desde la planificacion de
contenidos hasta la maquetacion y el disefio grafico, y funcionan como plataformas de
expresion critica y creativa a través de articulos de opinion, crénicas y ensayos.

En conjunto, los medios de comunicacion universitarios en Espafia cumplen una doble
misién: por un lado, consolidar la formacion practica de los futuros profesionales
de la comunicacion, y por otro, ofrecer un espacio alternativo de informacion y
participacion social. En un panorama mediatico marcado por la concentraciéon de
voces y la homogeneizacién de discursos, radios, perioddicos y revistas universitarias
aportan pluralidad, diversidad y frescura al ecosistema comunicativo, reafirmando a la
universidad como motor cultural y social del pais.

1.1 A proposito del trabajo de campo y el
marco de la investigacion

En las paginas siguientes se presenta la memoria de la investigacion y las practicas
realizadas en la Facultad de Informacién de la Universidad Complutense de Madrid
(UCM), durante la etapa comprendida entre el 22 de abril y el 13 de mayo de 2025.
A lo largo de estas semanas, se tuvo la oportunidad de conocer desde muy cerca el
funcionamiento de los medios de comunicacion universitarios. Los cuales no solo
constituyen un factor esencial en la difusién de informacién actualizada y de calidad,
sino también un espacio de construccion social, politica y cultural.

Asimismo, se participd activamente en proyectos como Inforadio, Infoactualidad,
Videofactoriay las sesiones practicas de edicién, postproducciony produccién en platés
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de television (estudios propios de dicha Facultad). Esta experiencia integral permitio
acceder de forma directa al funcionamiento interno de estos espacios, a las dinamicas
colaborativas que los caracterizany al rol activo que desempefian los estudiantes como
productores de contenido con un claro impacto social.

Ademas, evidencio la importancia de los medios como entornos de aprendizaje y como
plataformas de creacion de contenidos con proyeccién social. Mas alla de la obtencién
de habilidades técnicas y conocimientos practicos, la experiencia corroboré el valor de
la comunicacién como motor de aprendizaje compartido, generador de opinion publica
y herramienta imprescindible para fomentar el desarrollo de una ciudadania de valores
criticos y creativos.

Deigualmodo, es preciso mencionar el trabajo en equipoylas dinamicas colaroborativas
caracteristicas de estos proyectos subrayaron el rol auténomo de los estudiantes como
productores, coordinadores, realizadores y directores de programas informativos,
culturales, inclusivos y variados. Demostrando que los medios, incluso en el ambito
escolar, tienen la capacidad de transformar la manera en que entiende y se difunde la
realidad.

El objetivo principal fue analizar criticamente la representacion que se hace de los
estudiantes universitarios en dichos medios, con especial atencién al tratamiento
de temas sensibles como la inclusion social, la diversidad y los discursos de odio. En
palabras de Martinez y Servaes (2012):

la educomunicacién es un proceso que no solo informa,
9 9 sino que transforma, permitiendo que los medios sean
espacios para la construccion de identidades pluralesy
democraticas.

Este enfoque resulta fundamental para comprender c6émo se pueden fomentar
narrativas que visibilicen la diversidad y combatan las formas de exclusién o
estigmatizacion presentes en la sociedad. En un mundo cada vez mas mediatizado,
donde la informacién circula rapidamente y moldea percepciones colectivas, es
imprescindible que los futuros profesionales desarrollen una conciencia critica y ética
sobre los contenidos que producen. Servaes y Carpentier (2013) afirman que:
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22

En este sentido, la dimension formativa de las practicas en medios universitarios no se
limita a lo técnico, sino que incorpora una reflexién ética sobre el poder de la palabra'y
la imagen para transformar realidades sociales.

Durante el proceso de participacién en la produccion mediatica, se observé cémo los

estudiantes asumen roles diversos que les permiten experimentar las complejidades 'y
responsabilidades inherentes a la comunicacion en tiempo real. Segin Downing (2010):

2o

Esta experiencia practica favorece el desarrollo de habilidades que van mas alla del
manejo técnico y se adentran en el compromiso ético y social de la profesion. La
misma, se inscribe en la linea de pensamiento educomunicativo que sostiene que los
medios deben ser vehiculos para el didlogo intercultural y la convivencia. Rodriguez y
Diaz (2015) sefialan que:

22

Por ello, este trabajo busca no solo documentar una experiencia profesional, sino
tambiénaportarunareflexion critica que contribuyaauna cultura mediatica universitaria
mas plural y comprometida con los valores democraticos.
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1.2 Justificacion

Este trabajo aporta al desarrollo de una mirada critica y reflexiva sobre los procesos
de representacion mediatica en el ambito universitario, con especial énfasis en valores
como la diversidad, la inclusién, la equidad y la libertad de expresién. Como plantean
Rodriguez y Diaz (2015):

o)

Por tanto, analizar cobmo los estudiantes representan su propia realidad se vuelve
un ejercicio fundamental para identificar tantos avances como areas de mejora en el
ecosisterna comunicativo académico. La educomunicacién, en palabras de Gémez y
Guarin (2018);

o)

La presente contribucién, pretende promover ese tipo de comunicacion, proponiendo
estrategias que permitan a los estudiantes no solo producir contenidos de calidad, sino
también asumir una responsabilidad social y ética en su rol como comunicadores. De
esta forma, se contribuye a la construccién de una cultura mediatica que respete y
celebre la diversidad.

Este trabajo, pretende promover ese tipo de comunicacion, proponiendo estrategias
gue permitan a los estudiantes no solo producir contenidos de calidad, sino también
asumir una responsabilidad social y ética en su rol como comunicadores. De esta
forma, se contribuye a la construccién de una cultura mediatica que respete y celebre
la diversidad.

Ademas, la aproximacion practica y contextualizada favorece el disefio de acciones

educomunicativas concretas que pueden implementarse en el ambito universitario.
Como indican Martinez y Servaes (2012):
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o)

En este sentido, la practica universitaria debe ir mas alla de la técnica y fomentar el
pensamiento critico y la reflexion ética. Downing (2010) enfatiza que:

o)

Esta investigacion se plantea como una contribucion a ese objetivo, ofreciendo
un analisis critico de la produccion mediatica universitaria desde una perspectiva
educomunicativa.

Por ultimo, este Trabajo de Fin de Master no solo documenta una experiencia formativa,

sino que se erige como una propuesta para fortalecer la cultura mediatica en la
universidad. Como concluyen Servaes y Carpentier (2013):

o)

En ese marco, esta investigacion pretende aportar a la construccion de un ecosistema
comunicativo universitario mas plural, consciente y comprometido con la justicia social
y los derechos humanos.
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OBJETIVOS
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2.1 Objetivo general

Analizar la representacion mediatica del estudiantado de la Facultad de Ciencias de la
Informacién de la UCM, con atencion a los contenidos relacionados con la inclusién
social y el discurso de odio, a fin de proponer una intervencidon educomunicativo que
promueva la diversidad y el respeto.

A partir de los resultados, se aporta una propuesta de intervencion educomunicativa
COmo una respuesta critica y propositiva frente a la invisibilizacion mediatica de la
juventud.

2.2 Objetivos especificos

* Identificar patrones discursivos y estereotipos en los contenidos producidos en los
medios de la facultad.

« Documentar practicas inclusivas en las producciones mediaticas estudiantiles.

* Evaluar el tratamiento de temas sensibles como la discriminacion o los discursos de
odio.

+ Disefiar una propuesta educomunicativa desde la perspectiva de la educacién critica
y transformadora.

* Analizar la eficacia de los canales universitarios como agentes de cambio social.

10
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CONTEXTO
INSTITUCIONAL

1
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La Facultad de Ciencias de la Informacion de la Universidad Complutense de Madrid
(UCM) constituye uno de los espacios académicos mas relevantes de Espafia en el
ambito de la comunicacion. Con mas de cinco décadas de historia, esta facultad
alberga diferentes areas, destacan: Periodismo, Comunicacion Audiovisual, Publicidad
y Relaciones Publicas.

Se configura como un ecosistema educomunicativo diversoy activo, en el que convergen
propuestas académicas, proyectos de innovacion docente y medios gestionados por los
propios estudiantes, ofreciendo una formacién integral que combina teoria, practica
y reflexion critica. Su infraestructura tecnolégica avanzada -estudios de radio, platés
de televisidn, salas de edicion, aulas multimedia y emisoras digitales- permite simular
entornos profesionales reales, facilitando la transicion entre el ambito académico y el
laboral.

Durante el desarrollo de las practicas, el trabajo se organizé en distintos departamentos
y bajo la guia de docentes y periodistas con amplia trayectoria profesional. Esta
experiencia practica no solo permitié integrarse a las rutinas productivas de los
medios universitarios, sino también comprender la cultura institucional de la facultad,
caracterizada por la colaboracién interdisciplinar, la autonomia estudiantil y el fomento
del pensamiento critico. La Facultad de Ciencias de la Informacion se presenta como
un espacio idéneo para analizar el modo en que se forman y se expresan los futuros
comunicadores,y como desde la universidad se pueden promover valores democraticos
a través de los contenidos que producen.

El inicio de las practicas estuvo marcado por una presentacion con el tutor externo,
Miguel Angel Ortiz, quien me recibié en el vestibulo de la Facultad de Ciencias de la
Informacién. A continuacién, me ofrecidé una visita guiada por las instalaciones del
centro, con el fin de introducirme en el entorno académico y profesional en el que
desarrollaria mis tareas.

Durante el recorrido, conoci espacios fundamentales para la actividad informativa y
audiovisual como Inforadio, Infoactualidad, Videofactoria y los estudios de grabacion.
También visité zonas comunes como los comedores de estudiantes y profesores. Esta
primera jornada me permitié conocer de primera mano las herramientas tecnolégicasy
los métodos de trabajo que emplean los alumnos para elaborar contenidos informativos
y audiovisuales.

12
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3.1 Inforadio

3.1.1. Coordinacion y Estructura Organizativa

Inforadio es una emisora universitaria adscrita en la Facultad de Ciencias de la Informacion
de la UCM. La misma, representa un modelo ejemplar de integracién entre la teoria
académicay la practica profesional que se acerca los mas cercano posible al trabajo que se
realiza en una emisora prestigiosa como lo es Cadena 100, Onda Cero, Cadena SER, entre
otras.

Ademas, Inforadio tiene como objetivo formar a estudiantes de dicha facultad en
competencias comunicativas, técnicasy éticas queresponden especialmente alas exigencias
actuales en el ambito periodistico y audiovisual en el que ya no basta con el dominio del
contenido, sino que es fundamental comprender y aplicar criterios de responsabilidad,
veracidad, comparacién de fuentes y sensibilidad social.

Bajo la coordinacién de la periodista y docente Lola Rodriguez, este espacio unifica los
metidos tradicionales y emergentes permitiendo que los programas no solo se transmitan

13
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por la emisora sino también sean escuchados y visualizados en Spotify, YouTube y otras
redes sociales. Asimismo, se establece como una radio de practica profesional donde
se abordan de manera activa y reflexiva noticias nacionales e internacionales de indole
cultural, historico, deportivo, temas de inclusién social, diversidad y discurso de odio lo
cual permite una diversidad en la difusién de contenidos tematicos.

Este espacio, es un laboratorio vivo de aprendizaje, donde los estudiantes experimentan
en tiempo real con la produccién, redaccion y emision de noticias, lo cual fomenta una
aproximacion activa y reflexiva al tratamiento informativo que fortalece el pensamiento
critico de futuros comunicadores.

Cabe mencionar, que el enfoque de inforadio este centrada en el intercambio y
retroalimentacion de la informacién que emite. Por ello, constituye también una
plataforma formativa y critica en el ambito universitario ya que contribuye a la
alfabetizacién mediatica, la adquisicion de las competencias y herramientas necesarias
qgque fomentan la formacién del pensamiento analitico, valorativo y creativo de los
estudiantes que realizan practicas.

3.1.2. Estructura organizativa y participantes

Inforadio esta estructurado como un departamento que combinaformacion, produccién
y experimentacion sonora y audiovisual. Su equipo esta conformado por:

- Coordinacion general: Lola Rodriguez.

- Productores/as y locutores/as: Estudiantes de Comunicacion y Periodismo.

- Responsables de Programas: Arancha Guerrero, Ana Carcelén, Julia Rodriguez, entre
otros.

- Encargada de multimedia y redes sociales: Alessandra Gamboa.

- Colaboradores técnicos: Pedro Hernandez y Manuel Serrano.

3.1.3. Objetivos dentro de la Facultad

- Capacitar técnica, profesional y narrativamente a los estudiantes.

- Fomentar una conciencia ética, critica y valorativa que permita producir contenidos
respetuosos, inclusivos, actualizados y socialmente comprometidos.

3.1.4. Funciones y dinamicas de trabajo

En dicha emisora se realizan diversas funciones entre ellas:

- Produccién, coordinacion y técnica de programas de actualidad, analisis vy
entretenimiento.

14
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- Formacién practica en herramientas como Canva, Audacity y Adobe Premiere.
- Analisis de contenidos con perspectiva de género, diversidad, discapacidad y migracion.
- Difusion en redes sociales y plataformas como Spotify, I-Voox y YouTube.

3.1.5. Representacion mediatica y redes sociales

Inforadio tiene presencia en redes sociales como Instagram y X (Twitter). Se seleccionan
clips relevantes, se redactan textos adaptados y se publican piezas audiovisuales que
buscan ampliar el impacto de los mensajes emitidos en la radio. Las métricas de interaccion
se analizan para mejorar el alance y la pertinencia del contenido.

Antes de emitir una informacion en Spotify e, I-Voox 6 publicarla en YouTubey las redes
sociales anteriormente mencionadas se realiza una verificacion de fuentes, asi como
trabajos de mesa antes del inicio de cada programa.

3.1.6.Metodologiapropuesta paraeltratamiento deinclusion, diversidad
y discurso de odio

La metodologia propuesta para el tratamiento de la inclusion, la diversidad y el discurso de
odio en contextos formativos y mediaticos responde a un enfoque integral, profundamente
arraigado en los principios de la educomunicacién y el periodismo con compromiso social.
Lejos de limitarse a una rutina técnica, este enfoque busca cultivar una conciencia critica
en las y los estudiantes, periodistas y comunicadores en formacion, en torno a los desafios
éticos y discursivos de la practica profesional. Para ello se emplea una metodologia basada
en:

- Revisién critica de guiones con lenguaje inclusivo y no sexista.
- Seleccion de fuentes diversas.

- Analisis contextual de temas sensibles.

- Produccién colaborativa de piezas informativas inclusivas.

- Entrevistas a referentes de programas con enfoque social.

Ademas, la revision critica de guiones con lenguaje inclusivo y no sexista se plantea no
como una correccion superficial del discurso, sino como un ejercicio reflexivo sobre las
estructuras linguisticas que reproducen desigualdades simbdlicas. Esta etapa permite
tensionar los marcos narrativos tradicionales y adoptar una comunicacion responsable que
refleje la pluralidad de identidades sin reforzar estereotipos de género, origen, orientacion
o condicion.

Asimismo, la seleccion de fuentes diversas responde al principio fundamental de pluralidad

15
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informativa, ampliando el espectro de voces que configuran la agenda mediatica. Este
criterio no solo garantiza una mayor representatividad, sino que confronta la légica
hegemodnica que histéricamente ha invisibilizado a ciertos colectivos en el relato
periodistico.

El analisis contextual de temas sensibles, por su parte, introduce una dimensién ética
y situacional imprescindible en la construccién de relatos responsables. Entender el
contexto historico, social y cultural de los hechos que se abordan permite evitar la
simplificacion narrativa, el sensacionalismoy la reproduccién inconsciente de discursos
de odio.

La produccién colaborativa de piezas informativas inclusivas se alinea con los valores de
la educomunicacion, al fomentar una dinamica horizontal de creacion que favorece el
aprendizaje mutuo, el debate argumentadoyla construccion colectiva del conocimiento.
Esta etapa refuerza la dimensién pedagdgica de la comunicacién, posicionando a
quienes participan no solo como emisores de contenidos, sino como sujetos criticos y
transformadores.

Finalmente, la realizacién de entrevistas a referentes de programas con enfoque social
enriquece el proceso al incorporar experiencias reales, marcos teoricos aplicados y
estrategias practicas que han demostrado impacto positivo en la promocion de los
derechos humanos, la equidady la justicia comunicativa. Este contacto directo fortalece
el vinculo entre la teoria académica y la practica profesional, y permite resignificar el
papel del periodismo en la defensa de lo publico y lo comun.

En suma, esta metodologia no solo articula herramientas técnicas y criterios éticos,
sino que se constituye como un dispositivo formativo que promueve una practica
comunicativa critica, inclusiva y transformadora. Es, por tanto, un modelo coherente
con los desafios de una ciudadania global mediada por discursos, y con la urgencia de
repensar los medios como espacios para el encuentro, la diversidad y la construccién
democratica.

3.1.7. Observacion Directa de Programas durante las practicas, se
observaron programas como:

* “Esto es lo que hay”
* “A todo volumen”

* “El Informativo”
* “Tenemos que hablar”

16
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La observacién directa de dichos programas radiofénicos constituye una herramienta
metodolégica de gran valor para el andlisis reflexivo de las dinamicas comunicativas
en contextos reales de produccién. Durante el proceso de practicas, la asistencia activa
a programas como “Esto es lo que hay”, “A todo volumen”, “El Informativo” y “Tenemos
que hablar” permitié identificar no solo los procedimientos técnicos y narrativos de cada
espacio, sino también los enfoques editoriales, las sinergias de equipo y los compromisos
éticos que subyacen en cada pieza. Esta metodologia favorecié una inmersién critica que
trasciende la simple observacion pasiva, al vincular teoria comunicativa y analisis de praxis
profesional.

3.1.8. Resultados de la investigacion en inforadio

Una de las caracteristicas mas destacadas fue la estructura colaborativa entre los distintos
roles implicados en la produccién radiofénica: redaccion, locucion y gestiéon de redes
sociales. Esta articulacién evidencia una légica de trabajo interdisciplinar que responde
a las exigencias del ecosistema mediatico actual, donde el producto comunicativo ya no
es exclusivamente sonoro, sino multiplataforma. Tal coordinaciéon permite una mayor
cohesion en el discurso, favoreciendo la continuidad entre lo que se produce en cabina
y lo que se proyecta en el entorno digital, ampliando asi el alcance y la profundidad del
mensaje.

Desde una perspectiva educomunicativa, es relevante seflalar que todos los programas
observados manifestaron una clara intencién de abordar temas sociales desde una mirada
critica. Esta orientacion tematica se traduce en la eleccion de contenidos vinculados a
problematicas como la desigualdad, la inclusién, los derechos humanos o la sostenibilidad,
y en el uso de recursos discursivos que fomentan el pensamiento reflexivo en la audiencia.
Este tipo de enfoque convierte a la radio universitaria en un espacio de formacion civica
y de transformacién social, al mismo tiempo que fortalece la capacidad de analisis de los
estudiantes involucrados en el proceso de observacién.

En ultimo lugar, el valor pedagégico de esta metodologia radica en su capacidad para
poner en evidencia los elementos invisibles del hacer comunicativo: las negociaciones
editoriales, la toma de decisiones éticas, la gestion de tiempos y recursos, y el trabajo en
equipo. Observar estos aspectos desde dentro permite a la persona en formacion adquirir
una comprension integral del medio radiofénico, desarrollar competencias profesionales
situadas, y reafirmar el rol del periodismo como un agente activo en la construccion de una
ciudadania critica, plural y comprometida con los valores democraticos.

3.1.9. Programas con Tematica Social

Inforadio ha demostrado un compromiso sélido con la divulgacion de contenidos de
corte social y ético a través de una programacion que aborda activamente problematicas
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vinculadas a la inclusion y los derechos humanos. En particular, programas como
“Uno, dois, Troyka”, “Tenemos que hablar”, y “Esto es lo que hay”, evidencian una clara
voluntad editorial de tratar tematicas como feminismo, diversidad sexual, migraciones,
discapacidad y discursos de odio desde una perspectiva critica y transformadora. No se
trata simplemente de incorporar estos temas como parte de una agenda progresista,
sino de analizarlos con profundidad, con sustento informativo y con un enfoque de
justicia social.

Cada uno de estos espacios ofrece un tratamiento diferenciado, adaptado a sus
estilos y publicos, pero converge en un mismo objetivo: dar visibilidad a colectivos
histéricamente silenciados y confrontar narrativas hegemodnicas que perpetuan la
exclusién o el prejuicio.

A través de entrevistas, mesas de dialogo y reportajes especiales, se construyen relatos
qgue aportan pluralidad de voces y contexto a debates que suelen ser tratados de
forma superficial en los medios convencionales. Esta mirada critica no s6lo contribuye
a la sensibilizacion de la audiencia, sino también a la formacién ética y profesional
del estudiantado que participa en su produccién. Las entrevistas realizadas a los
responsables de estos programas fueron claves para comprender el trasfondo de sus
decisiones comunicativas.

Se identificaron procesos de curaduria rigurosos en la eleccion de tematicas, asi
como una fuerte preocupacion por el enfoque, el lenguaje y la representaciéon. Las
personas entrevistadas manifestaron una conciencia clara de su responsabilidad
como comunicadores en formacion y como parte de un medio universitario que debe
posicionarse frente a los desafios sociales actuales con sensibilidad, rigor y compromiso.

Desde la perspectiva de la educomunicacion, esta programacion tiene un alto valor
formativo. No sélo promueve competencias técnicas (produccion, edicién, locucién), sino
qgue fomenta el desarrollo de habilidades reflexivas, analiticas y éticas, fundamentales
para un ejercicio comunicativo verdaderamente transformador. Inforadio, a través de
estos programas, se configura como una escuela de pensamiento critico, de accion
comunicativa con impacto social, y de defensa de los derechos humanos a través de la
palabra.

3.1.10. Recursos Disponibles

Inforadio cuenta con una infraestructura técnica que permite la profesionalizaciéon
progresiva del estudiantado implicado en la produccion de contenidos. La presencia
de estudios de grabacion equipados con tecnologia profesional, incluyendo mesas

de mezcla, micréfonos de alta calidad y cabinas insonorizadas, permite simular las
condiciones de trabajo reales de una emisora profesional. Este entorno no sélo facilita
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el aprendizaje técnico, sino que introduce a los estudiantes en la Iégica de la planificacion,
los tiempos de produccion y la responsabilidad colectiva del medio.

Ademas, la disponibilidad de equipos de edicidon sonora y audiovisual, junto con el acceso
a software especializado como Audacity y Adobe Premiere, fortalece la adquisicion de
competencias en el manejo de herramientas digitales de edicién. El dominio de estos
programas no esun mero complemento, sino una condicién basica en el contexto mediatico
actual, donde la polivalencia técnica se convierte en un rasgo clave para la empleabilidad y
la innovacion en comunicacion.

Otro recurso estratégico es el acceso a plataformas digitales de emision, que permite a
Inforadio tener presencia online y difundir sus contenidos mas alla del espacio universitario.
La emision en vivo, la publicacién de pddcast, y la interaccidn a través de redes sociales
constituyen hoy practicas esenciales en la construccion de audienciasy en el mantenimiento
de una comunidad activa en torno a la emisora. Esto introduce a los estudiantes en los
lenguajes propios del ecosistema digital y les ensefia a adaptar los contenidos al medio y
al publico.

En conjunto, los recursos de Inforadio no sélo posibilitan la produccion técnica de
calidad, sino que conforman un espacio de aprendizaje practico, donde lo instrumental
esta al servicio de objetivos comunicativos, éticos y educativos. Esta articulacién entre
infraestructura, software y plataformas convierte a la emisora en una herramienta integral
de formacion profesional, que habilita a las y los estudiantes a experimentar con formatos,
narrativas y enfoques sin perder de vista la dimensién humana de la comunicacién.

3.1.11 Audiencia objetivo

Inforadio orienta su programaciéon a una audiencia compuesta principalmente por la
comunidad universitaria, entendida en un sentido amplio: alumnado, profesorado,
personal de administracion, e incluso egresados que mantienen vinculos activos con la
vida académica. Esta segmentacion permite la elaboracion de contenidos que dialogan con
las inquietudes, valores y preocupaciones propias de los espacios de formacién superior,
creando un entorno informativo que acompana los procesos educativos y culturales de la
universidad.

Junto a este nucleo central, Inforadio también se dirige de manera estratégica al publico
juvenil, mas alla del campus. Este grupo, con habitos de consumo digital y necesidades
comunicativas especificas, requiere formatos dinamicos, lenguajes accesibles y tematicas
relevantes. La emisora ha sabido adaptar su oferta mediante contenidos breves, transmedia
y colaborativos que circulan en redes sociales, plataformas de pddcast y espacios
interactivos, ampliando asi su alcance mas alla del formato radiofénico tradicional.
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Ademas, los contenidos producidos estan pensados para personas interesadas en
temas sociales, inclusivos y de actualidad. Este criterio tematico permite conectar
con sectores de la sociedad que buscan informacion critica, plural y con enfoque de
derechos. Lainclusién de tematicas como migracién, feminismo, ecologismo, diversidad
afectivo-sexual y memoria histérica convierte a Inforadio en una alternativa ética frente
a la saturacion de medios que priorizan el espectaculo por encima de la profundidad.

En resumen, el disefio de la audiencia objetivo no responde a una légica comercial ni
cuantitativa, sino a una mision comunicativa con base en la pertinencia social. Esto
reafirma el rol de los medios universitarios como espacios de dialogo democratico, de
construccion de ciudadania activa, y de produccidon de narrativas alternativas frente a
la hegemonia mediatica tradicional.

3.1.12. Analisis de la realidad y relevancia tematica

Inforadio se consolida como un espacio comunicativo que asume la responsabilidad
de interpretar la realidad social desde una mirada critica y comprometida. Esta funcion
se refleja en la eleccién de temas que no sélo son actuales, sino que también permiten
profundizar en estructuras de poder, relaciones sociales desiguales y procesos de
exclusion. Asi, el medio universitario se convierte en una plataforma de analisis,
denuncia y transformacion simbdlica.

Los programas producidos evidencian un claro alejamiento del sensacionalismo,
evitando caer en la espectacularizacion del dolor o en el tratamiento superficial de
las problematicas. Por el contrario, los contenidos priorizan el respeto, la veracidad
y la representatividad, lo que se traduce en una narrativa que pone en el centro a las
personas afectadas, las voces silenciadas y los contextos estructurales que configuran
cada situacion abordada.

Este enfoque se sustenta en una agenda tematica actualizada, que no sélo responde
a la coyuntura inmediata, sino que también recoge luchas histéricas y reivindicaciones
que siguen vigentes. Desde el tratamiento de la violencia de género hasta el analisis de
la precariedad juvenil, pasando por debates sobre memoria democratica o derechos
de las personas con discapacidad, Inforadio actua como un observatorio social que
refleja y reinterpreta la complejidad del presente.

Por tanto, el analisis de la realidad en Inforadio no es neutral, sino intencionado y
formativo. Este posicionamiento responde a una pedagogia critica, que entiende la

comunicaciéncomounaherramientadeempoderamiento colectivoydetransformacion.
El trabajo periodistico que se realiza no es Unicamente informativo, sino que también
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interpela, moviliza y propone una vision ética de lo que significa narrar lo social desde el
espacio universitario.

3.1.13. Reflexion critica final

Inforadio demuestra que los medios universitarios no deben limitarse a ser meros
entornos de practica técnica, sino que pueden constituirse en verdaderos laboratorios de
transformacion cultural y social. A través de su funcionamiento, programacion y dinamica
interna, esta emisora proyecta una vision de la comunicaciéon que supera el modelo
transmisivo para adoptar una légica dialogica, participativa y situada.

Esta reflexidn critica permite afirmar que Inforadio no s6lo forma comunicadores en lo
técnico, sino también en lo ético y lo politico. Se trata de estudiantes que no sé6lo aprenden
a producir y editar, sino que desarrollan conciencia critica, sensibilidad social y capacidad
de agencia frente a los discursos dominantes. Esto los convierte en futuros profesionales
capaces de intervenir en los medios con perspectiva inclusiva y responsabilidad social.

Ademas, el entorno colaborativo y horizontal de la emisora favorece un tipo de aprendizaje
vivencial que trasciende las aulas. Las decisiones editoriales, la seleccion de voces, la
representacion de las realidades oprimidas y la experimentacion de nuevos formatos
son procesos que requieren una implicacion activa y constante reflexion. En este sentido,
Inforadio se convierte en un espacio de subjetivacion critica, donde el rol del comunicador
se redefine a partir de la ética del cuidado, la escuchay la justicia narrativa.

Esta dimension transformadora sitda a Inforadio como un actor institucional con capacidad
de incidencia tanto dentro como fuera de la universidad. Aporta al ecosistema mediatico
narrativas mas justas, amplia las fronteras del conocimiento académico y pone en valor
el potencial de la educomunicacién como herramienta de cambio social. En definitiva,
Inforadio es mas que una emisora: es una pedagogia viva de la comunicacion critica.

3.1.14. Proyectos y actividades realizadas

Durante el periodo de practicas, se llevaron a cabo una serie de actividades de alto valor
formativo que permitieron una aplicacién concreta y contextualizada de los aprendizajes
previos. La participacion directa como locutora en el programa “Uno, dois, Troyka” implicé
asumir responsabilidades expresivas, controlar el tiempo envivo, gestionar laimprovisacion
y trabajar en sinergia con el equipo técnico. Esta experiencia supuso una profundizacion en
el uso de la voz como herramienta narrativa, asi como en la importancia de la preparacién
previa y la escucha activa durante la emision.

Otro de los hitos significativos fue la produccién de una pieza informativa para el programa
“Esto es lo que hay”, cuyo enfoque versd sobre un tema de relevancia social. Esta tarea
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incluy6é desde la investigacion inicial y la redaccién del guion hasta la edicién final y
la propuesta de difusion digital. La experiencia puso en practica no solo habilidades
técnicas, sino también la capacidad de discernir el enfoque narrativo mas adecuado,
priorizando la claridad, la sensibilidad y la contextualizacién del contenido.

Asimismo, se realizé un trabajo minucioso de revision y analisis de guiones, tarea
gue exigid atencion critica al uso del lenguaje inclusivo, al equilibrio de fuentes y a
la estructura narrativa. En paralelo, se participd en la ediciéon de piezas para redes
sociales, un proceso en el que se exploraron formatos breves, estrategias de impacto
visual y légica algoritmica para aumentar la visibilidad del contenido.

Por ultimo, se llevd a cabo un andlisis del impacto digital de las publicaciones, mediante
herramientas de monitoreo y métricas. Esta actividad permitié reflexionar sobre la
recepcion del contenido por parte de la audiencia, identificar patrones de consumo
y proponer mejoras. En conjunto, todas estas actividades configuran un recorrido
formativo completo, donde se integran los aspectos discursivos, técnicos, éticos y
estratégicos de la practica comunicativa.

3.1.15. Principales resultados y conclusiones de exploracion de los
contenidos de Inforadio

El proceso de analisis y participacion en Inforadio ha permitido constatar la articulaciéon
eficaz entre lo formativo, lo ético y lo comunicativo, gracias en gran parte a la
coordinacion de Lola Rodriguez. Su liderazgo pedagogico favorece un entorno en el
gue se promueve la autonomia, la responsabilidad y el pensamiento critico de quienes
integran la emisora, dando lugar a una experiencia de aprendizaje holistica.

En cuanto a los resultados obtenidos, se observo que los colaboradores técnicos, Pedro
Hernandez y Manuel Serrano, desempefian un papel clave en la capacitacion técnica
y profesional de los estudiantes, acompafiando de manera constante los procesos
de produccién y asegurando que las competencias narrativas y comunicativas se
desarrollen en condiciones de calidad profesional. Esta supervision técnica se combina
con un fuerte componente pedagdgico orientado a los objetivos de la Facultad: formar
comunicadores capaces de ejercer con solvencia técnica, responsabilidad ética y
compromiso social.

Los programas analizados en Inforadio reflejan claramente la incorporacion de
contenidos inclusivosy de caracter social como parte estructural de la parrilla. Tematicas
vinculadas a la diversidad cultural, la igualdad de género, la accesibilidad y la denuncia
de desigualdades aparecen de manera recurrente, no como un afiadido, sino como
un criterio editorial prioritario. A ello se suma la atencién especifica al tratamiento de
discursos de odio: los programas no solo evitan su reproduccién, sino que generan
espacios de reflexion critica para desmontar prejuicios, ofrecer marcos alternativos y
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promover una comunicacién responsable.

Enestesentido,laemisoracumpleundoblerol:esunaescueladesaberestécnicos(donde
los estudiantes aprenden locucién, edicién, produccion y gestién de redes sociales) y
un laboratorio de pensamiento critico, que fomenta una conciencia ética y valorativa
indispensable para ejercer la comunicacion desde una perspectiva transformadora.
Uno de los hallazgos mas significativos es la coherencia entre el discurso institucional
de la Facultad y la practica cotidiana de la emisora. Esta coherencia se materializa en las
decisiones editoriales, en la estructura de los programas y en los enfoques narrativos
empleados, lo que fortalece la credibilidad y legitimidad de Inforadio como medio
universitario.

Por ultimo, la estrategia comunicativa digital, basada en la integracion de redes sociales
y plataformas en linea ha demostrado ampliar el alcance de los contenidos, permitiendo
llegar a audiencias diversas y favoreciendo la construccién de una comunidad critica
y participativa. En conclusién, Inforadio puede considerarse un modelo replicable de
medio universitario que conjuga formacion técnica, compromiso éticoy transformacién
social, convirtiéndose en un espacio de referencia para la formacién integral de futuros
profesionales de la comunicacion.

3.1.16. Bibliografia recomendada

Para continuar profundizando en los marcos tedricos que sustentan esta experiencia
educomunicativa, se proponen las siguientes referencias bibliograficas esenciales que
constituyen una base sélida para futuras ampliaciones del trabajo, analisis de impacto
social de los medios educativos y desarrollo de propuestas de innovacidon comunicativa
desde una perspectiva critica y transformadora:

- Ferrés, J. (2008). La educacion en medios de comunicacién. Esta obra proporciona un
marco conceptual claro sobre laimportancia de la alfabetizacién mediatica en contextos
educativos, asi como herramientas para el analisis critico de los medios desde una
perspectiva pedagogica.

- Martin-Barbero, J. (2003). De los medios a las mediaciones. Un texto clave que permite
comprender la comunicacion como un proceso cultural, mediado por practicas sociales
y estructuras de poder. Su enfoque interdisciplinar es fundamental para analizar el rol
de los medios universitarios en la construccion de sentido.

- Fraser, N. (2000). La justicia social en la era global. Aporta una reflexion sobre el
reconocimiento, la redistribucion y la representacion como ejes de justicia social. Su

inclusién permite sustentar teéricamente el compromiso de Inforadio con la diversidad,
laigualdad y la inclusién en la esfera publica.
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3.2 Infoactualidad
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3.2.1. Coordinacion y Estructura Organizativa

Infoactualidad es un medio digital universitario gestionado desde la Facultad de Ciencias
de la Informacion de la Universidad Complutense de Madrid. Su coordinacién esta a
cargo de la profesora Montse Mera Fernandez, periodista y docente con una trayectoria
consolidada tanto en medios profesionales como en espacios de formacion superior.
Bajo su direccion, Infoactualidad opera con una estructura jerarquica flexible, donde
la distribucion de responsabilidades se adapta a los perfiles y objetivos formativos de
cada integrante.

El equipo se organiza en varias secciones funcionales: redaccion general, edicion, redes
sociales, fotografia y video, ademas de coordinaciéon editorial. Estas areas trabajan de
manera interdependiente, asegurando la cobertura integral de los temas propuestos.
Este esquema favorece una dinamica de trabajo cooperativo, permitiendo que los
estudiantes adquieran experiencia real en distintos roles profesionales dentro del
periodismo digital.

El modelo organizativo de Infoactualidad esta disefiado para integrar objetivos
pedagdgicos y de produccion. La direccidn no solo supervisa los contenidos, sino que
también fomenta la reflexion critica sobre el proceso informativo, promoviendo un
aprendizaje activo basado en la praxis comunicativa. Esto convierte a la redaccion en
un entorno de experimentacion profesional bajo tutela académica.

3.2.2. Participantes e Integrantes del Departamento

El equipo humano de Infoactualidad es uno de sus principales activos. Se compone
de estudiantes en practicas procedentes de los grados de Periodismo y Comunicacion
Audiovisual, quienes encuentranaquiun espacio de aplicacion real de sus conocimientos
académicos. A ello se suman becarios especializados en tareas técnicas, como la
edicion de video y la gestion de redes sociales, que aportan continuidad y experticia a
la produccion diaria.

Exalumnos que cursan estudios de posgrado también participan en calidad de
colaboradores, ofreciendo una vision intermedia entre la formacién de grado y el
ejercicio profesional. Este enfoque intergeneracional refuerza el aprendizaje colectivo
y potencia el trabajo transversal entre distintos niveles de formacion. El equipo se
completa con la participacién activa de profesorado del area de Comunicacién, que
actla como tutor académico y garantia el cumplimiento de los estandares éticos y
deontolégicos del periodismo.
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Las reuniones editoriales son espacios clave en la dinamica del equipo. En ellas se
plantean lineas de cobertura, se asignan tareasy se revisan los trabajos publicados. Este
ejercicio de rendicion y retroalimentacidén genera una cultura organizacional basada en
el aprendizaje continuo, la responsabilidad compartida y la excelencia profesional.

3.2.3. Objetivos dentro de la Facultad

La mision de Infoactualidad es doble: por un lado, formar periodistas capaces de
enfrentar los retos del ecosistema mediatico digital con solvencia técnicay sentido ético;
por otro, consolidarse como un canal informativo referente dentro de la comunidad
universitaria. Esta doble funcion le confiere un valor estructural dentro de la Facultad de
Ciencias de la Informacion, en tanto articula formacién y servicio publico.

Como herramienta educativa, Infoactualidad ofrece un entorno de aprendizaje basado
en la accion, donde los estudiantes se enfrentan a la rutina profesional de un medio
informativo. Desde la elaboracion de notas de prensa hasta la cobertura en directo de
eventos, cada actividad representa una oportunidad para aplicar técnicas narrativas,
criterios de seleccion informativa y ética periodistica.

En su faceta comunicativa, Infoactualidad actia como altavoz de las actividades
académicas, culturales y sociales que tienen lugar dentro y fuera del campus. Su labor
contribuye a visibilizar el dinamismo universitario, reforzar el sentido de pertenencia
institucional y fomentar el pensamiento critico entre estudiantes y docentes.

3.2.4. Funciones que realiza

Infoactualidad desarrolla una amplia gama de funciones que cubren todos los aspectos
del quehacer periodistico. Entre ellas se incluyen la redaccion de noticias y reportajes, la
realizacion de entrevistas, la elaboracidén de crénicas culturales y la cobertura en directo
de acontecimientos relevantes, tanto dentro como fuera del entorno universitario.

A estas funciones se suma el trabajo de edicion y adaptacion de contenidos al entorno
digital. La plataforma WordPress permite una publicacion eficiente y versatil, integrando
textos, imagenes, videos y enlaces interactivos. Ademas, el uso de herramientas
multimedia favorece la produccidon de contenidos enriquecidos que se ajustan a los
nuevos habitos de consumo informativo.

Otro aspecto fundamental es la funcion formativa. Infoactualidad es un espacio donde
los estudiantes adquieren competencias digitales, como el uso de software de edicion

audiovisual, el andlisis de audiencias o la redaccién SEO. Estas habilidades resultan
imprescindibles en el mercado laboral contemporaneo y refuerzan el perfil profesional
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de los egresados.

En definitiva, Infoactualidad se concibe también como un espacio de pensamiento
critico. Los contenidos publicados no solo informan, sino que invitan a reflexionar
sobre cuestiones sociales, culturales y politicas, cumpliendo asi una funcién educativa
en el sentido mas amplio del término.

3.2.5. Representacion Mediatica y Uso de Redes Sociales

La representacion de Infoactualidad en el ecosistema digital se apoya en una estrategia
multicanal que combina su pagina web con una presencia activa en redes sociales. El
sitio oficial actia como repositorio principal de contenidos, categorizados en secciones
tematicas que permiten una navegacion intuitiva y accesible.

En paralelo, las redes sociales como X (antes Twitter), Instagram y Facebook funcionan
como canales de difusidn y retroalimentacion directa con el publico. Estas plataformas
permiten incrementar el alcance de los contenidos, generar comunidad y medir el
impacto a través de métricas de interaccion. Ademas, posibilitan la cobertura en tiempo
real de eventos, ampliando la inmediatez informativa.

La participacion de Infoactualidad en congresos, seminarios y actividades
interuniversitarias también refuerza su imagen como medio activo y comprometido.
Estos espacios permiten difundir sus proyectos, establecer redes de colaboracion y
posicionarse en el panorama de medios universitarios a nivel nacional e internacional.
Gracias a esta estrategia comunicativa integrada, Infoactualidad consigue una
proyeccion que trasciende el ambito estrictamente académico, posicionandose como
un referente del periodismo universitario contemporaneo.

3.2.6. Metodologia deinclusion, diversidad y tratamiento de discursos
de odio

La metodologia adoptada por Infoactualidad para abordar la inclusién, la diversidad y el
tratamiento ético de los discursos de odio responde a una linea editorial comprometida
con los derechos humanos y el enfoque educomunicativo. Este enfoque se construye
desde una vision critica del periodismo universitario, que no solo informa, sino que
educa, visibilizay transforma. La inclusion no se concibe como una estrategia superficial,
sino como un pilar transversal que atraviesa todas las fases del trabajo periodistico:
desde la planificacién tematica hasta la produccion, edicion, difusion y evaluacién del
contenido publicado.
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En primer lugar, se promueve la inclusion de voces diversas en los contenidos
informativos. Esto implica no solo dar espacio a representantes de colectivos
histéricamente invisibilizados —como personas migrantes, mujeres, personas con
discapacidad, comunidad LGTBIQ+, entre otros— sino también garantizar que estos
discursos sean contextualizados y respetados desde una mirada no exotizante ni
asistencialista. Esta practica se traduce en entrevistas con enfoque interseccional,
cobertura de eventos alternativos y reportajes de largo aliento que dan protagonismo
a sujetos colectivos y no a discursos hegemonicos.

En segundo lugar, la perspectiva de género se incorpora de manera sistematica en las
entrevistas, analisis y redaccion de textos. Esto se manifiesta en el uso de lenguaje no
sexista, la seleccién equitativa de fuentes y la revisidn critica de los estereotipos de
género presentes en los temas tratados. Los estudiantes en practicas son formados
para identificar sesgos inconscientes y reflexionar sobre el papel del periodismo en
la reproduccién de las desigualdades. Este ejercicio formativo se articula mediante
talleres internos, tutorias y retroalimentacion editorial continua.

En tercer lugar, Infoactualidad aborda los discursos de odio con una légica preventiva,
analitica y ética. No se trata Unicamente de denunciar mensajes discriminatorios,
sino de ofrecer marcos interpretativos que ayuden a la audiencia a comprender sus
causas estructurales. En este sentido, se utilizan herramientas como el analisis critico
del discurso, el fact-checking de narrativas falsas y la produccién de contenido que
promueva la empatia y el pensamiento critico. Ademas, se establece una politica
editorial clara sobre qué contenidos no se publican por incitacion al odio, asi como
criterios de moderacion en los espacios digitales.

Finalmente, la metodologia se consolida en la produccién de contenidos colaborativos
con enfoque social, donde los estudiantes trabajan en equipo para idear, desarrollary
revisar piezas periodisticas que reflejen la complejidad del entorno social. Este trabajo
se realiza bajo la supervision docente, lo cual garantiza tanto el aprendizaje como la
calidad informativa. La evaluacion de los contenidos se realiza en funcion de su impacto
comunicativo, su pertinencia tematica y su coherencia con los principios éticos del
medio.

o &

3.2.7. Comunicacion interna y colaboracion entre miembros

La comunicacion interna en Infoactualidad esta disefiada para ser fluida, horizontal
y eficiente, favoreciendo una cultura de trabajo colaborativa y democratica. Esta
dinamica se logra mediante reuniones periddicas presenciales, donde se discuten lineas
tematicas, se distribuyen tareas y se analizan los avances. Estos encuentros, ademas de
operativos, tienen un fuerte componente formativo, ya que permiten a los estudiantes
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comprender el funcionamiento interno de una redaccion y participar activamente en la
toma de decisiones.

Ademas de las reuniones presenciales, el equipo hace uso de herramientas digitales
para la coordinacion cotidiana, como Google Drive para el almacenamiento y edicién
compartida de documentos, WhatsApp para la comunicaciéon instantanea, y el correo
institucional para las comunicaciones formales. Esta combinacion de plataformas
permite mantener una comunicacion constante y organizada, respetando los tiempos
y ritmos de trabajo de los estudiantes.

Un aspecto destacado del modelo de colaboracion es la relacidon cercana entre los
estudiantes y la profesora encargada, Montse Mera Fernandez, quien realiza un
acompafiamiento constante, tanto en lo técnico como en lo ético y profesional. Esta
figura docente no actua solo como supervisora, sino como mentora, guiando el proceso
de aprendizaje desde la escucha activa y la critica constructiva. Se fomenta asi una
cultura de retroalimentacion continua, donde el error es visto como una oportunidad
de mejora.

El trabajo colaborativo se manifiesta también en la produccién de contenidos. Los
estudiantessuelen organizarse en pequefios equipos conrolesdiferenciados —redactor,
editor, fotégrafo, responsable de redes—, lo que simula la estructura de una redaccion
profesional. Esta estrategia favorece el desarrollo de competencias comunicativas,
organizativas y sociales fundamentales para el ejercicio periodistico contemporaneo.

3.2.8. Espacio Fisico y Recursos Disponibles

Infoactualidad dispone de un espacio fisico propio dentro de la Facultad de Ciencias de
la Informacion de la Universidad Complutense de Madrid. Este entorno esta equipado
con ordenadores de Ultima generacion, conexién a internet de alta velocidad y software
especializado en edicidén de texto, imagen y video, lo cual permite desarrollar proyectos
periodisticos de calidad en condiciones técnicas optimas.

La redaccion también cuenta con camaras réflex digitales, grabadoras de audio,
microfonos profesionales y teléfonos moviles con capacidad para grabacion en
campo, lo que posibilita la cobertura de eventos tanto dentro como fuera del campus
universitario. Estos recursos permiten que los estudiantes adquieran experiencia en la
recoleccion de informacion en entornos reales, enfrentandose a los desafios logisticos
y narrativos propios del periodismo de calle.

El entorno digital de Infoactualidad se articula principalmente a través de la plataforma
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WordPress, desde la cual se gestiona la publicacién de noticias, reportajes y entrevistas.
Esta herramientafacilita la ediciony maquetacion de contenidos, asicomo suintegracion
con redes sociales y sistemas de analitica web, permitiendo un seguimiento detallado
del impacto y la difusiéon de cada publicacion.

Ademas de los recursos técnicos, Infoactualidad cuenta con el respaldo académico de
la Facultad. Esto incluye el acceso a aulas especializadas en medios de comunicacion,
bibliografia actualizada sobre periodismo y comunicacién, y el acompafiamiento
de docentes que actuan como tutores tematicos. Este ecosistema contribuye al
fortalecimiento de una experiencia de aprendizaje integral, en la que la teoria y la
practica se articulan de forma coherente y significativa.

3.2.9. Audiencia y linea editorial

La audiencia de Infoactualidad es diversa, aunque con una orientacion especifica
hacia la comunidad universitaria. Sus publicaciones estan especialmente dirigidas a
estudiantes de grado, master y doctorado de la Universidad Complutense, asi como
a profesorado y personal académico interesado en las tendencias del periodismo, la
comunicacion social y la transformacién digital. Ademas, el medio ha logrado extender
su alcance hacia la comunidad académica nacional e internacional, asi como hacia
jovenes periodistas y publico general con interés en los medios universitarios.

La linea editorial que rige las publicaciones de Infoactualidad se fundamenta en una
vision critica de la realidad, que combina el rigor académico con un fuerte compromiso
social. El medio se propone como un espacio de reflexién, analisis y divulgacion, en
el que las tematicas se abordan desde una perspectiva multidisciplinar e inclusiva. La
seleccion de contenidos responde a criterios de relevancia social, actualidad, interés
formativo y diversidad de enfoques.

Este enfoque se refleja en la produccion de piezas que no solo informan, sino que
generan debate, cuestionan estructuras y visibilizan problematicas emergentes. El
objetivo es ofrecer al lector una mirada amplia, contextualizada y fundamentada,
que le permita comprender la complejidad del entorno contemporaneo. La ética, la
responsabilidad social y la vocacion de servicio publico son valores centrales en cada
una de las publicaciones.

3.2.10 Ejemplo de Analisis de la Realidad y Contenido Publicado
Durante la estancia en Infoactualidad se analizaron diversas piezas que ilustran

el enfoque critico, pedagégico y transformador del medio. Entre los trabajos mas
destacados figuran los reportajes sobre salud mental estudiantil en el contexto post-
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pandemia, que abordaron el impacto emocional del aislamiento, el estrés académico
y las barreras de acceso a los servicios de apoyo psicolégico. Estas investigaciones
incluyeron entrevistas a profesionales, testimonios de estudiantes y revision de politicas
institucionales.

Otro ejemplo significativo fueron las crénicas sobre manifestaciones feministas y
movimientos estudiantiles. Estas piezas ofrecieron una cobertura en profundidad de
las demandas, contextos y expresiones culturales de dichos movimientos, desde una
perspectiva que respeta la autonomia de los actores sociales y visibiliza sus propuestas.
El trabajo periodistico se enfocd en construir narrativas inclusivas, documentadas y
alejadas del sensacionalismo.

De igual modo, las entrevistas a exalumnos que desarrollan proyectos profesionales
vinculados a los medios sirvieron como inspiracién y orientacion para los estudiantes
en formacion. Estos relatos permitieron explorar trayectorias laborales, experiencias de
emprendimientoy reflexiones sobre el rol del periodista en la sociedad contemporanea.
La diversidad de perfiles entrevistados enriquecié el panorama profesional que
Infoactualidad ofrece a su audiencia.

3.2.11. Proyectos y actividades desarrolladas

A lo largo del curso académico, Infoactualidad ha desarrollado una variedad de
proyectos y actividades que reflejan su compromiso con la formacién de periodistas
integrales y con el abordaje de temas de alta relevancia social. Estas acciones incluyen
tanto iniciativas curriculares como extracurriculares, en las que los estudiantes tienen
un rol activo desde la concepcién hasta la ejecucion.

Entrelas actividades mas relevantes se encuentran los talleres de redaccion periodistica,
donde los estudiantes reciben formacion especifica en géneros informativos, estilos
narrativos, verificacién de datos y ética periodistica. Estos talleres combinan sesiones
tedricas con ejercicios practicos y correcciones individualizadas, fomentando la mejora
continua de las competencias comunicativas.

La cobertura de eventos institucionales, como las elecciones al claustro universitario,
constituye otro eje fundamental del trabajo del medio. A través de estas experiencias,
los estudiantes aprenden a cubrir informacién de actualidad, a contrastar fuentes, a
realizar entrevistas breves y a elaborar piezas en tiempos ajustados, reproduciendo el
ritmo de trabajo de una redaccién profesional.
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Asimismo, Infoactualidad ha impulsado reportajes tematicos sobre inclusion, feminismo,
salud mental y derechos estudiantiles. Estas piezas, desarrolladas con rigor metodolégico
y sensibilidad social, permiten a los estudiantes investigar en profundidad y dialogar con
actores diversos, reforzando su capacidad analitica y su empatia periodistica.

Finalmente, cabe destacar la realizacién de entrevistas a alumnos, egresados y figuras
del ambito académico y comunicativo. Estas entrevistas no solo enriquecen el contenido
del medio, sino que permiten establecer vinculos intergeneracionales y profesionales,
construyendo redes de colaboracion que trascienden el espacio universitario inmediato.

3.2.12. Principales resultados y conclusiones de exploracion de los
contenidos de Inforadio

El analisis y la participacion en Infoactualidad han permitido comprobar cémo sus objetivos
fundacionales, formar periodistas capaces de desenvolverse en el ecosistema digital con
rigor técnico y ético, y con-solidarse como un canal informativo de referencia dentro de la
comu-nidad universitaria, se cumplen de manera efectiva a través de su prac-tica diaria.

En primer lugar, desde la dimensién formativa, Infoactualidad se configura como un espacio
de aprendizaje situado, donde los estudiantes asumen rutinas profesionales propias de un
medio digital real. La co-bertura de eventos, la elaboracion de crénicas y la produccion de
con-tenidos multimedia facilitan la adquisicion de competencias narrativas, la seleccion
informativa con criterios de relevancia social y el ejercicio de una ética periodistica
comprometida con la veracidad y la pluralidad.

En segundo lugar, desde su funcidon comunicativa, Infoactualidad trasciende el mero papel
de altavoz de la vida universitaria para conver-tirse en un medio inclusivo y socialmente
responsable. Los programas y piezas analizadas ponen de relieve una clara apuesta
editorial por la di-versidad: la representacion de voces femeninas, la visibilizacién de co-
lectivos minoritarios y la atencidén a tematicas como la igualdad de género, la sostenibilidad
o la accesibilidad.

Asimismo, se observa un tratamiento consciente frente a los discursos de odio. Las noticias
y coberturas no solo evitan reproducir narrativas discriminatorias, sino que promueven
activamente enfoques alternati-vos basados en el respeto, la tolerancia y el dialogo. Esta
actitud convierte a Infoactualidad en un laboratorio de buenas practicas periodisticas,
donde el ejercicio profesional se articula con un compromiso civico claro.

El impacto de esta orientacidn se refleja en la coherencia entre la mision institucional de
la Facultad y la praxis cotidiana de los estudiantes: se forman profesionales competentes
en lo técnico, pero también ciuda-danos criticos, capaces de interpretar los fendmenos
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sociales y de intervenir en ellos desde la comunicacién responsable.

En consecuencia, Infoactualidad se consolida no solo como un espacio formativo de
excelencia, sino también como una plataforma de transformacion social, que contribuye a
la construccién de un periodismo universitario mas plural, ético e inclusivo. Su capacidad
para proyectar estas dinamicas mas alla del campus, hacia otras universidades y entornos
profesionales, refuerza su legitimidad y lo convierte en un modelo replicable dentro del
ambito académico y mediatico.

3.2.13. Bibliografia recomendada

Una alternativa que se ofrece para conocer porqué Infoactualidad representa unlaboratorio
de periodismo universitario donde la practica periodistica se articula con el compromiso
social y la innovacion digital es a partir de las siguientes referencias bibliograficas para
comprender su rol como medio informativo universitario que permite a los estudiantes
enfrentarsearutinas propiasdelaprofesionenunentornoreal, desarrollando competencias
narrativas y técnicas, a la vez que adquieren una conciencia ética en la construccion de
noticias:

- Kovach, B., & Rosenstiel, T. (2014). Los elementos del periodismo. Aguilar.

- McNair, B. (2018). An introduction to political communication (6. ed.). Routledge.
- Salaverria, R. (2019). Periodismo digital: 25 afios de investigacion. Eunsa.

- Tejedor, S., Cervi, L., & Tusa, F. (2020). Periodismo universitario y sociedad digita:
Innovacion y retos en la formaciéon. Comunicacién y Sociedad, 33(1), 1-18.C

https://doi.org/10.32870/cys.v2020i0.7615
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3.3.1 Coordinacion y Estructura Organizativa

Videofactoria se configura como un espacio de produccion audiovisual ubicado en la
Facultad de Ciencias de la Informacién de la Universidad Complutense de Madrid. Bajo
la coordinacién del profesor Daniel Aparicio Gonzalez, este proyecto se erige como
una plataforma formativa orientada a la practica intensiva del lenguaje audiovisual con
fines sociales. No se trata solo de un taller técnico, sino de un verdadero laboratorio
creativo en el que convergen pedagogia, innovacion y pensamiento critico.

La estructura organizativa de Videofactoria esta disefiada para favorecer la participaciéon
activa de los estudiantes en todo el proceso de produccion. Esto incluye desde la
conceptualizacién de las ideas hasta la grabacion, edicién y presentacion de los
proyectos. La dinamica interna esta basada en la colaboracidn, el aprendizaje colectivo
y la experimentacion responsable. Esta metodologia permite a los participantes adquirir
competencias técnicas y narrativas, al mismo tiempo que reflexionan sobre su papel
como comunicadores sociales.

El proyecto pone un fuerte énfasis en el uso de dispositivos méviles como herramienta
de creacién, desmitificando la idea de que se requieren grandes recursos para producir
contenido de calidad. Esta decisién responde no solo a criterios de accesibilidad, sino
también a una légica contemporanea de comunicacion digital, en la que la inmediatez
y la creatividad se imponen como valores centrales. De esta forma, se ensefia a los
estudiantes a contar historias relevantes utilizando los recursos disponibles de forma
ética y eficiente.

Asimismo, Videofactoria promueve una mirada critica sobre las problematicas
sociales abordadas en los trabajos audiovisuales. Se estimula a los estudiantes a
construir narrativas inclusivas, sensibles y contextualizadas, alejadas de estereotipos y
sensacionalismos. La produccién no se entiende como un fin en si mismo, sino como
un medio para contribuir al debate publico, la transformacion social y el fortalecimiento
de una ciudadania activa.

Participantes e Integrantes del Departamento.

Elequipo humano que conforma Videofactoria es diversoyenriquecedor, lo que refuerza
su caracter multidisciplinar y formativo. La coordinacién esta a cargo del profesor
Daniel Aparicio Gonzalez, quien ademas de ejercer funciones organizativas, desarrolla
una labor pedagdgica constante. Su papel es clave para orientar a los estudiantes tanto
en aspectos técnicos como en la construccién de discursos visuales con compromiso
social.
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3.3.2 Objetivo Institucional y académico

El principal objetivo de Videofactoria es formar a los estudiantes en el ambito de la
produccién audiovisual desde una perspectiva critica, inclusiva y comprometida. La
iniciativa busca no solo ensefiar habilidades técnicas, sino también fomentar una
conciencia ética sobre el poder de la imagen y la responsabilidad social del narrador
audiovisual. En este sentido, se convierte en una herramienta de educomunicacion
orientada al cambio social.

La dimensidn institucional del proyecto se alinea con los valores de la Universidad
Complutense y de la Facultad de Ciencias de la Informacion: promover una educacion
integral, critica y orientada a la transformacion. Videofactoria responde a estos
principios al integrar practicas formativas que trascienden la técnica y conectan con
debates contemporaneos sobre comunicacion, cultura y derechos humanos.

Desde el puntodevistaacadémico, Videofactoriaofreceunespaciodondelosestudiantes
pueden aplicar los conocimientos tedricos en contextos reales de produccion. Esta
articulacién entre teoria y practica es fundamental para consolidar competencias
profesionales, fomentar la creatividad y reforzar la capacidad analitica. El trabajo en
proyectos concretos permite desarrollar habilidades como la planificacién narrativa,
la direccién de produccidn, el trabajo en equipo y la resolucién de problemas técnicos.

Asimismo, el proyecto promueve activamente valores como la inclusion, la diversidad
y la justicia social. Estos principios no son solo tematicas a abordar, sino también
criterios transversales que guian el desarrollo de cada produccién. Se espera que los
estudiantes cuestionen estereotipos, representen identidades marginadas y generen
discursos visuales empaticos y transformadores. De esta forma, Videofactoria no solo
ensefia a grabar y editar, sino también a pensar y comunicar de manera responsable.

3.3.3 Funciones y Actividades Principales

Las actividades desarrolladas en el marco de Videofactoria estan orientadas a brindar
una experiencia formativa completa, que combina conocimientos tedricos con ejercicios
practicos. Entre las funciones centrales del proyecto se encuentran las clases sobre
teoria del documental, la ensefianza de técnicas de grabacion y edicion con maviles, y

el analisis critico de producciones audiovisuales con contenido social.

Una parte fundamental de las sesiones consiste en la grabacién de entrevistas
audiovisuales, donde los estudiantes ponen en practica los conocimientos adquiridos
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en la seleccion de planos, el uso del sonido, la iluminacién y la narrativa visual. Estas
entrevistas sirven como base para la elaboracién de cortometrajes o documentales
breves que abordan tematicas de interés social y universitario. La practica intensiva
permite mejorarlascompetenciastécnicasyreforzarlaseguridad creativadelalumnado.

Otro componente importante es la creacion de contenidos audiovisuales originales,
disefiados por los propios estudiantes. Estos proyectos permiten la experimentacion
con distintos formatos, estilos narrativos y enfoques tematicos. Los temas abordados
suelen girar en torno a la identidad, la diversidad cultural, los derechos humanos y
los desafios sociales contemporaneos, lo que favorece un aprendizaje significativo y
contextualizado.

Finalmente, las producciones estudiantiles se presentan en una sala de proyeccién
habilitada en la Facultad, donde se realiza una puesta en comun y un debate critico
colectivo. Esta instancia no solo permite visibilizar el trabajo realizado, sino también
fomentar la autoevaluacion y el aprendizaje colaborativo. A través del analisis de
fortalezas, debilidades y areas de mejora, los estudiantes consolidan su criterio
profesional y su capacidad para recibir y ofrecer retroalimentacién constructiva.

3.3.4 Representacion Mediatica y Uso de Redes Sociales

Videofactoria ha desarrollado una estrategia comunicativa que permite visibilizar sus
contenidos mas alld del ambito académico. Las proyecciones internas en la Facultad
de Ciencias de la Informacion son el primer paso para dar a conocer las producciones
estudiantiles. Estas presentaciones permiten generar un espacio de intercambio entre
docentes, estudiantes y el publico universitario en general, promoviendo el dialogo
sobre los temas tratados.

La difusion digital a través de redes sociales como Instagram, YouTube, X (antes Twitter)
y Facebook, ha demostrado ser fundamental para ampliar el alcance del proyecto. Estas
plataformas permiten compartir los cortometrajes y documentales con audiencias mas
amplias, generando interaccion y visibilidad para las tematicas abordadas. El lenguaje
adaptado a cada red social favorece la conexion con publicos jévenes, habituados al
consumo de contenidos breves y audiovisuales.

Ademas, la participacion en festivales universitarios de cine y muestras audiovisuales
ofrecealosestudianteslaposibilidad de proyectar sustrabajosenespacios profesionales
y recibir retroalimentaciéon externa. Esta dimension no solo refuerza el perfil académico
del proyecto, sino que motiva a los estudiantes a mantener estandares altos de calidad
y compromiso.
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Lacolaboraciéncon otrasinstituciones, tantodentro como fueradelambito universitario,
ha sido otra via de proyeccion importante. Algunos documentales se han integrado en
publicaciones académicas o se han utilizado en campafias de concienciacién promovidas
por organizaciones sociales. Estas alianzas fortalecen el papel de Videofactoria como
agente de cambio dentro y fuera del campus.

Por ultimo, la representacion mediatica también cumple una funcién pedagdgica, ya
que permite a los estudiantes comprender los procesos de difusién, posicionamiento y
recepcion de sus producciones. Este aprendizaje sobre la circulacion de contenidos en
entornos digitales es clave en el contexto actual de la comunicacion globalizada.

3.3.5. Metodologia para el Tratamiento de Inclusion, Diversidad y
Discursos de Odio

Uno de los pilares metodologicos de Videofactoria es su enfoque inclusivo y ético en
el tratamiento de los contenidos. Desde la fase de planificacién de los proyectos se
promueve la seleccién de tematicas centradas en colectivos vulnerables, cuestiones
de género, diversidad cultural y migracion. Esta eleccidén no es casual, sino el resultado
de una pedagogia critica que entiende la comunicacion como una herramienta de
transformacion social.

Se fomenta la construccion de narrativas inclusivas que huyan de los estereotipos
y representaciones estigmatizantes. Los estudiantes son guiados para analizar
criticamente las formas en que los medios han representado histéricamente a ciertos
grupos y para generar discursos visuales alternativos que recuperen la voz y dignidad
de estos colectivos.

El tratamiento de la imagen se realiza de manera ética, asegurando el consentimiento
informado de las personas participantes en las grabaciones. Este aspecto es
fundamental para garantizar el respeto a la integridad de los sujetos retratados y para
formar comunicadores sensibles a las implicaciones legales y morales de su trabajo.

Ademas, se desarrollan espacios de reflexién grupal donde se debate el impacto social
de los documentales producidos. Estas discusiones permiten que los estudiantes
tomen conciencia del poder de sus narrativas y de su responsabilidad como emisores
de mensajes en una sociedad diversa 'y compleja.

En este contexto, la metodologia utilizada no solo ensefia a producir audiovisuales
técnicamente correctos, sino también a construir relatos responsables, empaticos

y con capacidad transformadora. Esta perspectiva humanista es la que convierte a
Videofactoria en una experiencia educativa profundamente significativa.
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3.3.6 Comunicacion Interna entre Miembros

La comunicacién interna en Videofactoria esta estructurada de forma agil y colaborativa.
Las clases presenciales coordinadas por el profesor Daniel Aparicio permiten establecer
una base comun de conocimientos y coordinar el desarrollo de los proyectos en
tiempo real. Estas sesiones funcionan como espacios de aprendizaje y planificacion
simultaneamente.

Asimismo, se organizan reuniones de equipo especificas para discutir el avance de
las producciones, resolver dificultades técnicas o narrativas y establecer cronogramas
de trabajo. Estas reuniones fortalecen la cohesion grupal y fomentan el compromiso
colectivo con los objetivos del proyecto.

El uso de herramientas digitales, como grupos de mensajeria y correo electrénico,
facilita la comunicacion constante entre los integrantes, permitiendo compartir ideas,
materiales audiovisuales y realizar correcciones a distancia. Esta modalidad hibrida
combina la riqueza del contacto presencial con la eficiencia de la conectividad digital.

Fuera del aula, también se generan dinamicas colaborativas informales que enriquecen
el trabajo en equipo y refuerzan la confianza entre los miembros. El compafierismo y
la horizontalidad en las relaciones interpersonales son factores clave en el éxito del
proyecto.

En suma, la estructura comunicativa de Videofactoria permite que todos los miembros
esténinformados, motivadosy comprometidos, generando un ambiente de aprendizaje
participativo y abierto.

3.3.7 Espacios y recursos

Videofactoria cuenta con una infraestructura basica pero funcional que permite el
desarrollo de sus actividades. Las aulas audiovisuales de la Facultad proporcionan
el entorno adecuado para impartir clases tedricas y realizar sesiones practicas. Estas
aulas estan equipadas con proyectores, ordenadores y acceso a internet, lo que facilita

el analisis colectivo de los materiales audiovisuales.

La sala de proyeccion cumple un rol fundamental en el proceso de evaluacion y
visibilizacién delostrabajos estudiantiles. Funciona como un espacio donde los estudiant
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es presentan sus proyectos y reciben comentarios tanto del profesorado como de sus
compafieros, en un ejercicio de critica constructiva que potencia el aprendizaje.

Uno de los aspectos mas innovadores del proyecto es el uso de dispositivos méviles
como principal herramienta de grabacion. Esta eleccién no solo responde a criterios
de accesibilidad econémica, sino que también conecta con las tendencias actuales del
audiovisual digital, donde la espontaneidad y portabilidad son esenciales.

Para la edicion de los contenidos, se recurre a software gratuito o de bajo coste como
CapCut, InShot o Adobe Premiere Rush, lo que permite democratizar el acceso a la
postproduccion. Ademas, el profesorado brinda asesoramiento técnico permanente,
ayudando a resolver dudas y optimizar el uso de estas herramientas.

Esta combinacién de recursos accesibles y acompafiamiento docente configura un
entorno de aprendizaje flexible, creativo y adaptado a las posibilidades reales del
estudiantado.

3.3.8 Proyectos y Actividades

Los proyectos desarrollados en Videofactoria se caracterizan por su enfoque social, su
originalidad y su compromiso ético. Uno de los formatos mas habituales es la serie de
entrevistas estudiantiles grabadas con moviles, en las que se abordan temas como la
identidad de género, la inmigracion, la salud mental o la precariedad laboral juvenil.

Estas entrevistas no solo permiten practicar técnicas audiovisuales, sino también
visibilizar testimonios y realidades que rara vez ocupan espacios en los medios
tradicionales. De esta forma, los estudiantes se convierten en mediadores entre las
experiencias individuales y la esfera publica.

Ademas, se realizan visualizaciones colectivas y analisis critico de documentales
seleccionados por su valor pedagogico y tematico. Estas sesiones fomentan la reflexion
sobre los formatos narrativos, las estrategias de representacion y el tratamiento ético
de los sujetos retratados.

Entre las producciones mas destacadas se encuentran cortometrajes centrados en
los derechos humanos, que combinan investigacion, guion, grabacion y edicion en
un proceso completo de creacion. Estos proyectos permiten aplicar integralmente
los conocimientos adquiridos y explorar el potencial del audiovisual como forma de
intervencién social. Estas actividades no solo fortalecen las competencias profesionales
del alumnado, sino que también consolidan una cultura de produccion audiovisual
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comprometida, critica y solidaria.
3.3.9 Audiencia Objetivo y Analisis de la Realidad Social

Las producciones de Videofactoria estan dirigidas a una audiencia diversa, aunque con
especial énfasis en la comunidad universitaria. Estudiantes, docentes y personal de la
Universidad Complutense conforman el nucleo principal del publico, lo que permite
generar un impacto directo en el entorno académico inmediato.

Ademas, se busca conectar con un publico joven mas amplio, interesado en el
audiovisual con enfoque social. Esta conexion se fortalece gracias al uso de redes
sociales y plataformas digitales, que permiten alcanzar a audiencias fuera del campus
y fomentar la viralizacién de los contenidos.

Una parte fundamental de la estrategia comunicativa de Videofactoria consiste en llegar
también a los colectivos sociales representados en los documentales. Este retorno a las
comunidades narradas genera un vinculo ético y una validacion del trabajo realizado
desde una perspectiva de respeto y reciprocidad.

En cuanto al analisis de la realidad, los proyectos se centran en tematicas de actualidad
tratadas desde un enfoque humano y plural. Problemas como la desigualdad, la
discriminacién, laexclusiénolaviolenciasimbdlicasonabordados a partir de testimonios
directos y narrativas participativas que dan voz a quienes suelen ser silenciados.

La mirada critica que caracteriza a Videofactoria permite construir contenidos con
profundidad analitica y sensibilidad social, fomentando una comunicacion responsable,
formativa y transformadora.

3.3.10. Principales resultados y conclusiones de exploracion de los
contenidos de Inforadio

El analisis de Videofactoria evidencia una correspondencia directa entre sus objetivos
institucionales y académicos y los resultados alcanzados en la practica. El propdsito
inicial de formar a los estudiantes en produccién audiovisual desde una perspectiva
critica, inclusiva y comprometida se materializa en proyectos que no solo consolidan
competencias técnicas, sino que también fortalecen la conciencia ética y social de los
participantes.

En la dimensién formativa, se constaté que la iniciativa trasciende la ensefianza
instrumental de grabar o editar para convertirse en un espacio de educomunicaciéon
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orientado al cambio social. Las producciones audiovisuales realizadas reflejan una
clara apuesta por la inclusién, dando visibilidad a colectivos marginados, cuestionando
estereotipos de género y culturales, y promoviendo narrativas respetuosas frente a
la diversidad. Asimismo, se identificd un tratamiento consciente de los discursos de
odio: las piezas no solo evitan reproducir mensajes discriminatorios, sino que plantean
relatos alternativos que fomentan la empatia, el didlogo y la justicia social.

Desde el punto de vista institucional, Videofactoria se alinea con los valores de la
Universidad Complutense y de la Facultad de Ciencias de la Informacién, al promover
una educacion integral y critica. La conexidén entre teoria y practica —a través de la
planificacion narrativa, la direccién, el trabajo en equipo y la resolucién de problemas
técnicos— se combina con un enfoque ético que convierte cada produccién en un
ejercicio de reflexion sobre el impacto de la imagen en la sociedad contemporanea.

Uno de los logros mas significativos radica en la democratizacion del acceso a la
produccion audiovisual. Mediante el uso de tecnologias accesibles como los dispositivos
moviles, los estudiantes no solo desarrollan destrezas técnicas, sino que también se
convierten en agentes activos de transformacion social. Esta metodologia participativa
potencialacreatividad, refuerzalaconcienciacriticay consolidaunamirada comunicativa
orientada a los derechos humanos.

En consecuencia, Videofactoria se consolida como un espacio de produccion y reflexion
audiovisual que cumple con sus objetivos fundacionales y se proyecta como un
modelo replicable para otras instituciones educativas. Su enfoque en la inclusién, la
diversidad y la responsabilidad social lo convierte en un ejemplo de buenas practicas
en la ensefianza universitaria de la comunicacion, al demostrar que aprender a contar
historias con imagenes implica también aprender

Los estudiantes participantes provienen principalmente de los grados de Periodismo y
Comunicacion Audiovisual, lo que generaun cruce interesante de saberesy perspectivas.
Esta convivencia académica permite que los conocimientos tedricos adquiridos en clase
se integren de manera practica y reflexiva en los proyectos desarrollados. Durante las
sesiones observadas, participaron activamente ocho estudiantes, siete de Periodismo
y uno de Comunicacién Audiovisual, quienes demostraron un alto nivel de implicacién
y motivacion.

La participacidén de colaboradores externos, como egresados o profesionales invitados,
afade valor al proceso formativo. Estos actores aportan experiencias reales del campo

profesional y enriquecen el didlogo intergeneracional dentro del proyecto. Su presencia
contribuye a vincular la universidad con el entorno laboral y ofrece a los estudiantes
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referentes concretos en los que proyectar sus aspiraciones profesionales.

Cabe destacar la entrevista realizada a Cristhian Alexander Paredes Crito, estudiante
de quinto curso de Periodismo, quien se ha especializado en grabacién y edicion
audiovisual. Su testimonio no solo ofrecié claves técnicas importantes, sino también
una visidon madura sobre el rol ético del comunicador. Su experiencia sirve de puente
entre los aprendizajes académicos y las exigencias del mundo profesional.

3.3.11. Bibliografia recomendada

Videofactoria puede entenderse como un espacio educomunicativo en el que la
produccién audiovisual sevincula alaformacion técnicayal desarrollo de una conciencia
critica en torno al poder de la imagen y la responsabilidad ética del comunicador.
Su enfoque fomenta la inclusion social, la diversidad y la justicia como principios
transversales, 1o que lo convierte en un referente para la formacion de narradores
audiovisuales comprometidos con los derechos humanos y la transformacion social.
En este marco, se recomiendan las siguientes referencias para profundizar en sus
fundamentos tedricos y metodoldgicos:

- Aparici, R. (2010). Educomunicacién: mas alla del 2.0. Gedisa.

- Buckingham, D. (2019). Teaching Media in a Digital Age. Polity Press.

- Gutiérrez, A., & Tyner, K. (2012). Media Education, Media Literacy and Digital
Competence. Comunicar, 38, 31-39.

- Masterman, L. (2001). La ensefianza de los medios de comunicacion.
Barcelona: Paidos.
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3.4 Platos de television, grabacion, edicion
y postproduccion
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3.4.1. Introduccion general

Las clases practicas en los Platés de Television, Grabacién, Edicion y Postproduccion
representa un pilar esencial como entrenamiento competencial en las practicas de los
estudiantes de Comunicacion Audiovisual. Al ser una unidad multifuncional dentro de
la Facultad de Ciencias de la Informacion, su propdsito es garantizar una preparacion
integral que combine teoria, practica y reflexion critica sobre los medios. La existencia
de un espacio tan especializado dentro del entorno académico no solo mejora la calidad
educativa, sino que también acerca al alumnado a los estandares profesionales del
sector audiovisual.

La coordinacién por parte de los profesores Alberto Garcia y Nacho Martin aporta
una doble garantia: por un lado, el respaldo académico de dos docentes con sélida
formacién universitaria, y por otro, la visién y exigencia del mundo profesional, ya
gue ambos cuentan con experiencia practica en la industria. Esto se traduce en un
equilibrio entre lo académico y lo aplicado, lo cual es fundamental para el desarrollo de
competencias reales en los estudiantes.

El informe que aqui se expone no se limita a describir actividades, sino que presenta
una radiografia completa de este departamento. Se abordan aspectos organizativos,
pedagogicos, tecnoldégicosy comunicativos, con un énfasis particular en elenfoque social
y la proyeccién mediatica. Asi, el Departamento no solo forma técnicos o comunicadores,
sino que contribuye a formar ciudadanos criticos, inclusivos y preparados para los retos
del entorno digital.

Este enfoque holistico es el que permite que la experiencia educativa vaya mas alla de
lo técnico y se convierta en una vivencia transformadora. Los recursos empleados, el
disefio metodolégico, el aprovechamiento de redes sociales y la articulacion de equipos
diversos hacen de este departamento un modelo replicable en otras facultades y
universidades.

3.4.2. Estructura del departamento

La estructura del Departamento ha sido disefiada cuidadosamente para replicar
el entorno profesional de una cadena de television. Esta estructura combina clases
tedricas, practicas en plato y talleres de edicion y postproduccion, permitiendo una
integracion eficaz entre conocimientos conceptuales y habilidades operativas. Las
actividades estan organizadas en funcién de un aprendizaje progresivo que prepara a
los estudiantes para enfrentar desafios reales.
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En el ambito teodrico, las clases impartidas por Nacho Martin abordan aspectos
fundamentales del lenguaje audiovisual y de la narrativa televisiva. El énfasis en los
géneros, la ética profesional y el analisis estructural de los programas permite al
estudiante comprender el funcionamiento de los medios desde una perspectiva
critica y creativa. Asimismo, la introduccion a herramientas profesionales como Adobe
Premiere, Da Vinci Resolve y After Effects proporciona una base técnica sélida y
actualizada, alineada con las exigencias del mercado laboral.

Las clases practicas en platd, bajo la coordinacion de Alberto Garcia, representan el
nucleo operativo del Departamento. Aqui, los estudiantes participan en simulaciones
de programas reales, tales como noticieros, magazines o shows musicales. En estas
practicas, se promueve larotaciénderoles paraque cada estudiante tengala experiencia
completa de desempefiar funciones diversas: desde presentador o camara, hasta
técnico de sonido o realizador. Esta rotacion fomenta una comprensién integral de la
produccion audiovisual.

Uno de los grandes aciertos del modelo estructural es el entrenamiento en tiempo real.
Los alumnos no solo deben aplicar lo aprendido, sino también tomar decisiones bajo
presion, resolver imprevistos y trabajar colaborativamente. Esta dinamica potencia el
pensamiento estratégico y refuerza la capacidad de adaptacion, cualidades esenciales
en el ambito de la comunicacion audiovisual contemporanea.

3.4.3. Objetivos dentro de la facultad

Uno de los objetivos mas relevantes del Departamento es integrar los conocimientos
técnicos con las competencias comunicativas y sociales. No se trata Unicamente de
ensefiar a operar una camara o editar un video, sino de comprender el sentido de
lo que se comunica, cdmo se comunica y para quién. Este enfoque permite formar
profesionales que no solo son habiles con la tecnologia, sino también conscientes de
su papel como mediadores culturales.

Otro objetivo fundamental es la reproduccién de escenarios profesionales reales.
Las dinamicas de trabajo del Departamento buscan emular la presion, la exigencia
y el ritmo del mundo televisivo, lo cual ayuda a preparar a los estudiantes para su
inserciéon laboral. A través de simulaciones de programas, trabajo bajo la resolucion de
imprevistos, se refuerzan habilidades practicas y actitudinales clave.

Asimismo, el Departamento fomenta el pensamiento critico en relacién con los medios.
Esto implica cuestionar el papel de la television en la sociedad, analizar su influencia
en la opinidn publica y reflexionar sobre su responsabilidad frente a temas como la
verdad, la éticay la representaciéon. De este modo, se pretende formar comunicadores
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éticamente comprometidos, no solo técnicos eficientes.

Posteriormente, la apuesta por una television universitaria inclusivay diversa marca una
diferencia significativa. Los proyectos impulsados desde el Departamento promueven
la representacion de distintas realidades sociales, la participacion de colectivos
minoritarios y el tratamiento responsable de temas sensibles. Esta vision transforma
el platé en un espacio de expresion democratica, donde la comunicacion sirve como
herramienta de transformacion social.

3.4.4. Participantes

La participacion activa de los estudiantes de cuarto curso de Comunicacién Audiovisual
es el motor principal del Departamento. Estos alumnos ya han adquirido un bagaje
tedrico importante durante sus afios previos de formacién y, por tanto, estan en
condiciones de aplicar sus conocimientos a través de la practica intensiva. El disefio del
curso fomenta la autonomia progresiva, permitiendo que los estudiantes se apropien
de sus proyectos con un alto grado de responsabilidad.

Ademas de los estudiantes, la labor de los coordinadores Alberto Garcia y Nacho
Martin es clave para asegurar la calidad del proceso formativo. Ellos no solo imparten
clases, sino que actuan como mentores y facilitadores, guiando a los alumnos en la
toma de decisiones, en la resolucion de problemas técnicos y en la construccién de un
producto audiovisual de calidad. Este acompafiamiento equilibra libertad creativa con
orientacion profesional.

Un elemento distintivo del Departamento es su caracter interdisciplinar. En algunos
casos, se integran estudiantes de otras carreras como Periodismo o Publicidad, lo que
enriquece los proyectos al incorporar distintas miradas y habilidades comunicativas.
Esta sinergia fortalece el trabajo en equipo y simula entornos laborales reales, donde
los equipos de produccién estan compuestos por profesionales de distintas areas.

Finalmente, cabe destacar la labor del personal técnico de la facultad, que brinda apoyo
logistico y operativo en el platdé y en las salas de edicion. Su participacion garantiza
el funcionamiento eficiente de los equipos y la seguridad de los estudiantes, ademas
de ofrecer una oportunidad valiosa para el aprendizaje colaborativo entre docentes,
técnicos y alumnos.
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3.4.5. Funciones principales

Las funciones principales del Departamento estan disefiadas para ofrecer unaformacion
integral que responda a las exigencias del entorno audiovisual contemporaneo. Una
de sus metas fundamentales es formar a los estudiantes en la creacion, direccion y
produccién de contenidos televisivos. Esto abarca desde la concepcion de una idea
hasta su realizacidon técnica y narrativa, permitiendo a los alumnos convertirse en
autores completos de sus propios proyectos.

Asimismo, se dedica a capacitar en edicion técnica profesional, lo cual implica no solo
el dominio de software como Premiere, Da Vinci Resolve o After Effects, sino también
la comprensién del ritmo narrativo, la estructura dramatica y el sentido comunicativo
del montaje. Se trata de una formacion que combina lo técnico con lo artistico, lo cual
otorga un perfil competitivo al egresado.

Un aspecto diferencial del Departamento es la introduccion al trabajo en vivo con roles
reales. Esta experiencia inmersiva ensefia a los estudiantes a tomar decisiones bajo
presidén, asumir responsabilidades especificas y entender la dinamica de un equipo
profesional. De esta manera, se replican las condiciones de un platd de television real,
con todas sus exigencias y potencialidades.

Ademas, se fomenta activamente la creatividad audiovisual para representar temas
de interés social. Los estudiantes son alentados a explorar narrativas que aborden
problematicas actuales, visibilicen colectivos marginados o planteen debates relevantes.
Esto convierte al Departamento no solo en un centro de formacidn técnica, sino en un
espacio de produccién cultural comprometido con su tiempo.

3.4.6. Representacion mediatica y uso de redes sociales

La representacion mediatica del trabajo del Departamento es clave para proyectar su
labor hacia el exterior y generar impacto mas alla del aula. En este sentido, se realiza
la emision de programas en directo o diferido mediante plataformas accesibles como
YouTube, Instagram Live y Vimeo. Esta practica no solo permite a los estudiantes ver sus
productos en circulacién, sino que también los introduce a la légica de la distribucién
digital.

El Departamento ha sabido adaptarse a las nuevas formas de comunicacién interna,
utilizando canalescomoWhatsApp, TeamsoMoodle paracoordinareltrabajoycompartir

materiales. Esta estrategia optimiza la organizacion de las clases y fortalece el sentido
de comunidad entre docentes, técnicos y alumnos. Se generan flujos comunicativos
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agiles y eficaces, imprescindibles en contextos de produccion colaborativa.

Ademas, se cuida especialmente la promocion de contenidos a través de clips,
entrevistas, making-of y publicaciones en redes sociales institucionales. Este tipo de
contenidos no solo documenta el proceso de produccion, sino que también posiciona
a los estudiantes como creadores con una presencia activa en el ecosistema mediatico
universitario.

La participacién en eventos como jornadas de puertas abiertas, muestras audiovisuales
o ferias académicas fortalece aun mas esta proyeccién. Alli, los estudiantes tienen
la oportunidad de presentar sus trabajos ante audiencias externas, obtener
retroalimentacién y entablar contactos profesionales. Estas actividades consolidan el
Departamento como un referente dentro y fuera del ambito universitario.

3.4.7. Metodologia para el tratamiento de contenidos de inclusion,
diversidad y discursos de odio

Una de las grandes fortalezas del Departamento es su compromiso con la inclusién
y la diversidad. En este sentido, los guiones pasan por un proceso de revision que
asegura el uso de lenguaje inclusivo, la ausencia de estereotipos y la presencia de voces
diversas. Esta etapa no solo garantiza la calidad ética del contenido, sino que educa a
los estudiantes en la produccién responsable de mensajes.

La seleccion tematicatambiénresponde a una agenda social clara: migracion, diversidad
funcional, género, discriminacién y salud mental son algunos de los temas recurrentes.
Estos se abordan desde una perspectiva criticay empatica, lo cual potencia la capacidad
del audiovisual para generar conciencia y promover el cambio.

Otro recurso metodoldgico muy valioso es la simulacién de debates en vivo, en los que
se abordan cuestiones como el odio en redes sociales o la representacion mediatica de
las minorias. Estas simulaciones permiten confrontar ideas, argumentar en tiempo real
y construir discursos respetuosos, contribuyendo a la formacion de comunicadores
reflexivos y sensibles.

Definitivamente, la edicion responsable se convierte en un criterio esencial del proceso.
Los estudiantes aprenden a evitar el sensacionalismo y a tratar los temas sensibles con

rigor y respeto. Asi, el montaje no solo cumple una funcion estética, sino también ética,
reforzando el papel del editor como narrador con responsabilidad social.
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3.4.8. Integrantes del departamento

El equipo humano del Departamento estd compuesto por profesionales altamente
cualificados que garantizan una experiencia educativa de excelencia. Alberto Garcia,
como coordinador de practicas en platd, es responsable de guiar a los estudiantes en
la realizacion televisiva. Su experiencia en el sector permite que los aprendizajes se
conecten directamente con la realidad laboral.

Nacho Martin Moraleda, por su parte, lidera el area de edicién y postproduccion.
Gracias a su perfil hibrido entre lo académico y lo técnico, los estudiantes reciben
una formacion integral que va mas alla del uso de herramientas, incluyendo aspectos
narrativos y expresivos del montaje.

Los técnicos de platd juegan un rol esencial como soporte logistico. Su trabajo asegura
que los equipos estén disponibles, configurados y funcionando correctamente, ademas
de ofrecer asesoria técnica durante las grabaciones. Sin su labor, la dinamica del
Departamento seria inviable, lo que demuestra la importancia del trabajo colaborativo.

Finalmente, los estudiantes de cuarto afio son los verdaderos protagonistas del proceso.
Asumen roles activos en cada proyecto, desde la idea inicial hasta la emisién final. Esta
responsabilidad directa fortalece su autonomia, su capacidad de organizacién y su
compromiso con la calidad de sus producciones.

3.4.9. Comunicacion Interna y Coordinacion

La comunicacion interna del Departamento esta diseflada para reflejar la dinamica
profesional de una productora televisiva. La coordinacion de clases mediante
calendarios compartidos facilita la planificacién de actividades, la disponibilidad de
recursos técnicos y la sincronizacion de los equipos humanos. Esta organizacion es
clave para que el proceso formativo se desarrolle sin interrupciones ni solapamientos.

La distribucion de roles dentro de cada equipo de trabajo garantiza que todos los
estudiantes experimenten diversas funciones, desde direccion hasta edicion. Esta
rotaciéon permite adquirir una visioén global del proceso de produccion y fomenta el
respeto y la valoracién de cada rol dentro del engranaje audiovisual.

Los ensayos previos a las grabaciones son otra herramienta fundamental. Permiten
corregir errores, ajustar tiempos y familiarizarse con el ritmo del directo. Asi, los

estudiantes enfrentan la grabacién con mayor seguridad y dominio del entorno
técnico y narrativo. Finalmente, las reuniones de evaluacion tras cada simulacién y el
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feedback personalizado de los docentes completan un ciclo de mejora continua. Esta
retroalimentacion permite identificar aciertos, areas de mejora y aprendizajes clave,
cerrando cada proyecto con una reflexion critica indispensable para el crecimiento
profesional.

3.4.10. Espacios y Recursos

El Departamento cuenta con una infraestructura técnica avanzada que permite simular
de forma precisa las condiciones de trabajo de una productora de television profesional.
Los Plat6 1y Platé 2 estan equipados con camaras HD, gruas, control de sonido y mesas
de realizacion que permiten llevar a cabo practicas completas de grabacion en vivo.
Estos espacios brindan un entorno realista donde los estudiantes pueden experimentar
la presion y la coordinacion que requiere una produccién en directo.

Las aulas de edicion estan dotadas con ordenadores de alto rendimiento que disponen
del software profesional necesario para la edicion y postproduccién: Adobe Premiere,
After Effects y Da Vinci Resolve. Esto garantiza que los estudiantes trabajen con las
mismas herramientas que se utilizan en el ambito profesional, facilitando su adaptacién
posterior al mercado laboral.

Ademas, se dispone de cabinas de sonido y locucién, donde los alumnos pueden
grabar voces en off, narraciones o practicar técnicas de presentacion y diccion frente
al micréfono. Estos espacios son esenciales para reforzar la calidad del sonido en los
productos audiovisuales, un aspecto a menudo subestimado pero fundamental en la
produccion televisiva.

La sala de postproduccion avanzada, junto con los almacenes de vestuario, atrezzo e
iluminacién, completan un ecosistema técnico integral. Gracias a estos recursos, los
estudiantes pueden desarrollar contenidos con una estética cuidada y una planificacion
visual sélida, permitiéndoles experimentar con escenografia, ambientacion y disefio de
produccion. Esta dotacidon material no solo favorece la creatividad, sino que también
eleva el estandar técnico de los proyectos.

3.4.11. Audiencia objetivo

El Departamento no produce contenidos Unicamente como ejercicio académico, sino
qgue los orienta a una audiencia especifica con objetivos claros de comunicacion e
impacto. En primer lugar, la comunidad universitaria constituye el nucleo central de

su audiencia, ya que las producciones sirven como canal de expresion, reflexion y
representacion de las inquietudes estudiantiles y académicas.
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Ademas, se dirige a una audiencia joven (18-30 afios), adaptando formatos y tematicas
a los intereses y consumos audiovisuales de este grupo etario. Esto implica usar
lenguajes actuales, plataformas digitales y estrategias de difusién que resuenen con la
generacion que mas produce y consume contenido en redes.

También tiene como publico natural a los estudiantes de medios y comunicacion,
quienes encuentran en estas producciones una fuente de inspiracién, aprendizaje y
referencia. El trabajo del Departamento puede ser utilizado como modelo o recurso
didactico en otras asignaturas, facultades o instituciones educativas.

Por ultimo, se considera al publico general interesado en la television con perspectiva
social, asi como a plataformas educativas y de divulgacion. Esto amplia el alcance y
la utilidad de los contenidos producidos, y refuerza el papel del Departamento como
generador de contenidos significativos, con un potencial educativo y transformador
mas alla del aula.

3.4.12. Proyectos y Actividades Relevantes

La diversidad de proyectos que impulsa el Departamento refleja su compromiso con
una formacion activa, creativa y socialmente comprometida. Uno de los formatos mas
frecuentes es la simulacion de programas musicales y magazines en vivo, donde se
reproducen los tiempos, dinamicas y exigencias de una emisién televisiva real. Estas
actividades no solo refuerzan la coordinacion técnica, sino que también permiten
explorar géneros de entretenimiento y formatos hibridos.

Otro eje fundamental es la realizacion de noticiarios universitarios, que acercan a
los estudiantes a los formatos informativos, promoviendo una practica ética del
periodismo audiovisual. En estos ejercicios, los alumnos deben aplicar criterios de
veracidad, relevancia y equilibrio, y enfrentarse a decisiones editoriales reales, como la
jerarquizacion de noticias o el tratamiento de imagenes sensibles.

Un aporte significativo del Departamento es la produccion de campafias contra los
discursos de odio, presentadas en formato televisivo. Estas campafias demuestran
como los medios pueden ser herramientas de transformacion social, al tiempo que
ofrecen a los estudiantes una experiencia enriquecedora tanto desde lo comunicativo
como desde lo ético. También se realizan series de entrevistas tematicas que abordan
asuntos como la diversidad cultural, la igualdad de género o la salud mental.
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Ademas, el Departamento promueve la produccién de documentales con enfoque
inclusivo, en los que se busca visibilizar realidades silenciadas o estigmatizadas. Estos
trabajos requieren investigacion previa, planificacion narrativa y sensibilidad ética,
convirtiéendose en proyectos integradores que conectan competencias técnicas con
valores sociales.

3.4.13. Principales resultados y conclusiones de exploracion de los
contenidos de Inforadio

La experiencia en el Departamento confirma que los objetivos institucionales en la
formaciéntécnica, desarrollo de competencias comunicativasy sociales,y promocion de
escenarios profesionales reales se traducen enresultados concretos. Los estudiantes no
solo adquieren habilidades en preproduccion, produccion y postproduccion, sino que
también desarrollan conciencia critica sobre el contenido que generan, comprendiendo
su impacto en la audiencia y su responsabilidad como mediadores culturales.

El platd universitario se convierte en un laboratorio de medios, donde los estudiantes
analizan cédmo los programas construyen o distorsionan la imagen de distintos
colectivos y cOmo pueden aparecer o evitarse discursos de odio. Esta practica fortalece
la sensibilidad ética y la capacidad de producir contenidos inclusivos, diversos y
socialmente responsables.

Ademas, los contenidos generados en este Departamento no se limitan a la practica
técnica: actian como herramientas de reflexidn critica y analisis social. A través de
sus producciones, se abordan temas de relevancia publica y se fomenta una mirada
consciente sobre la representacion mediatica

Asimismo, las producciones funcionan como herramientas de impacto y analisis de la
realidad, al abordar temas actuales, fomentar el cuestionamiento de estereotipos y
promover una mirada reflexiva sobre la influencia de la television en la opinién publica.
Asi, la television universitaria deja de ser solo un ejercicio académico: se convierte
en un canal de didlogo, inclusidon y transformacion social, capacitando a los futuros
comunicadores para intervenir en la sociedad con conciencia ética y profesional.

Este enfoque transforma el platd y las aulas en un laboratorio de medios donde no
solo se aprende a comunicar, sino también a cuestionar lo que se comunica. Los
estudiantes, guiados por sus docentes, desarrollan una sensibilidad especial hacia los
discursos que circulan en la sociedad y los impactos que puede tener la television en
la opinion publica. Al convertir los productos audiovisuales en medios de analisis y
transformacion, el Departamento demuestra que la television universitaria puede ser
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mucho mas que una practica académica: puede ser un canal de didlogo, inclusién y
cambio social.

3.4.14. Bibliografia recomendada

Las practicas en los platos de television de la Facultad constituyen una experiencia
fundamental para la formacion audiovisual de los estudiantes, al integrar la
preproduccion, producciony postproduccién en un entorno profesional simulado. Estas
sesiones permiten comprender la dinamica real de los medios, desde la planificacion
narrativa y la organizacién técnica hasta la edicion final del producto audiovisual. El
aprendizaje practico en platd no solo fortalece las competencias técnicas, sino que
también consolida el trabajo en equipo, la creatividad y la capacidad de resolucion de
problemas en escenarios reales de comunicacion. Por ello, se proponen consultar las
siguientes referencias:

- Katz, S. D. (2020). Film directing shot by shot: Visualizing from concept to
screen (25.° aniversario, ed. rev.). Michael Wiese Productions.

- Millerson, G., & Owens, J. (2012). Television production (15.2 ed.). Focal Press.
- Thompson, R., & Bowen, C. (2013). Grammar of the shot (3.7 ed.). Focal Press.
- Zettl, H. (2017). Television production handbook (12.2 ed.). Cengage Learning.
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La propuesta educomunicativa “Juventud UCM" surge en la Universidad Complutense
de Madrid durante el desarrollo de las practicas profesionales en la Facultad de
Ciencias de la Informacién y la experiencia adquirida en participacién en espacios
de comunicacion universitaria como Infoactualidad, Inforadio y Videofactoria. Con el
objetivo de ofrecer a los estudiantes de dicha facultad un espacio en el que confluyan
los medios de comunicacién tradicionales y emergentes para analizar y contribuir a
la transformacién de manera paulatina en que los medios representan a la juventud
actualmente.

El proyecto se concibe como una iniciativa integral que combina formacion, produccién
y reflexién critica, enmarcada dentro de los principios de la educomunicacién. No se
limita a ensefar técnicas audiovisuales, sino que promueve un aprendizaje activo,
participativo, creativo y ético, donde la practica comunicativa se convierte en una
herramienta para fortalecer valores de inclusion, equidad y compromiso social. A
través de talleres, podcasts, magazines audiovisuales y campafias colaborativas, los
estudiantes aprenden a analizar los discursos mediaticos, producir contenidos de
calidad y fomentar la conciencia critica sobre los problemas y aportes de la juventud
universitaria.

“Juventud UCM" esta dirigida principalmente a estudiantes de la Facultad de Ciencias de
la Informacion, especialmente de Comunicacion Audiovisual, Periodismo y Publicidad,
aunque su alcance se extiende a otros estudiantes o jévenes, docentes, investigadores
y profesionales interesados en la educomunicacién, asi como al publico general
mediante plataformas digitales como YouTube, Spotify, I-Voox e Instagram. Su finalidad
es empoderar alos jovenes como creadores criticos y responsables, generar contenidos
inclusivos y promover un cambio positivo en la forma en que la sociedad percibe y
representa a la juventud, consolidandose como un laboratorio vivo de aprendizaje y
transformacion social.
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4.1 Plan de actividades
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Proyecto Audiovisual: “Juventud UCM" .

Objetivo: Establecer un espacio audiovisual semanal donde los estudiantes puedan
analizar, denunciar y transformar las narrativas medidticas sobre la juventud
universitaria, fomentando mensajes inclusivos.

Frecuencia: lunes y miércoles. Hora: 10:00-10:40 am.
Plan de actividades y formato:

- Podcast “Universo Complutense”: entrevistas quincenales.

- Campafa audiovisual colaborativa.

- Talleres para fomentar en los estudiantes el analisis creativo, la valoracion critica y la
produccion mediatica con calidad.

- Foro final para presentar resultados con estudiantes, profesores y expertos.

- Magazine audiovisual: con emisiones cada semana en Youtube, Spotify, I-Voox,
Instagram y otras redes sociales.
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4.2 Objetivos y Enfoque Educomunicativo
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El objetivo general de esta propuesta no es solo formar técnicamente a los estudiantes
en produccion audiovisual, sino convertirlos en agentes de cambio mediante un ejercicio
constante de reflexién, analisis y accién comunicativa. Esta mirada parte del principio
educomunicativo de que los medios no solo informan, sino que también educan,
reproducen ideologias y tienen la capacidad de moldear imaginarios colectivos. Por
tanto, formar comunicadores criticos es también formar ciudadanos activos.

Los objetivos especificos responden a tres dimensiones fundamentales del aprendizaje:
el saber (analisis de las representaciones), el saber hacer (produccién de contenidos) y
el saber ser (actitud ética y compromiso social). En este sentido, el fomento del trabajo
colaborativo y la comunicacion no sexista no es un afiadido, sino un eje transversal
gue estructura toda la propuesta. La inclusién y la diversidad no se entienden como
tematicas esporadicas, sino como valores fundamentales que deben atravesar tanto el
contenido como la forma del proyecto.

El proyecto también busca consolidar una comunidad de practica sostenible. Muchas
iniciativas estudiantiles nacen con fuerza, pero se disuelven al finalizar el curso. Por eso,
uno de los retos de “Juventud UCM” es trascender lo académico y fomentar redes entre
estudiantes, docentes y otras facultades. Esta articulacion interdepartamental puede
dar lugar a sinergias muy potentes, ampliando el alcance y la durabilidad del proyecto.

Asimismo, la propuesta reconoce que, para cambiar las narrativas, es necesario primero
apropiarse de los lenguajes. Por eso, se apuesta por talleres practicos, donde los
estudiantes no solo produzcan contenido, sino que aprendan a analizarlo criticamente.
Cada producto mediatico sera el resultado de una cadena de decisiones conscientes
que responderan a valores de inclusién, equidad y justicia social.
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4.3 Temporalizacion
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La temporalizaciéon es un aspecto esencial en la planificacion de cualquier proyecto
educomunicativo, ya que establece una estructura clara para el desarrollo progresivo de
actividades, asegurando que los objetivos se alcancen de manera ordenada y eficiente.
En el caso del proyecto “Juventud UCM”, el cronograma inicial de siete semanas permite
una organizacion equilibrada entre las diferentes fases del proceso, desde el disefio
hasta la evaluacién final. Esta estructura facilita que los participantes puedan adquirir
y aplicar conocimientos de forma escalonada, promoviendo un aprendizaje sélido y
significativo.

La primera semana se dedica al disefio del proyecto, un periodo clave para definir
objetivos, roles, tematicas y estrategias de trabajo. Esta fase inicial es fundamental para
sentar las bases y alinear expectativas entre todos los involucrados. Aqui se establece
el marco tedrico y practico que guiara el desarrollo posterior, asegurando coherencia 'y
enfoque en el conjunto de actividades.

Las semanas dos y tres estan reservadas para talleres de analisis de medios, donde
los estudiantes aprenden a identificar y cuestionar las narrativas predominantes en la
representacion de la juventud. Este tiempo de formacion critica es imprescindible para
dotar a los participantes de herramientas analiticas que luego aplicaran en la creacion
de sus propios contenidos. Ademas, fomenta la reflexién sobre los impactos sociales de
los discursos mediaticos y prepara a los estudiantes para una produccién audiovisual
consciente y responsable.

Las semanas cuatro a seis constituyen la etapa central de produccién, en la que se
desarrollan tanto la campafa audiovisual “Juventud Visible” como el magazine “Universo
Complutense”. Este periodo es intensivoy creativo, permitiendo a los estudiantes aplicar
técnicas de grabacion, edicién y difusion aprendidas previamente. La concentracion
de actividades en este bloque busca potenciar el trabajo colaborativo y la produccion
concreta, lo que favorece el compromiso y la integracion practica de los aprendizajes.

Finalmente, la semana siete se reserva para la evaluacién, el foro de discusion y la
presentacion publica de resultados. Esta fase es crucial para consolidar el aprendizaje
mediante la reflexion colectiva, el debate critico y la retroalimentacién. Ademas, la
presentacion institucional y publica de los productos generados contribuye a visibilizar
el proyecto y a fortalecer el sentido de logro y pertenencia entre los participantes.

A futuro, la propuesta contempla ciclos semestrales que permitiran renovar temas,
actualizar contenidos y dar continuidad al proyecto, asegurando asi su sostenibilidad y
vigencia.
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Semana 1

Disefio del proyecto

Definicién de objetivos,
roles, tematicas

y estrategias.
Establecimiento del
marco tedrico y practico
para guiar el desarrollo
del proyecto, alineando
expectativas entre todos
los participantes.

Semanas 2 -3

Talleres de analisis de
medios

Formacién critica para
que los estudiantes
aprendan a identificar

y cuestionar narrativas
mediaticas sobre la
juventud. Desarrollo

de herramientas
analiticas para crear
contenidos conscientes y
responsables.

Semanas 4 -6

Produccién audiovisual

Desarrollo de la campania
“Juventud Visible" y el
magazine “Universo
Complutense”. Aplicacion
practica de técnicas de
grabacion, edicidny
difusién, fomentando

el trabajo colaborativo

y la produccion creativa
intensiva.
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Semana 7

Futuro
(posterior)

Evaluacion, foroy
presentacion

Ciclos semestrales

Reflexion colectiva, debate
critico y retroalimentacién
sobre los resultados.
Presentacion publica

e institucional de los
productos para visibilizar
el proyecto y fortalecer

el sentido de logro y
pertenencia.

Renovacion de temas,
actualizacion de
contenidos y participacién,
asegurando la
continuidad, sostenibilidad
y vigencia del proyecto a lo
largo del tiempo.
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4.4 Actividades
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Lapropuestadeactividades para“Juventud UCM"seestructurabajounenfoqueformativo
integral, combinando teoria, practica, reflexién critica y proyeccion comunicativa. Las
acciones estan disefladas para responder tanto a objetivos pedagdgicos como sociales,
promoviendo una educomunicacion transformadora y comprometida con la realidad
juvenil. Esta estructura abarca formatos diversos —como magazine audiovisual,
podcast, campanfas colaborativas y talleres formativos— que permiten una formacién
plural, creativa y orientada a la accién.

Como eje central del proyecto se plantea la emisién semanal del magazine audiovisual
“Universo Complutense”, difundido en plataformas digitales como YouTube, Spotify,
Ivoox e Instagram. Este espacio de produccion y participacién estudiantil integrara
noticias, cronicas, entrevistas y segmentos participativos, fomentando el trabajo
constante, el contacto directo con la narrativa digital y el desarrollo de habilidades
técnicas, expresivas y colaborativas. La continuidad del magazine permite generar una
comunidad activa en torno al proyecto y facilitar el aprendizaje progresivo.

Complementando este formato, se incorpora un podcast quincenal que diversifica el
lenguaje narrativoy fortalece la dimension reflexiva del programa. Mediante entrevistas,
analisis y elaboracion de guiones, este espacio permitird profundizar en tematicas
sociales de interés juvenil, como género, migracion, salud mental o comunicacion
digital. El formato sonoro se adapta al consumo de las nuevas audiencias, al tiempo
que entrena habilidades en locucion, edicion y documentacion sonora.

Uno de los pilares mas innovadores es la campafia audiovisual colaborativa “Juventud
Visible”, donde los propios estudiantes disefian mensajes sobre temas como igualdad,
sostenibilidad, diversidad sexual o antirracismo. Esta iniciativa tiene una doble funcién:
por un lado, proyectar valores inclusivos y de justicia social; por otro, ofrecer a los
participantes una experiencia real de planificacién comunicativa, desde la creacién de
contenidos hasta su difusidn estratégica en redes institucionales y sociales.

Los talleres formativos constituyen la columna vertebral del aprendizaje, funcionando
COmo espacios seguros para la adquisicion de competencias tanto técnicas como
criticas. Estos espacios abordaran desde el lenguaje audiovisual y el uso ético de las
redes sociales, hasta la construccion de guiones inclusivos y el analisis del discurso
mediatico. Asi, se garantiza la calidad de los productos generados y se potencia el
desarrollo integral de los participantes.

El proyecto también incorpora espacios de debate y reflexion, como foros en aula 'y
visualizacion de materiales con analisis colectivo. Estas dinamicas permiten consolidar
aprendizajes desde una perspectiva critica, confrontar ideas, y construir saberes de
forma colaborativa. La produccion de capsulas de video con conclusionesy aprendizajes
claves complementa este proceso, asegurando una comunicacion clara y efectiva de
los contenidos trabajados.
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En consecuencia, se contempla un evento de cierre que funcione como culminacién
simbolicay practica del proyecto. La presentacion de resultados, la muestra audiovisual,
las mesas redondas con expertos y la participacion de la comunidad académica
consolidan el impacto de la iniciativa. Esta instancia permite visibilizar el trabajo
colectivo, fortalecer redes de colaboracion y proyectar el alcance institucional y social
del programa “Juventud UCM".

Otras actividades:

* Talleres formativos
- Taller de introduccion al lenguaje audiovisual.
- Taller de narrativa inclusiva y ética mediatica.
- Taller de edicion y montaje basico (Premiere y DaVinci).
- Taller de produccion de podcast.
- Taller de analisis del discurso audiovisual.

« Campaia audiovisual “Juventud Visible”
- Produccion de contenidos audiovisuales sobre salud mental, migracion,
diversidad sexual, activismo juvenil.
- Disefio grafico de la campafia.
- Estrategia de difusion en redes sociales.

* Magazine “Universo Complutense”
- Planificacién de contenidos.
- Grabacion de secciones fijas (noticias, cronicas, entrevistas).
- Emision semanal en plataformas digitales.

* Podcast quincenal
- Preparacion de guiones.
- Entrevistas con expertos, activistas y docentes.
- Distribucion multiplataforma y promocion.

* Espacios de debate y reflexién
- Foros en aula sobre la representacién de la juventud.
- Visualizacion critica de materiales audiovisuales.
- Produccion de capsulas de video con conclusiones.

* Evento final de cierre
- Presentacién de resultados.
- Mesa redonda con expertos.
- Muestra audiovisual publica.
- Reconocimiento a participantes y proyeccion institucional.
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4.5 Recursos Humanos, Materiales y
Economicos disponibles
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La disponibilidad y adecuada gestion de recursos es un factor determinante para
el éxito y la sostenibilidad de cualquier proyecto. En “Juventud UCM", los recursos
humanos estan conformados por un equipo multidisciplinar que incluye docentes,
técnicos especializados y un grupo de voluntarios motivados y comprometidos. Esta
combinacién permite ofrecer una formacién de calidad, soporte técnico constante y un
ambiente colaborativo donde la pasion y el profesionalismo se entrelazan. El trabajo
en equipo y la vocacién de los participantes constituyen un motor esencial para la
continuidad del proyecto.

En cuanto a los recursos materiales, el proyecto cuenta con equipamiento adecuado
parala produccién audiovisual, tales como camaras, ordenadores, micréfonos, consolas
y espacios preparados como estudios de grabacion y platds. Estos recursos permiten
que las actividades practicas se desarrollen en condiciones éptimas, facilitando la
experimentacion y el aprendizaje técnico. Ademas, el acceso a software profesional y
gratuito como Adobe Premiere, Audacity, Canva y OBS Studio posibilita la capacitacion
en herramientas modernas y accesibles, favoreciendo la democratizacién del acceso a
la produccion audiovisual.

La gestion econdmica del proyecto se caracteriza por su bajo coste, lo que contribuye
a su viabilidad y replicabilidad. El respaldo institucional, a través de la Facultad y otras
entidades, es clave para mantener el proyecto en funcionamiento sin que los recursos
econdmicos se conviertan en un obstaculo. Este modelo de bajo coste es coherente
con el enfoque educomunicativo, que prioriza el uso eficiente y ético de los recursos
disponibles, apostando por la sostenibilidad y la accesibilidad.

Ademas, la combinacion de recursos humanos, materiales y econémicos genera un
entorno propicio para la innovacién y la creatividad. La sinergia entre estos elementos
facilita la ejecucién de actividades de calidad, el cumplimiento de objetivos y la
generacién de impactos tanto educativos como sociales. Esta planificacién integral
permite también anticipar desafios y disefiar estrategias para su superacion.

Por tanto, la adecuada asignacién y gestién de recursos contribuye a fortalecer la
confianza de los participantes y de la comunidad universitaria en el proyecto. Al contar
con los medios necesarios, los estudiantes y demas actores se sienten respaldados, lo
gue incrementa la motivacion, el compromiso y la calidad del trabajo desarrollado. Asi,
los recursos no solo apoyan la operatividad, sino que también potencian el sentido de
pertenenciay la proyeccion a largo plazo de “Juventud UCM".
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Tipo de
Recursos

Humanos

Materiales

Economicos

Descripcién Detallada

Docentes especializados,
técnicos en producciéon
audiovisual, y voluntarios
apasionadosy
comprometidos.

Equipo multidisciplinar
que cubre aspectos
pedagdgicos, técnicos y
creativos del proyecto.

Camaras profesionales
y semiprofesionales,
micréfonos (de mano,
solapa, ambiental),
ordenadores con
software de edicion.

Consolas, estudios

de grabacion, platos
equipados, software
Adobe Premiere, DaVinci
Resolve, Audacity, Canva,
OBS Studio.

Sillas, mesas y otros
materiales de apoyo para
la comodidad y logistica
durante las actividades y
grabaciones.

Proyecto de bajo coste,
con financiamiento
parcial o total por parte
de la Facultad de Ciencias
de la Informacion

Justificacion / Comentarios

Garantizan la formacién de
calidad, soporte técnico,
coordinacion y ambiente
colaborativo.

Fundamental para la
sostenibilidad y buen
desarrollo del proyecto a largo
plazo.

Permiten la realizacién técnica
y creativa de los contenidos
audiovisuales y podcasts con
calidad profesional.

Facilitan el aprendizaje
practico y la experimentacion
en entornos adecuados,
favoreciendo la producciony
difusion.

Contribuyen a un entorno
6ptimo para el desarrollo
de talleres y produccién
audiovisual.

Apoya la viabilidad y
continuidad del proyecto,
asegurando recursos
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Espacios
Fisicos

Software y
Licencias

Materiales de
Consumo

Recursos
Digitales

Gestiony
coordinacion

Fondos destinados

a mantenimiento de
equipos, licencias de
software, impresion de
materiales, incentivos y
eventos.

Apoyo institucional
clave para asegurar
la sostenibilidad y
replicabilidad del
proyecto.

Salas de aula equipadas
para talleres, estudios
de grabacion y platos,
auditorios para
presentaciones y foros.

Adobe Premiere, DaVinci
Resolve, Audacity, Canva,
OBS Studio, herramientas
de gestién como Trelloy
Google Drive.

Memorias SD, discos
duros externos, papeleria,
material de oficina

para planificaciény
produccion.

Plataformas digitales
para emision (YouTube,
Spotify, Ivoox, Instagram),
comunica-cién internay
bibliografia accesible.

Personal dedicado a la
planificacion, seguimiento
y evaluacién, uso de
herramientas digitales
para monitoreo y reporte.

Permite una gestion eficiente
y sostenible, con optimizacion
de recursos y ampliacion de
impacto social y educativo.

La alianza con instituciones
favorece la estabilidad y
expansioén futura del proyecto.

Facilitan un ambiente
profesional y cdmodo para
todas las fases del proyecto,
desde formacidn hasta difusion
publica.

Herramientas modernasy
accesibles que potencian la
calidad técnica y organizativa
del proyecto.

Elementos esenciales para el
almacenamiento, organizacion
y documentacion durante el
desarrollo del proyecto.

Amplian el alcance del proyecto
y facilitan la interaccion y el
acceso a recursos académicos
y comunicativos.

Permiten mantener el proyecto
en curso, con control sobre
tiempos, calidad y resultados.
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4.6 Impacto esperado y audiencia objetivo

72

Universidad Internacional de Andalucia, 2025



La propuesta “Juventud UCM” busca impactar directamente en la comunidad
universitaria, especialmente entre los estudiantes de comunicacion, pero también
pretende alcanzar al conjunto de jévenes de la Universidad Complutense, asi como al
profesorado y agentes sociales. La audiencia objetivo comprende un espectro amplio
y diverso, que comparte un interés comun por la representacion ética y critica de la
juventud en los medios.

El impacto esperado es multiple. En primer lugar, se prevé una mejora en la capacidad
critica de los estudiantes frente al consumo mediatico, gracias a los analisis que se
realicen en el marco del magazine y los talleres. En segundo lugar, se fortaleceran las
habilidades técnicas de produccién audiovisual, lo cual representa un valor afiadido
para su futura insercion laboral. En tercer lugar, se espera que los contenidos
producidos sirvan como insumo para el debate publico sobre juventud, derechos,
culturay ciudadania.

Este proyecto también tiene la potencialidad de incidir sobre el imaginario colectivo
de la juventud universitaria. Frente a representaciones mediaticas homogéneas y
estigmatizantes, se propone una mirada polifonica, situada, empaticay transformadora.
La inclusion de testimonios reales, historias desde abajo y voces tradicionalmente
marginadas contribuirad a una comunicacion mas justa y representativa.

Ademas, al difundir los contenidos en redes sociales y plataformas digitales, se ampliara
significativamente el alcance del proyecto, favoreciendo lainteraccidén con otros publicos
y fortaleciendo el posicionamiento de la Facultad como un espacio comprometido con
la comunicacién publica, democratica e inclusiva. De esta forma, se consolidara un
ecosistema educomunicativo que une accién, formacién y transformacion.
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4.7 Evaluacion, Proyeccion y Sostenibilidad
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Uno de los elementos clave para asegurar la continuidad y mejora del proyecto
“Juventud UCM” es el disefio de una estrategia de evaluacion participativa. Esta incluira
tanto instrumentos cuantitativos (niumero de visualizaciones, participacion en talleres,
encuestas) como cualitativos (entrevistas de retroalimentacion, diarios reflexivos,
analisis deimpacto social). Esta evaluacidén servira para ajustar el formato, los contenidos
y las dinamicas de trabajo, en funcién de los intereses reales de los participantes y la
audiencia.

La sostenibilidad del proyecto dependera de su capacidad de generar comunidad.
Para ello, es crucial crear roles de responsabilidad compartida, fomentar la tutoria
entre pares, y articular el proyecto con asignaturas o practicas curriculares que le
den continuidad institucional. También sera importante establecer alianzas con otros
espacios de comunicacion universitaria, como Inforadio, Infoactualidad o Videofactoria,
creando redes de colaboracidon que potencien recursos y saberes.

Desde una perspectiva educomunicativa, esta propuesta no se agota en la produccién
de contenidos, sino que pretende activar procesos. Procesos de aprendizaje, de
empoderamiento, de transformacion simbdlica. El verdadero éxito del proyecto no se
medira solo por su numero de seguidores, sino por su capacidad de influir en la forma
en que los estudiantes piensan, narrany viven su realidad como sujetos juveniles en un
entorno universitario.

Finalmente, “Juventud UCM” aspira a convertirse en una experiencia replicable y
escalable. Su formato modular, su enfoque pedagdgico y su metodologia participativa
permiten que otras facultades, universidades o colectivos juveniles puedan adaptarla
a sus propios contextos. En un mundo atravesado por discursos polarizados, esta
propuestase presentacomo unaapuesta porlacomunicaciéndialégica, transformadora
y profundamente humana.
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4.8 Destinatarios
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La definicién precisa de los destinatarios es fundamental para el éxito de cualquier
intervenciéneducomunicativa, yaque permite enfocarlos esfuerzosydisefar estrategias
ajustadas a las necesidades y caracteristicas especificas de quienes participan y se
benefician del proyecto. En el caso de “Juventud UCM”, se ha optado por una visién
inclusiva y amplia que involucra a distintos actores de la comunidad universitaria,
desde estudiantes de distintas disciplinas hasta personal académico y organizaciones
externas. Esto responde a la necesidad de crear un ecosistema colaborativo que
potencie el impacto educativo y social del proyecto.

El énfasis principal en estudiantes de Comunicacion Audiovisual, Periodismo y
Publicidad responde a que son estos quienes cuentan con formacién basica en mediosy
comunicacion, lo que facilita el aprendizaje y la produccién de contenidos con un mayor
nivel técnico y reflexivo. Sin embargo, la inclusion de estudiantes de otras disciplinas
abre la propuesta a la diversidad de miradas y saberes, enriqueciendo los procesos
creativos y analiticos. Este pluralismo académico fomenta el didlogo interdisciplinar y
fortalece la capacidad critica y la innovacion comunicativa.

Por otro lado, la participacién de profesores, investigadores y personal docente como
facilitadores o mentores es clave para asegurar un acompafiamiento pedagogico
solido, que garantice la calidad formativa del proyecto. Estos actores también actdan
como puentes entre la teoria académica y la practica, aportando una vision critica,
orientadoray ética que fortalece el compromiso social de los estudiantes.

Asimismo, la apertura a colectivos estudiantiles, asociaciones juveniles, ONGs y otras
entidades externas amplia el alcance del proyecto, situandolo en un contexto social
mas amplio y vinculandolo con realidades y problematicas concretas. Esta relaciéon
con actores sociales promueve una educomunicacidén contextualizada y transforma el
proyecto en un espacio de dialogo y accién colectiva, donde la produccion mediatica se
convierte en una herramienta para el cambio social.

Ensuma, esteenfoqueinclusivoy pluralnosolo beneficiaaquienes producen contenidos,
sino también a quienes los consumen, generando una doble linea de impacto: por un
lado, educativo, mediante la formacidén de estudiantes criticos y activos; y por otro,
social, al promover representaciones diversas y auténticas que dialogan con la realidad
universitaria y social.
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4.9 Metodologia
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La metodologia adoptada en el proyecto “Juventud UCM"” se fundamenta en los
principios de la educomunicacion, que entiende la educacion y la comunicacién como
procesos inseparables y complementarios. Este paradigma apuesta por la participaciéon
activa, la horizontalidad en el intercambio de saberes y la produccion colectiva de
conocimientos y contenidos, con la finalidad de generar transformaciones sociales y
culturales profundas. La educomunicacién es especialmente pertinente en contextos
universitarios, donde se forman futuros profesionales y ciudadanos criticos.

Uno de los pilares metodolégicos es el aprendizaje basado en proyectos (ABP), que
traslada a los estudiantes del rol pasivo al activo, promoviendo el aprendizaje a través
de la experiencia concreta y significativa. La produccion de medios reales con objetivos
claros estimula la responsabilidad, la creatividad y el trabajo en equipo, facilitando la
adquisicion de competencias técnicas y analiticas que trascienden el aula.

Los talleres participativos complementan esta dinamica, combinando teoria, analisis
critico y ejercicios practicos. Esta estructura garantiza que los estudiantes no solo
aprendan a manejar herramientas y técnicas, sino que también desarrollen una
mirada critica sobre los contenidos y las formas de comunicacion. El analisis critico de
medios, en particular, permite cuestionar las narrativas hegemonicas, los estereotipos
y los discursos de poder que suelen invisibilizar o distorsionar a ciertos colectivos,
especialmente a la juventud.

La creacidon colaborativa en equipos multidisciplinarios es otra caracteristica esencial
que promueve la inclusion y la diversidad de perspectivas. Trabajar en grupos
heterogéneos estimula el consenso, la empatia y el intercambio de saberes, valores
indispensables para una comunicacién ética y efectiva. Ademas, esta dinamica prepara
a los estudiantes para el trabajo profesional en entornos reales, donde la cooperacion
y el respeto por la diversidad son clave.

Por ultimo, laevaluacionformativaylareflexion continua constituyenun eje fundamental
del proceso pedagogico. La retroalimentacidén constante y la autoevaluacién permiten
a los participantes identificar fortalezas, areas de mejora y aprendizajes significativos,
fortaleciendo su autonomia y compromiso con la calidad y la ética comunicativa. Esta
metodologia integral asegura que la apropiacion de herramientas mediaticas vaya
acompafiada de una actitud critica y transformadora frente a los discursos dominantes.
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4.10. Resultados previsibles y prospectiva
de futuro
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Como parte de los resultados previsibles y prospectiva a futuro se pretende lograr:
- La Sensibilizacion sobre la diversidad entre estudiantes, docentes y oyentes

Uno de los resultados mas esperables del proyecto es la creacién de espacios formativos
y comunicativos donde se fomente la sensibilizacién hacia la diversidad en todas sus
formas: cultural, étnica, sexual, funcional, de género y generacional. La universidad,
como espacio privilegiado de construcciéon de conocimiento y ciudadania, no puede
qguedar al margen de los debates que atraviesan a la sociedad en su conjunto. En
este sentido, el proyecto busca articular practicas educomunicativas que cuestionen
estereotipos, visibilicen realidades invisibilizadas y promuevan una cultura de respeto
y equidad.

La sensibilizacion no se limita a la simple exposicién de contenidos, sino que implica
una transformacion progresiva de actitudes, discursos y practicas. A través de talleres,
debates, campafias y productos audiovisuales, tanto estudiantes como docentes
seran invitados a reflexionar criticamente sobre sus propios marcos de referencia,
reconociendo prejuicios y ampliando su comprensién del mundo social. Este ejercicio
no solo favorece la inclusién dentro del ambito universitario, sino que también fortalece
competencias éticas y profesionales clave para futuros comunicadores y educadores.

Ademas, alincluirtambién alos oyentesexternos —yaseaatravésde podcasts, emisiones
digitales o presentaciones publicas—, el proyecto extiende su impacto mas alla del aula,
generando una comunidad de oyentes critica y sensibilizada, capaz de replicar estas
practicas en otros entornos sociales. De este modo, se espera una repercusion social
sostenida, que coloque a la Facultad como un referente de innovacion pedagdgica y
compromiso con la diversidad.

- Creacioén de contenidos replicables en otras facultades

Otro resultado relevante consiste en la generacion de contenidos transferibles y
adaptables a otros contextos académicos, tanto dentro como fuera de la Universidad
Complutense. Esta replicabilidad no solo responde a una légica de eficiencia y
aprovechamiento de recursos, sino que también potencia la vocacion transversal
y colaborativa del proyecto, facilitando la creacion de redes interfacultativas e
interuniversitarias.

Los productos resultantes —campafias audiovisuales, podcasts, capsulas educativas,
guias metodoldgicas— seran disefiados desde unaldgicamodulary abierta, permitiendo
su uso por parte de otros grupos de trabajo, docentes o asociaciones estudiantiles.
Asimismo, se promovera una licencia de uso libre (Creative Commons) que facilite su
reutilizacion y adaptacion, garantizando el acceso y la circulacion del conocimiento
generado.
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En este sentido, se prevé que la iniciativa pueda convertirse en una referencia
metodolégica para proyectos similares en otras facultades, tanto del ambito de las
ciencias sociales como de otras disciplinas. Esta perspectiva no solo amplia el alcance
del proyecto, sino que contribuye a fortalecer una cultura universitaria basada en la
cooperacion, la interdisciplinariedad y el compromiso social.

Por ello, la replicabilidad también es una via de sostenibilidad institucional, ya que, al
demostrar resultados positivosy adaptables, serefuerza la posibilidad de obtener apoyo
futuro, tanto interno como externo (financiamiento, alianzas, difusién), asegurando asi
la proyeccion a largo plazo del proyecto.

- Empoderamiento del alumnado como creadores criticos

Uno de los pilares fundamentales de “Juventud UCM” es el empoderamiento del
alumnado como sujeto activo de la comunicacion, no solo como receptor de contenidos,
sino como creador de discursos, narrativas y propuestas transformadoras. Este
empoderamiento implica un doble proceso: por un lado, la adquisicién de habilidades
técnicas y expresivas, y por otro, la construccion de una conciencia critica y ética
respecto al rol social de los medios.

A través de su participacion en todas las fases del proyecto —desde la planificacién
hasta la difusion— los estudiantes seran animados a reflexionar sobre los temas
qgue los afectan directamente y a traducir esa reflexion en productos comunicativos
con impacto social. Esta experiencia formativa promueve no solo la creatividad, sino
también la autonomia, el liderazgo y la responsabilidad colectiva, cualidades esenciales
para su desarrollo académico y profesional.

Ademads, se espera que esta vivencia fomente una identidad comunicativa
comprometida, en la que los estudiantes se reconozcan como actores con capacidad
de intervenir en su entorno mediante el uso consciente de los lenguajes mediaticos.
El hecho de que puedan ver sus trabajos difundidos en plataformas publicas y recibir
retroalimentacion, refuerza su autoestima, su sentido de pertenencia y su visién de
futuro como comunicadores transformadores.

Ensuma, esteempoderamientotrasciendelotécnico: esun proceso politicoy pedagoégico
gue situa al alumnado en el centro del cambio, promoviendo una comunicacién mas
democratica, diversa e inclusiva.
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Una de las principales limitaciones del proyecto radica en el corto periodo de
practicas en el que fue concebido e implementado. La naturaleza temporal de la
intervencidn restringe su proyeccion a largo plazo, dificultando la consolidacion de
dinamicas sostenibles y la evaluacién del impacto profundo en el entorno académico
y social. Esta limitacién temporal impide también una mayor sistematizacion de los
procesos formativos y creativos.

Otro obstaculo importante es el acceso limitado a recursos técnicos en determinados
momentos. Aunque se cuenta con equipamiento basico, las exigencias de produccion
audiovisual de calidad requieren una disponibilidad constante de camaras,
micréfonos, ordenadores y espacios adecuados. Esta carencia puntual de tecnologia
puede afectar el ritmo y la calidad de las producciones.

Asimismo, se debe considerar la carga académica de los estudiantes, que muchas
veces dificulta su disponibilidad para participar activamente en todas las etapas
del proyecto. La falta de tiempo y la prioridad de otras asignaturas pueden reducir
la implicacion de algunos miembros, generando una participacion desigual o
discontinua.

Finalmente, la continuidad del proyecto mas alla del semestre académico depende

en gran medida de la voluntad institucional y de la existencia de mecanismos que
garanticen su permanencia. La falta de una estructura formal de seguimiento o de
reconocimiento académico oficial puede comprometer la replicabilidad y la expansién
del programa.Estas limitaciones, si bien reales, no impiden el valor de la experiencia
ni su potencial transformador. Por el contrario, sirven como puntos de partida para
reflexionar sobre los desafios comunes en las propuestas educomunicativas y buscar
estrategias que fortalezcan su implementacién futura
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Estas practicas me han brindado la oportunidad de fortalecer mis habilidades
comunicativas, técnicas y éticas. He llegado a entender el valor del enfoque
educomunicativo y la importancia de representar de manera justa e inclusiva a los
grupos universitarios. Ademas, he desarrollado la capacidad de coordinar propuestas
colaborativas y realizar analisis criticos del discurso mediatico.

En resumen, mi paso por los diferentes departamentos ha sido un verdadero punto
de inflexion en mi formacién como profesional de los medios. Esta experiencia ha
sido fundamental para consolidar no solo mis habilidades técnicas, sino también una
comprension profunda del ejercicio ético y social de la comunicacion. He aprendido
a moverme con confianza en distintos formatos y entornos —radio, prensa digital,
televisiéon y produccion audiovisual— siempre con una actitud proactiva, reflexiva y
comprometida con la representacion justa y responsable de los grupos universitarios.

En Inforadio, asumi tareas relacionadas con la produccion y conduccion de programas
de radio con enfoque social, lo que me permitié mejorar mi expresion oral, la escritura
de guionesy la coordinacién en directo. Participar como locutora en el programa “Uno,
Dois, Troyka"” y producir contenido para “Esto es lo que hay” fortalecié mi capacidad
para trabajar bajo presion, adaptarme al ritmo de emision en vivo y construir mensajes
con una perspectiva inclusiva.

La etapa en Infoactualidad me sumergié en el mundo del periodismo digital de una
manera muy practica. Tuve la oportunidad de observar y acompafiar a los becarios en
su trabajo de cobertura de noticias y reportajes, lo que me permitié poner en practica
criterios de rigor, objetividad y claridad informativa. Esta experiencia fortalecié mi
mirada critica hacia las narrativas mediaticas que influyen en la vida universitaria y su
impacto en la sociedad.

En Videofactoria, vivi de cerca el proceso de produccion documental utilizando recursos
accesibles, lo que me motivé a aplicar las técnicas de entrevista y edicion que habia
aprendido en clase en situaciones reales. Esta labor me llevo a reflexionar sobre cémo
los medios representan las realidades sociales y cdmo podemos intervenir de manera
ética y creativa en ese relato colectivo.

Concluyendo que, las sesiones practicas en los platds de television, junto con las clases
de edicién y postproduccion, me ofrecieron una vision integral del proceso audiovisual.
Comprendi la importancia de combinar el dominio técnico con una sensibilidad hacia
los temas, especialmente cuando se trata de cuestiones sociales que requieren un
tratamiento respetuoso, informado y educativo.
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7.1. Medios de comunicacion tradicionales
y emergentes en la Facultad de Ciencias
de la Informacion de la UCM con mayor

difusion de contenidos

En la Facultad de Ciencias de la Informacion de la UCM, la difusién de contenidos se
distribuye entre varios medios de comunicacion que combinan formatos tradicionales
y emergentes, reflejando la diversidad y riqueza del ecosistema comunicativo de la
institucion. En este contexto, Inforadio destaca como el medio con mayor alcance, con
un 35% de la difusion total. Esta plataforma de radio universitaria, aunque basada en
un formato tradicional, ha sabido adaptarse a los nuevos habitos de consumo digital
mediante emisiones online, podcasts y programas en directo, consolidandose como un
canal fundamental para llegar a la comunidad universitaria y al publico interesado en
contenidos informativos y culturales.

Medios de comunicacion tradicionales y
emergentes en la Facultad de Ciencias de la
Informacion de la UCM

-Z'IIII.H'-_

* Inforadio  * infoactualidad = Videofactorda = Clases de Pre y Post- Producddn de programas en TV

Por su parte, Infoactualidad representa un canal dinamico con un 30% de la difusién. Su
éxito radica en la combinacién de actualidad informativa y contenido audiovisual, que
se distribuye principalmente en plataformas digitales, lo que facilita el acceso inmediato
y masivo a través de redes sociales y paginas web. Esta flexibilidad la convierte en un
medio emergente clave dentro del entorno universitario, capaz de captar la atencién
de audiencias jévenes y diversas, y ofrecer una cobertura agil de temas relevantes para
la comunidad.
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En tercer lugar, Videofactoria aporta un 25% de la difusidn, consolidandose como un
espacio audiovisual donde se producen y comparten contenidos de calidad con un
enfoque creativo y técnico. Este medio aprovecha el potencial visual y narrativo para
atraer audiencias, fomentando la participacion activa de estudiantes y profesionales
en la creacién de piezas audiovisuales innovadoras. Su relevancia en el panorama de
medios universitarios destaca por combinar formacién practica con produccion real,
fortaleciendo asi el aprendizaje aplicado.

Por ultimo lugar, las clases practicas en Platés de Television, Grabacion, Edicion y
Postproduccién suman un 10% de la difusién, reflejando su papel mas focalizado en la
formacién y produccion interna. Aunque su alcance es mas limitado en comparaciéon
con los otros medios, estas practicas son esenciales para el desarrollo de competencias
técnicas y creativas en los estudiantes. Ademas, generan contenidos que, a través de
los canales mencionados, pueden llegar a un publico mas amplio, contribuyendo a la
proyeccion y visibilidad del trabajo académico y profesional de la facultad.

En conjunto, esta distribucion demuestra un equilibrio entre medios consolidados
y emergentes, con diferentes enfoques y publicos, que en su conjunto enriquecen
el ecosistema comunicativo de la Facultad. La integracion de formatos radiofonicos,
informativos, audiovisuales y practicos garantiza una cobertura diversa, favorece la
formacion integral de los estudiantes y asegura una presencia significativa en el ambito
universitario y mas alla.
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7.2. Analisis critico de la representacion
mediatica de los estudiantes de la UCM

Los estudiantes de la Facultad de Ciencias de la Informacion de la Universidad
Complutense de Madrid (UCM) en los programas radiales, publicaciones de articulos,
televisivos,investigacionesypodcastenredessocialesyplataformasestancaracterizados
por una amplia gama que refleja no solo la pluralidad dentro de la propia comunidad
estudiantil, sino también la forma en que la institucion se enfrenta a temas de inclusion
social y discursos de odio.

En primerlugar, los medios universitarios, como Inforadio, Infoactualidad, Videofactoria
y clases tedricas y practicas de Televisién, tienen un compromiso con representar
una amplia gama de voces estudiantiles, a menudo enfocandose en cuestiones de
actualidad, derechos sociales y temas relevantes para la comunidad universitaria. A
través de la radio, los estudiantes abordan no solo cuestiones locales de la universidad,
sino también temas globales y nacionales. La cobertura de eventos, el analisis de
politicas publicas y el tratamiento de problematicas sociales permiten a los estudiantes
posicionarse como agentes activos en la construcciéon de una sociedad mas equitativa.

Asimismo, los estudiantes internacionales influyen significativamente en el desarrollo
de la programacion ya que aportan ideas y nuevas perspectivas como parte de la
comunidad universitaria. Estos enfoques enriquecen los contenidos producidos,
permitiendo un analisis critico sobre temas de diversidad cultural, migracién, racismo,
y feminismo, que se abordan tanto en los contenidos radiales como audiovisuales. Los
estudiantes internacionales, como la entrevistada Yun, ofrecen una mirada enriquecida
por sus experiencias personales, lo que favorece una representacion mas compleja y
profunda de los problemas sociales y culturales actuales.

A través de las entrevistas realizadas a los miembros de los diferentes departamentos,
como Inforadio y Infoactualidad, es posible identificar una clara tendencia hacia la
creacion de contenidos inclusivos y accesibles para la comunidad. No solo se enfocan
en representar la diversidad, sino que también buscan integrar temas sensibles como
el racismo, el machismo y la homofobia en sus reportajes y documentales, aunque
a menudo se enfrentan a desafios logisticos y técnicos para tratar estos temas con
la profundidad que requieren. En general, la representacion mediatica dentro de la
universidad parece estar alineada con una voluntad de inclusién, sin dejar de lado los
retos inherentes al trabajo con estos temas delicados.

20

Universidad Internacional de Andalucia, 2025



7.3. Analisis del tratamiento de temas
inclusivos, sociales y discursos de odios en
los programas y publicaciones de la UCM

El tratamiento de la inclusidén social y los discursos de odio en los contenidos
producidos por los estudiantes de la Universidad Complutense de Madrid refleja un
enfoque consciente y ético, aunque no exento de retos. Los medios universitarios,
como Inforadio, Infoactualidad y Videofactoria, han integrado temas de inclusién social
y diversidad en sus programas, con un enfoque que busca sensibilizar a la audienciay
promover el respeto por las distintas identidades.

En el ambito de la radio, programas como “Esto es lo que hay” y “Uno, Dois, Troyka”
abordan diversas tematicas sociales, promoviendo la discusion de temas como la
violencia de género, la migracién, y los derechos de las comunidades LGTBIQ+. Estos
programas, a menudo elaborados por estudiantes, no solo representan a colectivos
vulnerables, sino que también utilizan sus plataformas para educary generar conciencia
sobre la importancia de la inclusion social.

La inclusién en los medios estudiantiles no se limita solo a la representacién de
minorias, sino que también aboga por la erradicacion de discursos de odio a través de
enfoques narrativos que buscan visibilizar las realidades de los grupos histéricamente
marginados, como las mujeres, personas con discapacidad y comunidades raciales. El
tratamiento ético de temas delicados como el racismo y la homofobia, es un desafio
en la sociedad actual. En Videofactoria, por ejemplo, los creadores de contenido deben
equilibrar la representacién fiel y respetuosa de los problemas sociales, sin caer en
la explotacion de los mismos. Esto se evidencia en las entrevistas realizadas a los
responsables de produccion.

De igual modo, el uso de redes sociales como Instagram, Twitter y TikTok en la
promocion de contenidos ofrece a los estudiantes una plataforma poderosa para
llegar a audiencias mas amplias y crear un impacto mas inmediato. Las estrategias de
visibilidad y alcance empleadas por Inforadio y otros departamentos son clave para
generar una mayor participaciéon e interaccion en temas sociales. Los hashtags, los
posts y los videos breves son herramientas efectivas para captar la atencion de un
publico joven, promoviendo temas de diversidad e inclusion de manera dindmica.

Por otra parte, es importante sefialar que, aunque los estudiantes estan trabajando
activamente en la creacion de contenidos que favorezcan la inclusion y prevengan los
discursosde odio, las plataformas universitarias aun tienen un largo camino por recorrer
en términos de formacion especifica sobre el tratamiento de estos temas. Algunos
departamentos, como Videofactoria, sefialan que la formaciéon sobre como abordar la
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diversidady evitar los discursos de odio no esta lo suficientemente especializada, lo que
deja a los estudiantes con una responsabilidad adicional de autoformarse y desarrollar
enfoques éticos en la produccién de contenidos.

92

Universidad Internacional de Andalucia, 2025



CONCLUSIONES

93

Universidad Internacional de Andalucia, 2025



A modo de conclusién, se pudo apreciar que los medios producidos por los estudiantes
de la Universidad Complutense de Madrid son una clara muestra de su compromiso con
la inclusién social, la representacion de la diversidad y la erradicacion de los discursos
de odio. A partir de la participacion activa de los estudiantes en programas radiales,
creacion de articulos, reportajes, documentales y publicaciones en redes sociales, se
abordantematicas sociales que resultan relevantesy sensibilizan a su audiencia sobrela
importancia de la equidad, el respeto y la empatia en el ambito mediatico. Sin embargo,
los desafios técnicos, éticos y logisticos contindan siendo una barrera que requiere un
enfoque mas profundo en la formacién y las politicas internas de los departamentos
para garantizar una representacion precisa y respetuosa de los temas tratados.

Los analisis realizados en su conjunto, durante la etapa de las practicas, me han
proporcionado una formacion integral que ha fortalecido mi identidad profesional
como comunicadora comprometida con el enfoque educomunicativo, el pensamiento
critico y la construccién de una comunicacidon universitaria mas justa e inclusiva.
Ademas, he adquirido mayor experiencia en los medios de prensa, radio y television,
asi como el aprendizaje de programas para la grabacion y edicion de audios videos y
sus publicaciones en redes sociales. Estuve en contacto tanto con estudiantes como
con profesores que estan estrechamente vinculados a los medios tanto tradicionales
como emergentes.

Puse en practica los conocimientos adquiridos en el master y las clases personalizadas
que recibi durante este corto periodo; tuve, ademas, el apoyo y acompafiamiento de mi
tutor en todo momento. Es preciso resaltar, que el departamento Inforadio como el de
Videofactoria me pposibilitaron una formacién integral en la produccion de programas
con el uso de la técnica en las consolas de radio, teléfonos mdéviles para la creacion de
documentales y un enfoque mas amplio sobre las practicas éticas en el tratamiento de
temas sociales.

Gracias a la posibilidad de trabajar con dispositivos moviles y realizar entrevistas a
comparieros pude aaplicar los conocimientos adquiridos en clases en un contexto real
de produccion. Del mismo modo, logré reflexionar sobre el papel que juegan los medios
en la exposicidon de la realidad de la sociedad.

Por otra parte, las practicas en los platés de television y las clases de edicion y
postproduccion me permitieron observar la simulacion de programas en vivo y la
aplicacion de herramientas profesionales de edicion, esta experiencia hizo posible
gue comprendiera cdmo se crea y se transforma contenido audiovisual, con especial
énfasis en cOmo los temas sociales pueden ser tratados en un contexto universitario de
manera responsable y efectiva.
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1- Diario de observacion detallado por departamentos.
Practicas en la Universidad Complutense de Madrid. Periodo:
Del 22 de abril al 13 de mayo de 2025

Durante la etapa de practicas, tuve la oportunidad de participar en diferentes
departamentos y actividades dentro de la Facultad de Ciencias de la Informacién de la
Universidad Complutense de Madrid.

Este diario descriptivo tiene un enfoque transversal sobre el tratamiento de contenidos
sobre la inclusién social, la diversidad y discurso de odio que los estudiantes reflejan en
sus programas, espacios o publicaciones. Asimismo, recoge las actividades realizadas
durante el periodo de practicas en la Universidad Complutense de Madrid, con un
enfoque en la inclusién social, la diversidad, y el discurso de odio en los medios de
comunicacion.

Martes, 22 de abril de 2025

Descripcién:

El periodo de practicas comenzd con una jornada de induccion liderada por el tutor
externo, Miguel Angel Ortiz, quien me dio una cordial bienvenida en el vestibulo de la
Facultad de Ciencias de la Informacion. Seguidamente, recibi una visita guiada por las
instalaciones del centro, lo que facilité mi familiarizacién con el ecosistema académico
y profesional en el que desarrollaria mis funciones.

Durante el recorrido, accedi a espacios clave para la produccion informativa y
audiovisual, tales como: Inforadio, Infoactualidad, Videofactoria y los estudios de
grabacion, asi como a areas comunes que favorecen la convivencia académica. Esta
primera toma de contacto resulté enriquecedora para comprender las dinamicas
operativas y tecnoldgicas utilizadas por los estudiantes en la creaciéon de contenidos,
marcando asi un inicio prometedor para mi proceso de integraciéon profesional.

Posteriormente, se llevd a cabo una reunién con la coordinadora Lola Rodriguez,
responsable de Inforadio, con el fin de delimitar los objetivos de observacion centrados
endiversidad, inclusiény discurso de odio en los productos comunicativos de los medios
universitarios. Se establecié una linea de trabajo que permitiera analizar el tratamiento
de estas tematicas tanto en la produccion como en la emision de contenidos.

Posteriormente, se realizd un recorrido guiado por las instalaciones de la Facultad,
incluyendo los estudios de Inforadio, los espacios de edicion y postproduccién, las

salas de televisidn y las redacciones digitales. Esta exploracion permitié comprender la
infraestructura técnica y organizativa del ecosistema de medios universitarios.
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El dia concluy6 con la observacion directa de tres programas radiales en vivo: “Esto
es lo que hay”, “A todo Volumen” y “El Informativo”. Se prestd especial atencion al
funcionamiento del equipo de produccion, locucién y redes sociales, asi como a la
dinamica colaborativa entre estudiantes.

Analisis

Desde una perspectiva epistemoldgica fundamentada en los estudios de comunicacién
paraelcambiosocial,estajornadainicialevidenciéelpotencialdelosmediosuniversitarios
como agentes de transformacién simbdlica. La reunién con la coordinadora permitio
situar el objeto de estudio en un marco institucional que reconoce la necesidad de
fomentar discursos inclusivos en las plataformas de formacién profesional.

La infraestructura observada revela un ecosistema comunicativo privilegiado, que
brinda a los estudiantes las condiciones necesarias para una experimentacion realista
del ejercicio periodistico. Sin embargo, la observacién directa de los programas puso
de manifiesto ciertos vacios discursivos en la tematizacion critica de la diversidad, asi
como una reproduccién inadvertida de formatos que no siempre favorecen una mirada
interseccional.

En suma, este primer acercamiento empirico proporciond una base solida para
desarrollar una mirada analitica sobre los modos de produccion y representacion
mediatica de la alteridad, la cual sera fundamental para el analisis integral de las
practicas posteriores.

Miércoles, 23 de abril de 2025

Descripcion:

La jornada inicié con un ejercicio de revision sistematica de guiones radiales utilizados
en programas con contenido social. Se abordd la estructura narrativa de los textos
y se identificaron los géneros periodisticos empleados. Especial atencién se dio al
tratamiento de tematicas como género, discapacidad, migracion y diversidad sexual.

A continuacion, se realizaron entrevistas en profundidad a productoras responsables
de programas con enfoque social, entre ellas Arancha Guerrero (“Uno, Dois, Troyka”),
Ana Carcelén (“Tenemos que hablar”) y Julia Rodriguez (“Esto es lo que hay"). Estas
entrevistas fueron disefiadas bajo un protocolo de observaciéon cualitativa para
identificar las motivaciones, obstaculos y estrategias discursivas de cada programa.

Finalmente, se llevé a cabo una sesion de formacion técnica en el uso de Audacity y
Adobe Premiere, orientada a familiarizarse con las herramientas de edicién sonora y
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audiovisual. La tutoria estuvo a cargo de Alessandra Gamboa, encargada de multimedia
y redes.

Analisis:

El analisis de los guiones evidencié un uso reiterado de estructuras narrativas
tradicionales, donde la inclusidon aparece mas como tematica que como metodologia.
Estoreflejaunatensién entrelaintencion devisibilizary lareproduccién de estereotipos,
lo que plantea la necesidad de repensar los marcos narrativos desde una epistemologia
decolonial e inclusiva.

Las entrevistas revelaron una diversidad de enfoques personales y profesionales, pero
también una carencia de lineamientos institucionales claros respecto al tratamiento de
temas sensibles. La produccién de contenidos inclusivos depende en gran medida de la
agencia individual, lo que limita la sostenibilidad de estos enfoques en el tiempo.

En términos técnicos, la capacitacion en herramientas digitales representé una
extension significativa de las competencias profesionales. No obstante, se observa que
el uso de estas tecnologias no siempre se alinea con una ética de la representacion,
lo que reitera la importancia de integrar la perspectiva de derechos en la formacién
audiovisual.

Jueves, 24 de abril de 2025

Descripcion:

La jornada se desarroll6 en los platos de television 1y 2, donde se observaron las clases
practicas de estudiantes de cuarto afio de Comunicacién Audiovisual. Se presenci¢ la
produccion de programas musicales en vivo, prestando atencién al trabajo en equipo,
al disefio de guiones y a la interaccion entre los roles técnicos y creativos.

Ademas, se realiz6 una revision critica de los procesos de preproduccion, grabacion,
montaje y postproduccién. En este contexto, se identificaron los elementos técnicos y
estéticos que contribuyen a una representacion ética de la diversidad en los productos
audiovisuales.

La tarde concluy6 con una conversacion informal con los profesores Alberto Garcia
y Nacho Martin, quienes compartieron sus experiencias pedagogicas en torno a la
ensefianza de herramientas profesionales como Adobe Premiere y DaVinci Resolve.

Andlisis:

La inmersion en el entorno televisivo permitié observar el potencial formativo de
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la simulacién como estrategia didactica. La produccién en vivo implica una serie de
decisiones éticas y narrativas que, aunque a menudo no se tematizan de forma explicita,
tienen implicaciones directas en la construccion de imaginarios sociales.

El analisis de los guiones y del tratamiento visual de los contenidos revel6 una escasa
problematizacion de la diversidad, lo que sugiere la necesidad de incorporar médulos
de andlisis critico y de inclusion en el curriculo técnico. En este sentido, la formacion
técnica no debe disociarse del compromiso social.

Finalmente, la interaccién con el profesorado puso en evidencia la existencia de
saberes pedagdgicos implicitos, que podrian potenciarse mediante una sistematizacion
institucional orientada a la justicia social. La ética del montaje y la edicidén constituye un
campo clave para abordar las tensiones entre estética y representacion.

Jueves, 25 de abril de 2025

Descripcion:

La jornada se desarroll6 en los platos de television 1y 2, donde se observaron las clases
practicas de estudiantes de cuarto afio de Comunicacién Audiovisual. Se presencié la
produccién de programas musicales en vivo, prestando atencién al trabajo en equipo,
al disefio de guiones y a la interaccion entre los roles técnicos y creativos.

Ademas, se realizd una revision critica de los procesos de preproduccién, grabacion,
montaje y postproduccion. En este contexto, se identificaron los elementos técnicos y
estéticos que contribuyen a una representacion ética de la diversidad en los productos
audiovisuales.

La tarde concluy6 con una conversacion informal con los profesores Alberto Garcia
y Nacho Martin, quienes compartieron sus experiencias pedagogicas en torno a la
ensefianza de herramientas profesionales como Adobe Premiere y DaVinci Resolve.

Analisis:

La inmersion en el entorno televisivo permitié observar el potencial formativo de
la simulacién como estrategia didactica. La produccién en vivo implica una serie de
decisiones éticas y narrativas que, aunque a menudo no se tematizan de forma explicita,
tienen implicaciones directas en la construccion de imaginarios sociales.

El analisis de los guiones y del tratamiento visual de los contenidos revel6 una escasa
problematizacion de la diversidad, lo que sugiere la necesidad de incorporar médulos

de analisis critico y de inclusion en el curriculo técnico. En este sentido, la formacion
técnica no debe disociarse del compromiso social.
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Finalmente, la interaccién con el profesorado puso en evidencia la existencia de
saberes pedagdgicos implicitos, que podrian potenciarse mediante una sistematizacion
institucional orientada a la justicia social. La ética del montaje y la edicidén constituye un
campo clave para abordar las tensiones entre estética y representacion.

Lunes, 28 de abril de 2025

Descripcién:

Durante esta jornada, se participé en una clase especializada sobre realizacién de
documentales con maviles, impartida por el profesor Daniel Aparicio en el marco del
programa de Videofactoria. La sesidn se centr6 en los principios basicos de la narrativa
audiovisual y en las posibilidades expresivas del formato mévil como herramienta
democratizadora del relato social.

Posteriormente, sevisualizé unaseleccion de documentales producidos por estudiantes,
con tematicas centradas en la diversidad cultural, la migracién y las brechas de género.
Se discutieron los recursos técnicos empleados, como el encuadre, la iluminacion
natural y el montaje narrativo. El dia concluyd con una sesion practica de grabacion,
en la que se realizaron entrevistas breves a estudiantes como parte del entrenamiento
técnico.

Este dia la salida fue temprano porque hubo un apagén a nivel nacional e internacional.
Analisis:

La jornada ofreci6 una experiencia inmersiva en la produccion documental desde
una perspectiva pedagdgica critica. La eleccion del teléfono movil como herramienta
de produccién no solo responde a una logica de accesibilidad, sino también a una
estrategia didactica para descentralizar el relato hegemodnico, dando voz a sujetos
tradicionalmente excluidos del discurso audiovisual.

Los documentales visionados permitieron observar como el lenguaje audiovisual puede
potenciar o limitar la representacion de las otredades. En muchos casos, la intencién
narrativa se ve opacada por una escasa reflexién ética en torno al consentimiento,
la mirada y el rol del realizador. De alli se desprende la urgencia de incorporar una
formacion ética sélida en todos los niveles del proceso audiovisual.

La experiencia practica consoliddé aprendizajes técnicos, pero, mas aun, permitid
problematizar la estética del testimonio como recurso ético-politico. Esta jornada
posiciona al dispositivo movil no solo como tecnologia, sino como vehiculo potencial

103

Universidad Internacional de Andalucia, 2025



de agencia narrativa en contextos de exclusion.

Martes, 29 de abril de 2025

Descripcion:

Durante la mafiana, se llevaron a cabo entrevistas a estudiantes que forman parte
del equipo de redaccion de Infoactualidad, el periédico universitario, asi como a
la responsable del drea de multimedia de Inforadio, la emisora universitaria. Estas
entrevistas ofrecieron una vision valiosa del funcionamiento interno de ambos medios
y de la implicacion de los estudiantes en la produccién de contenidos informativos.

Las conversaciones giraron en torno al rol que juegan los medios universitarios en la
formacién practica del alumnado, asi como a los desafios que enfrentan al abordar
tematicas sociales contemporaneas como lainclusion, la diversidad o la desinformacién.
Los entrevistados compartieron sus experiencias sobre cémo trasladan sus
conocimientos tedricos al entorno real de la comunicacion, y cdmo estos espacios han
fortalecido sus habilidades periodisticas y técnicas.

Posteriormente, la jornada continu6 con la participacion activa en practicas de ediciéon
de video y gestion de redes sociales. Esta parte del dia permiti6é aplicar herramientas
digitales para la elaboracién de contenidos audiovisuales, asi como estrategias basicas
para la optimizacion de publicaciones en plataformas como Instagram, Twitter o
TikTok. La experiencia fue enriquecedora tanto desde el punto de vista técnico como
comunicativo.

Analisis:

Uno de los aspectos mas notables de esta jornada fue como los medios universitarios,
aunque en un entorno formativo, estan empezando a adoptar discursos que promueven
la inclusion y la diversidad. Si bien estos principios estan presentes en las narrativas
de algunos de los contenidos generados por Infoactualidad e Inforadio, también se
observa que su aplicaciéon no responde siempre a una politica editorial explicita, sino
mas bien a la sensibilidad y voluntad

de los estudiantes implicados. Esto refleja una oportunidad para que la universidad
institucionalice estos valores en sus medios.

En las entrevistas, se evidencié que la conciencia social de los alumnos juega un papel
decisivo alahorade abordar ciertos temas. Algunos estudiantes manifestaron su interés
personal en visibilizar la desigualdad de género, las minorias culturales o los problemas
del colectivo LGTBIQ+. Sin embargo, también se indicé que falta un marco de referencia
comun desde la direccion editorial que garantice la coherencia y permanencia de estos
enfoques. Esta carencia puede diluir el impacto de los contenidos y limitar su alcance
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transformador.

En cuanto a la edicion de video y redes sociales, se identificé que estas herramientas
no solo se utilizan para dar visibilidad a los mensajes, sino que son una parte integral
del proceso de construccién del discurso mediatico. La forma en que se editan las
imagenes, los textos que se acompafan y las estrategias de publicacion pueden
reforzar —o debilitar— los principios de equidad, representacion y ética comunicativa.
Por tanto, la formacién en competencias digitales debe ir acompafiada de una reflexiéon
critica sobre la responsabilidad social de quien comunica.

Miércoles, 30 de abril de 2025

Descripcién:

La jornada se centrd en el monitoreo en tiempo real de contenidos transmitidos por
Inforadio, con énfasis en la deteccion de discursos de odio, estereotipos y narrativas
inclusivas. Se utilizé6 una ficha de observacién disefiada previamente que permitia
categorizar los tipos de representacidon presentes en los programas de noticias, musica
y entretenimiento.

Paralelamente, se realiz6 una reunién de retroalimentacién con el equipo de redes
sociales de la emisora, en la que se analizaron las estrategias de difusion de contenido
y su relacién con las audiencias. Se discutio la manera en que las publicaciones pueden
reforzar o contrarrestar sesgos y exclusiones, especialmente en plataformas como X
(antes Twitter) e Instagram.

El dia concluy6 con una tutoria individual con la profesora Pilar Benito, especializada
en semiodtica, quien ofrecié claves tedricas para el analisis del discurso mediatico desde
una perspectiva critica decolonial.

Analisis:

La experiencia de monitoreo permitié aplicar herramientas de analisis cualitativo al
entorno de medios en vivo, lo cual evidencié tanto avances como limitaciones en la
incorporacion de una mirada diversa. La mayoria de los programas evita discursos
explicitamente discriminatorios, pero aun presentan sesgos implicitos en la seleccion
de voces, enfoques y lenguaje.

La revision de redes sociales demostrd la importancia de considerar los medios
digitales como espacios de mediacion simbdlica, donde la inclusién también se juega
en lo visual, en los hashtags, en la interaccién con el publico. Las redes no son meros
canales de difusion, sino espacios de disputa narrativa. La tutoria con la profesora
Benito enriqueci6 el marco conceptual del analisis, subrayando la necesidad de leer los
medios no solo como emisores de informacién, sino como dispositivos culturales que
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organizan el sentido comun. En ese sentido, el trabajo practico se complementa con
una reflexion critica indispensable para una formacién comunicativa transformadora.

Jueves 1 de mayo y viernes 2 de mayo de 2025 : fueron dias festivos...

Lunes, 5 de mayo de 2025

Descripcion:

La jornada comenz6 con una sesion de analisis de contenido audiovisual emitido
durante el fin de semana por Inforadio y la plataforma audiovisual de la Facultad. Se
revisaron tres programas grabados previamente: un noticiero estudiantil, un podcast
sobre identidad de género y una mesa redonda sobre representacién de personas
migrantes en medios espafioles.

Posteriormente, se realizé un taller practico sobre lenguaje no verbal y accesibilidad
audiovisual, coordinado por la profesora Laura Cafiete. La actividad incluy6 ejercicios
de interpretacién de lenguaje corporal en presentaciones televisivas, asi como una
introduccion al uso de subtitulacién inclusiva y audiodescripcion.

Durante la tarde, se participé en una reuniéon de planificacién de contenidos con el
equipo de produccion del programa “Tenemos que hablar”. Se discutieron posibles
temas para una préxima emisién centrada en juventudes y discursos de odio, con
énfasis en la representacion positiva de diversidades.

Analisis:

El analisis del contenido audiovisual mostré avances en la incorporacién de temas
inclusivos, aunque persistieron ciertas tensiones entre la intencion discursiva y la
ejecucion técnica. En el podcast revisado, por ejemplo, la voluntad de visibilizacion fue
clara, pero se evidenci6 unafalta de formacién en terminologia respetuosay actualizada.

El taller de accesibilidad aporté herramientas clave para comprender la comunicacién
como experiencia multisensorial. La reflexion sobre el cuerpo, el gesto y la mirada
desde una perspectiva inclusiva puso en evidencia la necesidad de ampliar los
criterios editoriales hacia practicas comunicativas mas accesibles para personas con
discapacidades.

La reunién de producciéon permitié observar como las decisiones editoriales se
negocian colectivamente, y como las agendas tematicas se ven influenciadas por

marcos ideoldgicos, intereses personales y contextos institucionales. En este sentido,
la planificacion de un episodio sobre juventudes y odio mediatico representa una
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oportunidad para proponer enfoquesinterseccionales desde la etapa de preproduccion.

Martes, 6 de mayo de 2025

Descripcion:

Durante esta jornada, me dediqué al analisis de piezas mediaticas elaboradas por
estudiantes de la carrera de comunicacion, especificamente en el area radiofénica.
Las producciones se centraban en coberturas informativas y deportivas, y fueron
transmitidas a través de Inforadio, la radio universitaria. Ademas, mantuve entrevistas
con los responsables de ambos espacios, lo cual me permitié conocer el proceso de
seleccion, produccion y edicidén de los contenidos.

Este acercamiento permitié entender cdmo se gestiona un medio universitario y qué
tipo de competencias desarrollan los estudiantes en un entorno semiprofesional. La
observacion directa, sumada al dialogo con quienes coordinan los espacios, revel6 una
estructura de trabajo organizada, aunque sujeta a limitaciones propias de una radio-
escuela. Las decisiones editoriales, aunque orientadas a la practica formativa, requieren
una supervision mas especializada para garantizar no solo el aprendizaje técnico, sino
también una comprension critica de los mensajes que se emiten.

Analisis:

El abordaje de temas de actualidad en estas producciones tiene un impacto directo
en la percepcion publica y en la formacion de criterios por parte de quienes escuchan.
La responsabilidad de los medios universitarios va mas alld de ensefiar a producir:
deben promover un pensamiento critico sobre lo que se comunica. Si bien se observan
esfuerzos por incluir un enfoque reflexivo, existe una carencia importante en la
incorporacion de perspectivas interseccionales, lo cual limita la diversidad de voces y
experiencias representadas.

Ademas, se nota que el enfoque de derechos humanos aln no esta completamente
internalizado como parte del tratamiento periodistico. Esta omisién puede traducirse
en una reproduccion de estereotipos o en una falta de profundidad a la hora de
contextualizar los hechos. Para que los medios universitarios cumplan su funcién social,
es clave fortalecer la formacién en enfoques que no solo informen, sino que también
transformen realidades a través de un periodismo ético e inclusivo.

107

Universidad Internacional de Andalucia, 2025



Miércoles, 7 de mayo de 2025

Descripcion:

Ese dia realicé entrevistas a estudiantes tanto dentro como fuera del ambito de la
facultad, con el objetivo de conocer sus experiencias en medios universitarios. Estas
conversaciones me permitieron comprender como perciben su participacion en los
procesos comunicativos, y qué tan preparados se sienten para abordar temas sensibles
desde una perspectiva ética. A la par, solicité guiones de programas en curso para
analizarlos bajo criterios de inclusidn, diversidad y deteccion de discursos de odio.

La metodologia cualitativa empleada fue clave para detectar patrones comunes en
la produccion estudiantil, especialmente en lo que respecta al lenguaje utilizado, las
tematicas elegidas y las referencias culturales incluidas. Los guiones ofrecieron un
material valioso para examinar como se construyen los mensajes desde el discurso y
qué lugar ocupan las minorias o las voces tradicionalmente invisibilizadas en el relato
mediatico universitario.

Analisis:

El trabajo de campo reafirmé que los medios universitarios son espacios privilegiados
para la experimentacion, la expresion y el desarrollo profesional. No obstante, esta
libertad creativa muchas veces no va acompafiada de marcos normativos claros que
orienten el tratamiento adecuado de ciertos contenidos. En temas como identidad de
género, violencia o diversidad cultural, es evidente |la necesidad de contar con pautas
éticas que ayuden a evitar errores que, aunque no intencionados, pueden perpetuar
estigmas.

La ausencia de protocolos puede derivar en contenidos poco sensibles o en abordajes
livianos de tematicas complejas. Para transformar los medios en verdaderos espacios
de justicia comunicacional, se requiere no solo voluntad individual, sino también
estructuras colectivas que guien las practicas desde el respeto, la inclusion y la
responsabilidad social. Esto implica formar a los estudiantes con una mirada critica y
comprometida desde los primeros afios.

Jueves, 8 de mayo de 2025

Descripcion:

El jueves asisti a los platés 1 y 2 donde los estudiantes presentaron sus programas
finales de televisién. La experiencia permitié observar de cerca como aplican los

conocimientos adquiridos en produccion audiovisual: desde el disefio del contenido
hasta la ejecucion técnica. La variedad de formatos —entrevistas, mesas de debate,
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informes especiales— reflejé un enfoque integral del proceso de aprendizaje.

Ademas, fui invitada a participar como entrevistada en dos programas, lo que me dio
una perspectiva distinta sobre el rol de los contenidos producidos: ya no desde el analisis
externo, sino como parte activa del relato. Esta vivencia me permitié experimentar en
primera persona cdmo se gestionan los tiempos, el discurso y la interaccion en un
contexto simulado de transmision real.

Analisis:

La autonomia de los estudiantes en la produccion televisiva es una muestra clara del
empoderamiento que genera el aprendizaje basado en la practica. El hecho de que
sean quienes lideran desde la preproduccién hasta la edicion final les da herramientas
clave para enfrentar escenarios reales. No obstante, esta autonomia también pone
en evidencia la falta de acompafiamiento en cuanto a enfoques éticos y narrativos
inclusivos.

Aunque los contenidos estan técnicamente bien logrados, aun se percibe una
escasa diversidad en las representaciones. Esto refleja que los marcos de analisis
critico no siempre son incorporados de manera transversal. La narrativa visual sigue
respondiendo, en muchos casos, a estructuras tradicionales y estandarizadas que no
cuestionan el status quo. Por ello, es urgente incorporar desde los primeros cursos un
enfoque que priorice la pluralidad, el respeto y la transformacién social.

Viernes, 9 de mayo de 2025

Descripcién:

Ese dia trabajé en la redaccion digital de Infoactualidad, colaborando en tareas como
la escritura de notas breves, uso de la plataforma WordPress, y la adaptacién de
contenidos para redes sociales. Participar activamente en el equipo de trabajo me
permiti6 comprender la dinamica de una redaccion universitaria que busca integrarse
al ecosistema digital actual, con todas sus exigencias.

También observé cdmo se disefian las estrategias de difusion en medios digitales y
como se adapta el lenguaje segun el formato y la plataforma. Esta experiencia me
permitié identificar los criterios de seleccidon de noticias, el equilibrio entre inmediatez

e informacion verificada, y el cuidado que debe tenerse al transmitir

mensajes en entornos donde la viralizacion puede amplificar errores o enfoques
inadecuados.
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Analisis:

Eltrabajo enredaccion digital evidencié el enorme potencial de los medios universitarios
para visibilizar temas sociales desde una mirada innovadora. Sin embargo, también
revelo los riesgos de caer en la logica del clic facil, en donde el sensacionalismo puede
desplazar a la profundidad informativa. Esto obliga a repensar los criterios editoriales
para que el impacto visual no sacrifique la rigurosidad del contenido.

Es fundamental establecer una ética del periodismo digital que contemple tanto la
fidelidad informativa como el respeto a las personas y contextos narrados. Silos medios
universitarios logran este equilibrio, podran posicionarse no solo como espacios de
aprendizaje técnico, sino también como referentes de comunicacion comprometida
con la transformacion social.

Lunes, 10 de mayo de 2025

Descripcion:

En la ultima jornada, conclui oficialmente el periodo de practicas y realicé un resumen
reflexivo que fue entregado al tutor externo. Este documento sintetiz6 las actividades
desarrolladas durante la semana, los aprendizajes adquiridos y las observaciones
criticas sobre los medios universitarios en los que participé.

Este momento de cierre fue clave para articular la experiencia practica con los marcos
tedricos que hemos abordado en la formacion académica. La redaccion del informe
me permitié poner en palabras los avances, pero también las tensiones vividas al
participar en espacios donde la produccién de contenidos convive con desafios éticos
y pedagdgicos.

Analisis:

La instancia de reflexién final permitié evaluar de manera integral el rol de los medios
universitarios como laboratorios de formacién y como agentes de cambio social. Si bien
hay avances importantes en cuanto a autonomia y capacidad técnica del estudiantado,
también es evidente la necesidad de fortalecer la mirada critica, plural y ética desde el
inicio del proceso formativo.

Incorporar una perspectiva de derechos, interseccionalidad y diversidad no debe serun
afladido opcional, sino un componente estructural de la educacion en comunicacion.

Solo asi los futuros comunicadores podran ejercer su rol social con responsabilidad,
sensibilidad y compromiso hacia las realidades que narran.
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2- Cuestionarios (entrevistas), fotografias, links a videos
Cuestionarios:

Durante mis practicas, disefié un cuestionario para evaluar la percepcion de los
estudiantes sobre el tratamiento de temas de diversidad e inclusiéon en los medios
de comunicacion. Los cuestionarios fueron distribuidos a estudiantes de Periodismo y
Comunicacion Audiovisual.

Se realizaron un total de 16 entrevistas, que abarcaron estudiantes de Periodismo y de
Comunicacion Audiovisual.

Objetivo de las entrevistas:

Analizar la representacién mediatica de los estudiantes de la facultad de Ciencias de la
Informacion de la UCM y el tratamiento de la inclusién social y discursos de odio en sus
programas radiales, televisivos, podcast, investigaciones y publicaciones de articulos
en las diferentes plataformas o redes sociales (YouTube, Spotify, Instagram...)
Entrevistas:

1. Departamento de Inforadio

Entrevista a Julia, estudiante de 4to afio de periodismo, coordinadora principal

del Departamento de Inforadio y del programa “Esto es lo que hay”.

¢Como utilizan los medios para informar?

Somos una radio universitaria y nuestro equipo de redactores y locutores esta formado
por alumnos. Por eso, nos es muy dificil conseguir informacion de primera mano de
fuera de Madrid. Lo suplimos utilizando agencias de comunicacién como Europa Press
y Agencia EFE. No estamos suscritos a ellas, por lo que la informacién puede ser un
poco limitada. Ademas, nos guiamos por lo que cubren periodicos digitales. Cuando
el hecho sobre el que informar ocurre en Madrid o la Universidad, enviamos a un
redactor de informativos y una persona del departamento de multimedia para hacer la
cobertura tanto para radio como para redes sociales. En muchas ocasiones podemos
entrar en directo desde la calle gracias a la Quantum. Este afio la hemos usado para
cubrir manifestaciones y la despedida de los reyes al Papa Francisco en la Nunciatura
de la Santa Sede en Madrid.

¢Qué redes sociales utilizan para promover los contenidos de Inforadio?

Instagram, TikTok, Twitter y en algunas ocasiones Linkedin.
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¢Qué tipo de contenidos suelen publicar y con qué frecuencia?

Contenidos de los programas en directo. Cada programa tiene su cuenta de Instagram
y, por otro lado, hay una cuenta de Inforadio UCM general. Los programas estan
obligados a etiquetar a Inforadio en todas sus publicaciones y a colaborar con
Inforadio aquellos contenidos destacados. Estos contenidos pueden ser entrevistas,
reportajes en profundidad sobre un tema destacado y secciones propias que hayan
salido especialmente bien. En Tiktok solo hay una cuenta de Inforadio, los programas
no pueden tener cuenta propia, que sirve de contenedor de contenidos. Se publica los
reels que se suben a Instagram en la misma cuenta de Tiktok: Inforadio UCM. Twitter
funciona como Instagram, es decir, cada programa tiene el suyoy, luego, esta el general
de Inforadio. En este caso, el contenido que se sube es de coberturas realizadas por
Inforadio desde el departamento de Multimedia.

Respecto a la frecuencia, depende de la frecuencia de los programas en directo.
Quienes emiten diariamente, deben publicar diariamente. Quienes emiten una o dos
veces a la semana, deben intentar dosificar su contenido y subirlo como minimo una
vez a la semana; aunque son preferibles tres publicaciones a la semana. La cuenta de
Inforadio sube contenido propio diariamente con el afladido de las colaboraciones de
los programas.

¢Qué herramientas o programas utilizan para la creacion y edicién de esos contenidos
gue publican en las redes sociales?

Canva y Premiere, lllustrator y Photoshop del paquete Adobe.

¢Como miden el impacto de las publicaciones que publican?

A través de los propios datos que las cuentas de Instagram y Tiktok recopilan. Con
los programas se mantiene una reunion cada seis meses con la Coordinadora de
Multimedia donde les ensefian los datos y alcance de sus cuentas propias. En estas
reuniones, ademas, la Coordinadora se encarga de dirigir la estrategia personal de
cada uno para ayudarles a alcanzar mayores numeros.

¢Qué estrategias emplean para maximizar la visibilidad y el alcance de sus contenidos?

Los reels en Instagram sirven para llegar a gente nueva y las fotos fijas para fidelizar a
nuestros seguidores. Ademas, se usan hashtagy se pone la ubicacion de la facultad en
cada post. En Tiktok se hace contenido especializado, aunque no tienen una frecuencia
especifica.
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¢:De qué manera interactian con la comunidad que sigue sus redes sociales?

A través de las historias de Instagram y el canal de YouTube de los directos.

¢Podrias compartir algun enlace a contenido relacionado con inclusién, diversidad
funcional o discursos de odio?

https://www.instagram.com/p/DIWOWvii0S9/
https://www.instagram.com/p/DHWWhaJiCIE/
https://www.instagram.com/p/D|D8LxutQJH/

https://youtube.com/live/IH39hzzKIC8?feature=share

;Tienen previsto algun proyecto relacionado con la inclusién, diversidad o la prevencién
de discursos de odio?

El préximo 30y 31 de mayo se celebra en nuestra facultad el IV Encuentro de Violencia
Vicaria donde vamos a tener espacio de 1 hora para hacer un programa de radio en el
hall, junto a RNE, Carne Cruda o La SER.

2. Alessa, coordinadora de multimedia y redes sociales del departamento,
estudiante peruana de Comunicaciéon Audiovisual.

¢Qué redes sociales utilizan para promover los contenidos de Inforadio?

Actualmente nuestra radio tiene perfiles en YouTube (cuenta desde donde se puede
disfrutar de la programacion en directo, asi como también programas grabados),
Instagram (nuestra red social principal), Twitter, Tiktok y LinkedIn.

¢Qué tipo de contenidos suelen publicar y con qué frecuencia?

Procuramos que el contenido sea personalizado acorde a cada plataforma en la mayor
medida posible, pero siempre reflejamos el trabajo humano y los highlights de los
programas, asi como también la cobertura de eventos tanto dentro como fuera de
nuestra facultad. Reservamos lo puramente formal e institucional en nuestros perfiles
de LinkedIn y Twitter. Nuestro contenido central se genera en Instagram, donde damos
un contenido variado y nos sirve de ventana de muestra de la composicién de nuestros
programas; por otro lado, apostamos por un contenido dindmico y de entretenimiento
quesaleun pocodelalinea“seria” oinstitucional en nuestro perfil de Tiktok, y finalmente
aprovechamos contenido variado en Shorts de YouTube.
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https://www.instagram.com/p/DIW0Wvii0S9/
https://www.instagram.com/p/DHWWhaJiClE/
https://www.instagram.com/p/DJD8Lxut0JH/
https://youtube.com/live/lH39hzzKIC8?feature=share

Nuestro departamento de multimedia trabaja con Adobe Creative Cloud, enfocandonos
principalmente en Adobe Premiere Pro, perotambién se estadtrabajando enimplementar
mas Adobe Photoshop y After Effects, que han sido programas que empleamos para
trabajos especiales.

Ademas, en el disefio grafico del dia a dia, empleamos Canva.

Solemos grabar la imagen con nuestros moviles y el sonido con equipo TASCAM o
Marantz, aunque dependiendo de la disponibilidad de material y el evento que vayamos
a cubrir, también hemos llegado a optar por camaras DSLR.

¢:Coémo miden el impacto de las publicaciones que suben?

Nos basamos en las estadisticas propias de cada plataforma, aunque también tenemos
en cuenta la analitica facilitada por Metricool (plataforma que también nos ayuda a
programar contenido).

;Qué estrategias emplean para maximizar la visibilidad y el alcance de sus contenidos?

A partir de las analiticas obtenidas analizamos la respuesta de la audiencia. Gracias a
ello conocemos los mejores horarios para publicar o qué contenido tendra mayor éxito
gue otro. Por supuesto que nos ha ocurrido que la audiencia puede sorprendernos en
alguna ocasién dando una gran acogida a un contenido que no teniamos previsto, pero
en lineas generales nuestro sistema suele ser estable. Ademas, trabajamos a través de
un calendario de previsiones de eventos que tendremos que cubrir.

¢De qué manera interactian con la comunidad que sigue sus redes sociales?

Vemos que tiene buen recibimiento y motiva a una mayor interaccion el hecho de
mostrar el trabajo humano a nivel narrativo, eso motiva a la audiencia a compartir el
contenido. Ademas, nos funciona el User Generated Content, en primer nivel a través
de las cuentas de nuestros programas, pero también de nuestros invitados especiales,
asi como el contenido propio de nuestra audiencia externa.

114

Universidad Internacional de Andalucia, 2025



¢Podrias compartir algun enlace a contenido relacionado con inclusién, diversidad
funcional o discursos de odio?

Aqui tienes un par de videos que posteamos por el 8M:
https://www.instagram.com/p/DHMSTUQt40f/?hl=es
https://www.instagram.com/p/DHWTpXuvOvl/?hl=es

¢Tienen previsto algun proyecto relacionado con la inclusion, diversidad o la prevencion
de discursos de odio?

Como, ademas de encargarme de la coordinacién del departamento de Multimedia en
nuestra radio también coordino lo relacionado a diversidad, estamos trabajando en
crear contenido dindmico con respecto al calendario de RRHH. Nuestra siguiente meta
es poder tratar temas antirracistas y en pos de la comunidad LGBTIQ+.

3. Departamento de Infoactualidad
Pedro Pascual, 3ro de Periodismo y redactor.

¢Queé criterios siguen para seleccionar los temas sociales que abordan en sus articulos?

En Infoactualidad apuestan por temas propios, las noticias y no utilizar regencias de
noticias, estanqueidad limitados por el espacio. Los criterios que utilizan son cuestién
de cercania, le interesa que afectan la universidad, a al gente joven y Madrid.

¢Qué lugar ocupan la diversidad y la inclusién en sus contenidos?

El afio pasado, uno de los compafieros, Pablo, hizo un reportaje, intentando hacerse
eco de las tematicas y contarla en la Infoactualidad.

¢Como manejan temas sensibles como el racismo, el machismo, la homofobia o la
discapacidad?

No se han tenido g enfrentar a temas sensibles en esos aspectos se cubren reportajes
sobre esos temas como la violencia de géneros basados en datos y la realidad y cémo
podemos contarlo para que llegue al publico y si son realidades sélidas.

¢Crees gque existe suficiente representacién de colectivos diversos en los contenidos
que producen?

Solo cuando surgen, si hay una historia relevante lo hacen.
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¢Se siguen directrices éticas o académicas para evitar la reproducciéon de discursos de
odio?

Si, para nosotros es muy importante la ética periodistica al tratar temas ontolégicos.

El mes pasado se publicé un reportaje muy extenso sobre la emigracién en Grecia y
hacen publicaciones con especial cuidado para no afectar la sensibilidad.

4. Departamento de Videofactoria (audiovisuales)
Cristhian Alexander Paredes Crito, Periodismo, 5to grado, colombiano.

¢ Qué dificultades o retos encuentran al tratar temas de indole social en Videofactoria?

Como estudiante de periodismo en Videofactoria, los retos al tratar temas de indole
social son varios, y cada uno de ellos implica una serie de consideraciones técnicas
y éticas que debemos abordar con mucho cuidado. Uno de los principales desafios
es lograr una representacion fiel y respetuosa de las realidades sociales sin caer en
estereotipos. Amenudo, cuando se abordan temas como lainclusion social, la diversidad
o el discurso de odio, hay una linea delgada entre sensibilizar al publico y caer en la
explotacién sensacionalista de estos temas.

Otro reto es la carga emocional que conlleva el tratar ciertos temas delicados, como la
pobreza, el racismo o la violencia. Como periodista y creador de contenido audiovisual,
siempre debemos ser conscientes de codmo los espectadores pueden interpretar y
sentir las imagenes y relatos que les presentamos. A veces, o que consideramos una
representacion honestay educativa puede ser percibido de una manera completamente
diferente si no se maneja con el enfoque adecuado.

La técnica también juega un papel importante en la produccion de documentales y
contenido social, debemos elegir los recursos visuales, el sonido y el montaje con
mucho cuidado para no manipular la percepcién del espectador, ya que, en un tema
tan sensible, cada decisién de edicion puede cambiar completamente el mensaje que
se desea transmitir. Ademas, el acceso a los protagonistas de las historias no siempre
es facil, ya que muchas veces las personas que sufren estas situaciones sociales no se
sienten comodas o no tienen los medios para participar en un proyecto audiovisual, lo
que puede limitar la profundidad de la cobertura de estos temas.

¢Pueden compartir algun articulo o programa que consideren ejemplar por su enfoque
inclusivo?

Un programa que considero ejemplar por su enfoque inclusivo es el documental “13th”
de Ava DuVernay. Aunque no es producido dentro de la universidad, considero que
es un excelente ejemplo de cdmo se debe abordar un tema social delicado, como
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la discriminacién racial en los Estados Unidos, de manera profunda, informativa y
respetuosa. El documental no solo presenta los hechos de manera objetiva, sino que
también ofrece una reflexion critica sobre el sistema de justicia penal, la historia del
racismo estructural y las implicaciones sociales de las politicas publicas en el pais.

En el contexto de la Videofactoria y los proyectos de estudiantes, los documentales
gue abordan temas de inclusién y diversidad en particular, como los realizados por
algunos compafieros de la facultad, han mostrado un enfoque muy interesante al
representar a personas de diferentes contextos sociales, culturales y econémicos de
manera equilibrada.

La serie de entrevistas realizadas a migrantes y refugiados, por ejemplo, pone énfasis
en sus voces y experiencias personales, evitando caer en la representacién victimista, y
en lugar de eso, destaca sus capacidades y resiliencia, lo cual es un excelente ejemplo
de inclusion.

Ademas, la utilizacion de técnicas de narrativa visual inclusiva, que buscan dar
protagonismoaquienesnormalmentesoninvisibilizados enlos medios de comunicacién
tradicionales, también es una practica que considero fundamental para trabajar de
manera ética y responsable en temas sociales.

En resumen, el enfoque inclusivo no solo debe estar presente en los contenidos que
seleccionamos, sino también en la forma en que los producimos y los mostramos al
publico, garantizando que se respeten las voces de las personas que se ven reflejadas
en esos relatos.

¢Han recibido formacién especifica sobre tratamiento mediatico de la diversidad o los
discursos de odio?

Como miembro de la Videofactoria, no he recibido una formaciéon especifica sobre
el tratamiento mediatico de la diversidad o los discursos de odio, ya que este tipo
de formacion no se enfoca de manera exclusiva en la parte técnica o creativa de la
produccion audiovisual, sino mas bien en los aspectos de la narracion y producciéon
visual en general.

Sin embargo, como estudiante de Periodismo, he tenido la oportunidad de recibir
formacién relacionada con estos temas en varias materias de la carrera. En clase hemos
tratado sobre el manejo ético de los medios, el respeto por la diversidad, y como evitar
la reproduccion de discursos de odio en los contenidos mediaticos. Estas lecciones se
centran principalmente en cémo los periodistas pueden influir en la forma en que se
presentan los temas sociales, garantizando que los contenidos sean inclusivos, justos
y responsables.
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El conocimiento adquirido en estas materias ha sido muy valioso, ya que permite
entender la responsabilidad del comunicador al tratar temas delicados, especialmente
cuando se abordan minorias o temas conflictivos como los discursos de odio. Aunque
en Videofactoria no se hace un enfoque exclusivo de estos temas, la formacién como
estudiante me ha proporcionado las bases para tratar la diversidad y evitar caer en
representaciones sesgadas o problematicas.

¢Qué opinan sobre el papel del periodismo universitario en la construccion de una

sociedad mas equitativa?

El periodismo universitario juega un papel fundamental en la construccién de una
sociedad mas equitativa porque, al estar vinculado directamente con la formacién de
futuros comunicadores, tiene el poder de influir en la forma en que los estudiantes ven
y representan el mundo. La informacién y la comunicacion tienen un impacto enorme
en la manera en que las personas perciben la realidad, por lo tanto, un periodismo
responsable, ético e inclusivo puede modificar el pensamiento de las personas y
contribuir a la creaciéon de una sociedad mas justa.

Los medios universitarios, al ser espacios dondelos estudiantes experimentan, practican
y producen contenidos, son una plataforma ideal para tratar cuestiones sociales de
manera critica y constructiva. Al abordar temas de equidad, inclusién y justicia social
en sus proyectos y programas, los periodistas en formacién pueden ser agentes de
cambio y contribuir a sensibilizar a la audiencia sobre temas que afectan a sectores
vulnerables de la sociedad.

¢Crees que los medios de la universidad reflejan de forma realista la identidad de los
estudiantes?

Si,sinduda.Losmediosdelauniversidad, especialmenteaquellosenlosque participamos
como estudiantes, como Inforadio o los programas de Videofactoria, se esfuerzan
por priorizar la informacion de los estudiantes y reflejar sus voces y preocupaciones.
Aunque hay siempre espacio para mejorar, el enfoque esta en dar visibilidad a una
amplia gama de identidades, historias y perspectivas dentro del campus.

En muchos de los programas y contenidos que se producen, se aborda la diversidad
dentro de la comunidad estudiantil, desde diferentes perspectivas sociales, culturales,
académicas y profesionales. Esto permite una representacion mas fiel y rica de
la identidad estudiantil, lo cual es clave para crear una narrativa que no solo sea
precisa, sino también inclusiva. Es fundamental que los medios universitarios no solo
representen una imagen idealizada de los estudiantes, sino también sus desafios, su
diversidad y sus aportes a la comunidad. De este modo, los medios de la universidad
cumplen con la funcién de dar voz a quienes forman parte de ellay, a su vez, reflejan de
forma realista las diversas identidades que coexisten dentro de la institucién.
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5. Entrevista a Yun: contar historias entre culturas, camara y conciencia social.
Yun es una estudiante internacional de nacionalidad china que se graduo en Periodismo
en la Universidad Complutense de Madrid y, actualmente, cursa un master en
Direccion de Fotografia en la Universidad Carlos lll. Su experiencia vital y académica ha
enriquecido su mirada como narradora audiovisual, combinando sensibilidad social,
reflexion intercultural y compromiso ético. A través de esta entrevista, exploramos sus
aprendizajes, inquietudes creativas y vision sobre la representacion en los medios.

Formacién y mirada personal

Desde su experiencia en el periodismo hasta su actual formacion en fotografia y cine,
Yun ha desarrollado una manera propia de contar historias con enfoque social. Ella
misma explica cdmo ambas disciplinas han influido en su narrativa: “La formacién en
Periodismo me dio una mirada critica para abordar temas sociales, mientras que la
Direccién de Fotografia me ha permitido expresarlos con imagenes en movimiento.
Ahora puedo contar historias a través de cortometrajes o largometrajes, siempre con
un enfoque vinculado a la realidad que me rodea”.

Yun se siente especialmente conectada con tematicas como lainmigracion, el feminismo
y la salud mental. Su vivencia como mujer china en Espafia le ha permitido observary
reflexionar sobre desigualdades estructurales:

“He vivido el racismo, el machismo, el choque cultural. La salud mental también es un
tema muy presente en mi entorno. Quiero usar el cine como via para aportar algo a la
sociedad”.

Proyecto audiovisual en desarrollo

Su actual proyecto de Trabajo Fin de Master es un cortometraje codirigido junto a una
compafiera taiwanesa. Aunque el master no exige rodaje, Yun esta decidida a filmarlo y
llevarlo a festivales: “Siento que mi vida no esta completa si no dirijo al menos una vez.
Quiero ser mujer inmigrante directora y contar las historias que tengo dentro”.

El cortometraje narra la historia de una madre viuda inmigrante china, muy
tradicional, que lucha por comprender a su hija adolescente, quien, en plena etapa de
autodescubrimiento, desafia los valores familiares con nuevas experiencias, incluida su
orientacion sexual. A través del conflicto y la enfermedad, ambas logran reencontrarse
desde el amor y el entendimiento. “Me interesa representar el choque cultural, la
busqueda de libertad, y cdmo los vinculos humanos pueden reconstruirse desde la
comprension”.

Yun incorpora una perspectiva inclusiva tanto en el guion como en el equipo técnico
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y artistico: “Estoy trabajando con mujeres, personas inmigrantes y miembros de la
comunidad LGBTIQ+, porque contar historias inclusivas también es una forma de
transformar el entorno audiovisual”.

Inclusién y discursos de odio

La entrevistada reconoce el poder del cine como herramienta para visibilizar realidades
marginadas: “El cine puede desmontar discursos de odio a través de la imagen vy el
sonido, dando voz a quienes no la tienen”.

También comparte una dolorosa experiencia de discriminacion en el ambito
universitario, cuando fue injustamente acusada de copiar en un examen durante la
pandemia, junto con una compafera también china. Pese a haber demostrado su
desempefio académico, se le aplicdé un trato desigual: “Me bajaron la nota de S a C.
Pasé un mes muy dificil, lorando cada dia. Es una experiencia que aun me angustia”.

En el ambito audiovisual, denuncia la escasa representacion de mujeres inmigrantes,
especialmente en roles técnicos: “En el departamento de camara somos muy pocas
mujeres extranjeras. Muchas veces llaman primero a hombres locales, y eso duele,
porque siento que no importa cuanto me esfuerce, la desigualdad persiste”.

Su enfoque para representar la discriminacion en pantalla es delicado y efectivo: “Uso
un lenguaje cinematografico sutil. A veces basta con una mirada o un gesto. No hace

falta exagerar para mostrar el dolor real”.

Produccidn, retos v visién de futuro

Uno delos principales obstaculos que enfrenta es la financiacion privada, especialmente
siendo mujer extranjera. Sin embargo, Yun encuentra apoyo en programas publicos y
festivales con enfoque social: “El Ministerio de Cultura apoya proyectos liderados por
mujeres, y hay festivales centrados en el cine de inmigrantes o con perspectiva de
género. Estoy agradecida por estas vias”.

Tiene claro que quiere que su obra circule en festivales con enfoque social: “Es cine
social, necesita esos espacios para ser visto y generar impacto”.

Mensaje final

Yun concluye con un mensaje potente que resume el espiritu de su proyecto: “Las
relaciones entre madres e hijas pueden ser hermosas, incluso con diferencias culturales
y generacionales. Para los hijos: cuida a tu madre y compréndela. Para las madres:
respeta los espacios de tus hijas. Como dice el logline de mi corto: ‘Siempre tuve miedo
de que ella tomara el camino equivocado, hasta que entendi que era un paisaje nuevo
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gue yo nunca habia recorrido”.

6. Entrevista a estudiantes de 4to ano de Comunicacion Audiovisual de la
Universidad Complutense de Madrid.

6.a Cristina Pesquera Vaquero
Representacion mediatica

¢Coémo crees que esta representado el colectivo estudiantil de Comunicacion Audiovisual
en los medios de comunicacién actuales?

La verdad es que el colectivo estudiantil de CAV en los medios no esta demasiado
visibilizado. Cuando si se les visibiliza, de hecho, suele ser para establecer ciertos clichés
sobre carreras faciles, futuros cineastas con aspiraciones irreales, o simplemente,
periodistas.

¢En qué medida te sientes identificado/a con las representaciones mediaticas que se
hacen de la juventud en Espafia?

A menudo me siento poco identificada. Lo cierto es que hoy en dia se habla de la gente
joven como la“generacién de cristal”. Cuando ves hablar de la gente joven en los medios
siempre es para hablar de gente enganchada a las redes sociales.

6.b Deva Pérez Riera
Discurso de odio e inclusion social

¢Has percibido alguna vez discursos de odio en el ambito universitario o en tu formacién?
¢(Cémo se han abordado?

En mi formaciéon en concreto no o al menos yo no he sido consciente si en algun
momento ha ocurrido

¢Crees que la facultad fomenta contenidos o iniciativas que promuevan la inclusion
social en los medios? ;Cémo?

Creo que en muchos aspectos la facultad ayuda a la inclusiéon social. Sin embargo,
en cuanto a algunos casos en concretos de discapacidades fisicas he visto que esas
iniciativas, desde el punto de vista de ser creadores nosotros, no se ven fomentadas.
Es decir, en ciertos casos de creacién audiovisual (grabacidon con grandes camaras,
iluminacidn...) las personas con ciertos tipos de discapacidad no se ven incluidas.

¢Piensas que la formacién universitaria prepara al alumnado para identificar y combatir
discursos de odio en entornos mediaticos?
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Es cierto que hay alguna asignatura como ética y deontologia en la que se trata estos
temas. Sin embargo, al ser nosotros de comunicacién audiovisual y tratar mas el mundo
del cine creo que no se trata tanto como en otras carreras como periodismo.

¢Qué mejoras implementarias en la carrera para generar una mayor conciencia social
en los futuros creadores audiovisuales?

Creo que vivimos en un mundo bastante individualizado por lo que, por mal que
pueda parecer, igual la idea de empezar a implantar mas concienciacion social podria
partir por mejorar a los propios creadores las condiciones como la antes comentada
de discapacidad fisica. Cuando te das cuenta de este tipo de cosas a tu alrededor es
cuando empiezas a fijarte en que vivimos rodeados de estos casos. Aun asi, creo que
precisamente en Espafia, la tematica social en la creacién audiovisual esta cada vez
mas latente en todas sus obras.

6.c Alejandro Revert Collado
Preguntas creativas y reflexivas

Si pudieras disefiar una campafia mediatica contra el discurso de odio, ;como seria?
¢Qué formato usarias y a qué publico iria dirigida?

Hoy en dia las redes sociales son el principal elemento de enganche para los jovenes
y, precisamente hablando del discurso de odio me centraria un poco mas en la gente
joven, por lo que iria dedicada a las redes sociales. Se trataria de un video corto grabado
en vertical para poder subirlo a TikTok, Instagram... que tratase la tematica del odio
desde un ejemplo real, incluso grabaria mas de uno con ejemplos distintos para poder
ver varias realidades. Se iniciaria con un elemento de enganche un poco mas alejado
del tema para que se paren a verlo y ya lo introduciria.

Imagina una serie, pelicula o programa que represente la diversidad de tu entorno.
;Qué tono tendria? ;Qué historias contaria?

Pues tendria una gran variedad de personas. Contaria con historias de superacion
por la tenencia de una enfermedad que provoca una discapacidad fisica e intelectual,
contaria con personas de diversos géneros con distintas orientaciones sexuales y sus
propias historias, ademas de historias de inmigrantes con distintas etnias y la forma en
la que se han tenido que adaptar a una nueva realidad que, en muchas ocasiones, les
aparta.
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¢Qué papel crees que tiene la creatividad en la lucha contra los discursos de exclusién

o discriminaciéon?

La realidad es que la creatividad, en concreto el cine o las series influyen de gran
manera en la forma de ver el mundo de la gente aunque no lo crean. Desde que somos
pequefios vemos series con ciertos discursos que acaban metidos en nuestra mente
y damos por normalizado cuando igual no lo es de manera totalmente inconsciente.
Es por eso que, por muy divertido y creativo que pueda parecer este mundo, creo que
es importante saber utilizarlo de manera cautelosa en ciertas ocasiones sabiendo los
pensamientos que podemos generar en la gente que lo ve.

Las demas entrevistas que se realizaron como ejercicio practico de las clases en
Videofactoria, estd en un audiovisual en drive: https://drive.google.com/file/d/18KS-

FYCMYw_gZgUpyXzoWwztjuWxQhmg/view?usp=sharing

3. Fotografias de las actividades desarrolladas en los
diferentes departamentos durante el periodo de practicas

Sesiones de grabacion y simulacion de programas en vivo (musicales e informativos) en
los platés de television, la Facultad de Ciencias de la Informacion.
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Inforadio
Programa “Esto es lo que hay” (intervencion)
https://www.youtube.com/live/JaWwoksb-n4
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Programa “Uno, dois, Troyka” (entrevistada)
https://www.youtube.com/live/_xXlkoXuPdA
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Clase de edicién y Postproduccién

L'smz;.,-A -

Videofactoria

Concurso de documentales en la sala de actos de la Facultad de Ciencias de la
Informacién de la UCM
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Imagenes de las entrevistas realizadas a estudiantes de infoactualidad y de la Facultad
de Ciencias de la Informacién de la UCM (de las carreras de Periodismo y comunicacion
Audiovisual) como ejercicio practico de las clases en Videofactoria:

o6 6 o
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Programacion de inforadio de la Facultad de Ciencias de la Informacién de la UCM
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Guiones de los programas de television (simulacion en vivo)
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