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Educar con television

Pablo Garcia
Television Espanola. TVE

s evidente que somos pocos los convencidos de que la

television puede ser un poderoso medio de educa-

cién. Y eso ocurre probablemente porque la sociedad
entera, todas las sociedades, estdn comodamente sentadas frente
al receptor fascinadas por las imdgenes, sin capacidad de reaccion,
mientras sus lideres politicos, econdmicos y culturales discuten
acaloradamente y/o se aprovechan del ingenio de la forma mds
conveniente para sus respectivos intereses.

Los politicos dominantes -y opositores, en aquellos paises que
tienen la fortuna de poder elegir periddicamente a sus dirigentes-
estdn convencidos de las ventajas propagandisticas de la televi-
sion y dedican todo sus esfuerzos a estudiar, vigilar y controlar -si
pueden- los programas informativos de la o las televisiones de sus
paises -puiblicas y privadas- para salir mucho y muy favorecidos
en los telediarios, telenoticiarios, semanarios, especiales y demds
espacios de interés informativo, al tiempo que protestan indigna-
dos cada vez que salen sus adversarios. Y asi, para un sector muy
poderoso, la television es informacion a ser posible beneficiosa, o
sea, propaganda.
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134 Educacién y Medios de Commnicacion en el contexcto iberoansericano

Para quienes seguramente tienen el poder real en las socieda-
des actuales -los lideres econémicos-, la television es, ademds de
un utilisimo medio de propaganda, como para los politicos, un
formidable escaparate para mostrar sus mercancias y un poderoso
instrumento para vender, mantener y distribuir mercados. Ellos
consiguen su objetivo, financiando las televisiones que no les per-
tenecen o comprando directamente cadenas, si lo consideran nece-
sario para sus negocios. A ellos les estamos muy agradecidos los
profesionales porque gracias a sus inversiones, vivimos, 0 como
dice Victoria Prego: «podemos dar de merendar a nuestros hijos».

Los lideres de la cultura, los profesionales del saber, son como
siempre los mds despistados. Para ellos, la television es una desco-
nocida a la que miran por encima del hombro. La caja tonta que
entretiene e idiotiza a las masas. Algo de miedo le tienen algunos
por si les quita sus amuletos, sus simbolos de poder (sélo simbo-
los, porque los intelectuales no tienen poder que perder) y tinica-
mente se dejan seducir por este medio idiota, cuando pueden apa-
recer dogmatizando sobre lo divino y lo humano, naturalmente
desde arriba y hablando de forma que se les entienda poco... jEste
no es el sitio de la cultura! J. Echeverria® dice que «abundan los
intelectuales que critican enérgicamente este invento, la television;
precisamente por su poder para la simulacién, y por consiguiente
para el engafio. Paradéjicamente muchos de ellos no se recatan en
aparecer con frecuencia en la pequefia pantalla, quién sabe si por
aprender el arte de simular su propio personaje (como se suele
decir de los politicos, de los artistas y de los deportistas que alli
aparecen), quién sabe si guiados por intereses mds inmediatos».

1. La cultura amenazada

En los monasterios medievales, llenos de copistas que repro-
ducian primorosamente las grandes obras cldsicas y los libros pia-
dosos y de culto, sustentadores de dogmas indiscutibles, recibie-
ron noticia y luego pruebas del invento de Gutenberg con la sonri-
sa helada de quien adivina que detrds de la ocurrencia hay por lo
menos un pacto con el demonio. Los mds licidos no tardarian en
comprender que aquellos libros, vulgarmente iguales, con erratas
y tipos artificiosos, aunque no eran comparables a sus ejemplares
uinicos, iluminados y luminosos, acabarian con ellos. Aquella sen-
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cilla idea que permitia reproducir un libro cuantas veces quisiera el
impresor y en un breve espacio de tiempo iba a cambiar el mundo:
terminaria con el monopolio de la difusion de la cultura y, sobre
todo, haria que los libros desbordaran los monasterios e inundaran
las ciudades y las villas. La imprenta provocé la mayor revolucion
incruenta y silenciosa, vivida por la Humanidad. Segiin Pizarro,
«ninguna de las grandes transformaciones sociales, culturales y
politicas de la época del Renacimiento puede explicarse sin enten-
der las verdaderas dimensiones de este fendmeno»*. Por eso, ;cudn-
tos enemigos tuvo Gutenberg?, ;cudntos predicaron el fin de la
cultura por culpa de su divulgacién, de su disolucion en la masa?,
;qué ocurriria cuando todo el mundo pudiera leer la Biblia, prdcti-
ca prudentemente prohibida por la Iglesia?, ;qué influencia tuvo
en la Reforma luterana la difusion de libros y de la propia Biblia?

2. Lo audiovisual frente a Gutenberg

No es dificil encontrar paralelismos -salvando todas las dis-
tancias- entre el temor y la reaccién que provocd la imprenta en
algunos grupos de la época y la que también en algunos despier-
tan los medios audiovisuales, sobre todo la television. Se nos dice
que la «cultura es cultura escrita» y nos lo dicen quienes tienen
autoridad para ello, que son los tenedores y difusores de produc-
tos culturales, l6gicamente ahora habitantes de la Galaxia Gu-
tenberg. Leyendo y escuchando opiniones de estas personas auto-
rizadas, llegamos al convencimiento de que los medios audio-
visuales, la television, es desde el punto de vista cultural, mala
porque vulgariza y envilece, peligrosa porque distrae y transmite
violencia y basura, y nefasta porque aparta del libro. Dice Victoria
Camps que la imagen no invita a la reflexién, como la palabra; y
Gore Vidal, recientemente en un periddico, que en el primer mun-
do nadie lee libros debido a la falta de tiempo de la gente, distraida
como estd por la television. Asegqura Pérez Jiménez’ que «autores
como Marie Winn, Jerry Mander, Alan Bloom, Neil Postman o Guy
Lion Playfair han entregado sus carreras intelectuales al levanta-
miento de una bateria de ataques para erradicar la television de la
civilizacion contemporinea. Algiin autor -Mander*-, no sélo pro-
pone que se la arroje literalmente a la basura, si es que el mundo
aspira a ser un lugar saludable y democrdtico, sino que llega a de-
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cir, nada menos, que «este instrumento irrecuperable, al igual que
el tabaco, la sacarina, algunos colorantes alimenticios, ciertos usos
de los bifeniles policlorinados, los aerosoles, las fluoroscopias y los
rayos X, por nombrar algunos -dice- pueden causar el cincer». Nada
mds y nada menos. Y sin irnos muy lejos, sélo tenemos que leer en
nuestros periédicos a los criticos de television, guapamente instala-
dos en las peniltimas piginas de todos los periddicos, desde don-
de cada dia, como jueces inapelables de la caja tonta reparten mal-
diciones mds que bendiciones a los diversos productos de un me-
dio, generalmente abominable. Y no hablemos de algunos escrito-
res columnistas de prensa, anatematizadores de television en la
que ven defectos y sectarismos que no ven en las pdginas donde
ellos escriben. «Intelectuales y artistas -dice Pérez [iménez- han re-
negado abierta e insistentemente de la television, hasta el punto de
que una cultura en gran parte disefiada por ella, carece de un cuer-
po tedrico que sea capaz de reflejar su trascendencia».

Vivimos aiin los reflejos de épocas recientes en que la cultura
oficial y aceptada era exclusiva de gremios -por usar un término de
raigambre medieval- que se la repartian, la conservaban, la admi-
nistraban como suya y la cedian y transmitian cuidadosamente en
sus cendculos (Universidades, Colegios, Centros, AtenepS, Conse-
jos...), mediante el sagrado vehiculo de la letra impresa. Unicamente
la palabra impresa podia otorgar aval de calidad a los materiales
idoneos para enriquecer el conocimiento. Antes de producirse la
explotacion de los grandes medios de comunicacion de masas, los
destinatarios de la cultura se reducian a los grupos cientificos y
educativos. «El que quiera saber que vaya a Salamanca», se dice
todavia como una broma sobre las sagradas fuentes del conoci-
miento, vedadas a la mayoria.

Y de pronto, en apenas medio siglo -de repente, en términos
histéricos-, la tecnologia rompe las murallas sagradas de los tem-
plos del saber y las masas desbordan en tropel frivolo y bullangue-
ro a los guardianes de las esencias. Naturalmente el alboroto profa-
na la cultura, la vision es superficial, el populacho envilece los si-
lenciosos y vetustos recintos, la magia acaba con los monopolios,
como la imprenta acabd con la exclusiva de los monasterios.

En estos afios, la cantidad de informacion, de cultura, trans-
mitida a la sociedad -digo a la sociedad, a todas las capas sociales-
es muy superior a la transmitida en cualquier otro momento; qui-
zds a la transmitida a todo lo largo de la historia de la Humanidad.
Actualmente, el gran piblico -las masas- es el mayor consumidor
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de bienes materiales, pero también de mensajes culturales, por cul-
pa o gracias a la television. Una situacion que provoca terror a
muchos sectores y lideres culturales, que se manifiestan como ha-
cia recientemente el citado Gore Vidal, un intelectual por cierto
heterodoxo y critico del Sistema: en el Primer Mundo, gracias a la
inversion necesaria para comprar espacios de television, la politica
es totalmente corrupta. Si esos espacios fueran gratis, se reduciria
la corrupcion. En cualquier caso, detrds de lo que pretendemos
que es una sociedad democrdtica, estdn los duefios del mundo: los
grandes cdrteles internacionales, que ninguna politica puede con-
trolar, pero que nos controlan a nosotros. ;Quién se va a atrever a ir
por ellos? Son los duefios de los medios de comunicacion, ;quién
va a abrir la boca?

3. Uso y abuso de la television

Todo lo dicho y mucho mds que todos ustedes conocen, sirve
para comprobar que los media y, sobre todo, la television es un po-
deroso medio que se usa y del que se abusa sin que los espectado-
res -las masas- puedan hacer otra cosa que mirar fascinados. Si los
intelectuales no han tenido tiempo de conocerla, de aceptarla y
usarla como instrumento difusor de cultura, en vez de satanizarla;
piensen en la capacidad que tienen las masas para diferenciar ese
electrodoméstico de la nevera o la lavadora. Si acaso, la diferencia
evidente es que distrae mucho, repite los goles, entretiene los ocios
de los mayores y anula la inquieta actividad de los nifios. «La
television, dice Teresa Navarrete, es ante todo un gran consumidor
de ocio y de tiempo libre, inductor de pasividad y cargado de bajo
voltaje cultural, que acapara una buena parte del horario de los
ciudadanos y sobre todo de los nifios..» -y afiade- «Los efectos de
la television dependen del contexto cultural en que se reciban las
emisiones: para unos grupos humanos puede ser revolucionario lo
que para otros sea completamente opresivo».

La pasividad que impone el medio y la fascinacion que pro-
ducen las imdgenes convierten a los espectadores de television en
campo abonado para experiencias, negocios o proselitismo, de los
que a pesar de todo, mal que bien, van sobreviviendo. Dice Maria
Angeles Durdn: «La television es el instrumento perfecto para la
creacion de los mercados que necesita la sociedad industrial, por-
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que genera demandas grandes y homogéneas»; de ahi la disposi-
cion de los vendedores a financiar sus emisiones con cargo a los
presupuestos publicitarios. Puede asegurarse sin error que es en el
campo comercial donde la television manifiesta sus mds vigorosos
poderes. Es sequramente la television la impulsora fundamental
de la sociedad de consumo en que nos han convertido las multina-
cionales. Y a ello ha contribuido una manifiesta y justificada vo-
luntad de hacerlo por parte de los poderes econdmicos. Asi se ex-
plica que el lenguaje propio del medio se haya desarrollado funda-
mentalmente en los mensajes publicitarios, en los que ha conse-
guido su mdxima perfeccion y eficacia.

Por contra, en el campo de la politica y de la cultura, cuando
se ha conseguido instrumentalizar el medio, se ha hecho de mane-
ra tosca y tan manifiestamente manipuladora, que los resultados
no han sido -ni mucho menos- tan brillantes como los conseguidos
por los manipuladores mercantiles. Quizds por eso dice Teresa
Navarrete que «la television tiene mayor poder para reforzar de-
terminadas percepciones previas de la realidad que para modifi-
carlas. Es un potente difusor de estereotipos y de concepciones
masivas, pero su poder es mucho mds débil para modificar las ten-
dencias dominantes. Los efectos de la television -concluye- son li-
mitados, aunque su capacidad de penetracion y de informacion es
muy poderosa». Aunque limitado, su poder es suficiente para cam-
biar hdbitos sociales y -como asegura Victoria Camps- para cam-
biar algo tan importante como nuestra forma de comunicacion.

4. La television, la escuela y la familia

Si la television es todopoderosa como para llevarnos hasta el
consumo masivo de los productos que mueven la economia del
mundo y poderosa hasta cambiar nuestra forma de comunicacion...
;por qué la television no es capaz de cambiar nuestros sistemas de
ensefianza y educacion?

El tiempo de la escuela, de los sistemas educativos, es lento.
Mucho mads lento que la evolucién de las sociedades a las que sir-
ven. La escuela de pizarra, tiza y enciclopedia de Dalmau Carles
Pla, de los afios cincuenta, se parece a la escuela actual de pizarra,
tiza y textos multicolores y cambiantes; mucho mds que la socie-
dad espaiiola de posguerra a la actual. La escuela ha evolucionado
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menos que la sociedad. Ha evolucionado tan poco que no ha des-
cubierto la television, mientras que la sociedad estd sentada frente
al televisor, se viste como dice la television, se enamora de los/las
modelos de television y compra lo que impone la television. Los
nifios que pasan mds horas delante de la television que en la escue-
la y hablan del programa de la noche anterior o de los personajes y
de las personas de la television, en la escuela siguen teniendo en-
frente tan solo una gran pantalla opaca y empolvada, la pizarra.

El conocimiento estd mediatizado por los media, pero los siste-
mas educativos siguen utilizando los libros como instrumentos
unicos de transmision del saber. «Cualquier tema de interés publi-
co estd condicionado por la television y se ve reflejado en ella. La
opinion publica sobre la politica, las noticias, la educacion, la cien-
cia o los deportes se forma en gran medida a través suyo»°. Pero no
es solo eso, el efecto de la television estd en el inconsciente de to-
dos y solo aflorard cuando conozcamos y dominemos su lenguaje:
dejard de ser objeto mdgico, para ser instrumento 1itil. Si el influjo
sobre la sociedad es tan poderoso en todas las esferas de la vida, la
ciencia social y la filosofia deben reflexionar sobre ella y debe en-
trar en la escuela como parte del curriculum y como tecnologia.
Umberto Eco compara el potencial de los media con el de la energia
nuclear y dice que, como ésta, debe canalizarse hacia buen fin a
base de claras decisiones culturales y morales.

Para resumir, creo que el sentido comiin y la biisqueda de
eficacia deben ya a estas alturas dotarnos de escuelas donde se
ensefie el lenguaje y la estructura de los medios y de sus mundos,
donde se use la tecnologia de la comunicacion como eficaz instru-
mento educativo y donde las programaciones de los canales se
analicen y contextualicen.

5. La television, instrumento educativo

Que la televisiéon sea denostada -como queda dicho- por sec-
tores muy distinguidos de la sociedad y despreciada como medio
vulgar, frivolo y entontecedor también es responsabilidad de los
profesionales de la television. Asi como los intelectuales la despre-
cian para defenderse del miedo que les produce, los politicos la
intentan usar para tapar malas gestiones y la sociedad la idolatra
como a un dios desconocido, los profesionales la hacemos al dicta-
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do de todos ellos y sobre todo de quienes nos pagan, los anuncian-
tes, los cdrteles de los que hablaba Gore Vidal. Vivimos sometidos
a la dictadura de las audiencias, de la rentabilidad, del entreteni-
miento...

No aprovechamos el enorme caudal de fascinaciéon que pro-
duce, el realismo o la magia de las imdgenes, su ubicuidad, su ca-
pacidad de mostrarnos mundos lejanos, ocultos o inalcanzables,
sus posibilidades creativas y recreativas..., en definitiva, su rico len-
guaje para transmitir conocimiento. Los programas culturales y
educativos, cuando se hacen, son rechazados por las audiencias y
calificados como ladrillos por los espectadores. Quizds, porque
participamos de la opinion de los intelectuales, a los que nos gusta
sentirnos proximos, de que la verdadera cultura es la escrita y cuan-
do producimos television cultural, no utilizamos los recursos y el
lenguaje del medio, sino que televisamos formatos propios del
medio escrito.

Los nifios pasan mds horas ante el televisor que en la escuela,
pero no se aprovecha la television para educarlos y ensefiarles,
mediante modelos imitables, con procedimientos atractivos, con el
lenguaje de la television. «Muchos padres se muestran asombra-
dos por la cantidad de cosas que saben sus hijos, incluso los de
mds corta edad; todos esos conocimientos los han aprendido con la
television. El discurso de la imagen tiene, evidentemente, mayor
eficacia que cualquier otro de la educacion tradicional»®. Porque
cuando sean mayores seguirdn pasando mds tiempo delante de la
television que en cualquier otra actividad ociosa, debemos ense-
fiarles a elegir programas inteligentes. Utilicemos la propia televi-
sion para formar espectadores con mirada inteligente. Dice José
Antonio Marina, de quien recojo el concepto de la «Teoria de la
inteligencia creadora», que «mediante la mirada extraemos datos
de la realidad. Cogemos de nuestro alrededor lo que nos interesa,
porque nuestro ojo no es un ojo inocente, sino que estd dirigido en
su mirar por nuestros deseos y proyectos». «El ser humano -segiin
el filésofo- se ha rebelado contra la limitacion de sus sentidos. Ha
inventado instrumentos para ver lo invisible, lo miniisculo y lo
lejano, lo oculto y lo fugaz. El microscopio, los rayos X, la ecografia,
la resonancia magnética, el telescopio nos permiten contemplar lo
nunca visto». El ser humano ha inventado la television, la realidad
y la realidad virtual, para las miradas inteligentes, que dice el filo-
sofo.
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La escuela y la television deben formar conjuntamente hom-
bres y mujeres con mirada inteligente. La television debe provocar
la sublevacion de los espectadores inteligentes contra la vaciedad
de la propia television. Por su propia supervivencia.
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