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INTRODUCCION

Con esta sesion pretendemos crear un marco teérico comun para quienes vais a
participar en este taller, ademas de ofrecer una pequefa introduccion a qué es el
periodismo de datos, a su historia y la configuracion de esta modalidad, para qué
puede servir y posibles desarrollo en los proximos afnos. Un tipo de periodismo que
aunque ya existia desde los afios 70, se empieza a extender relacionado con el
desarrollo del big data y el trabajo comin entre periodistas y programadores
informaticos. Ademas repasaremos algunos de los ejemplos mas significativos en el
campo andaluz.

Como este taller tiene un objetivo eminentemente practico, tampoco profundizaremos
demasiado en estos aspectos. Eso si, esperamos ofrecer un breve resumen y las
herramientas para que podais ampliarlo en cualquier momento.



u n Rojo Letén, Héctor. (2014). Periodismo de datos.

® Universidad OpenCourseWare-UNIA
I ernac (ocw.unia.es). Bajo licencia Creative-Commons

! Atribucién-NoComercial-Compartir Igual 3.0

OBJETIVOS

El objetivo principal de esta unidad es aclarar algunos conceptos basicos dentro del
periodismo de datos y de la transparencia. Posiblemente para algunos de vosotros
sea demasiado basico, pero hemos pretendido de esta forma garantizar que todos
las personas que participan en el taller tengan unos conocimientos minimos
comunes. No es nuestro objetivo vender el periodismo de datos como ‘el revulsivo'
necesario para el periodismo, aunque si que creemos que es una oportunidad para
contar algunas cosas de otra forma y hacerlo mas atractivo y divulgativo.

Por otro lado, esta unidad es simplemente una introduccion al resto de actividades
con un mayor cariz practico que se ofrecera en las siguientes unidades.
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CONTENIDOS

1. Introduccién al marco teérico y pequeio glosario de términos

Si leemos en el apartado de periodismo de datos del Centro de Cultura
Contempédraneo de Barcelona, “el Periodismo de Datos es una disciplina que los
principales medios de comunicacion internacionales han incorporado en los ultimos
afios, ofreciendo a los lectores visualizaciones y tratamientos de datos para
explicar las noticias de una forma clara y comprensible”. Esta definicién nos
puede servir para empezar a situar qué es el periodismo de datos, no solo los
grandes medios internacionales estan realizando este tipo de periodismo. Ni tampoco
es la primera vez que se ofrece a los lectores visualizaciones y tratamiento de datos
para intentar ser mas divulgativos. En la prensa escrita, estabamos acostumbrados a
ver infografias y trabajos con datos para ello. Eso si, al desmontar este definicion que
realiza el CCCB no queremos desmontar su gran trabajo sobre la investigacion y
difusién del periodismo de datos. Es mas, os recomendamos visitar su web y
consultar todos los recursos que ofrecen:
http://blogs.cccb.org/lab/es/category/proj/periodismo-datos/

Antes de continuar con la busqueda de una definicion, vamos a ver otros conceptos
que estan muy relacionados con el periodismo de datos. Para ello nos vamos a fijar
en Introduccié al periodisme de dades. Caracteristiques, panoramica i exemples de
Karma Peird y Javier Guallar:

m Periodismo de Investigaciéon. Para algunos el periodismo de datos es
basicamente un tipo de “periodismo de investigacién” en el que se pone
mas enfasis en las técnicas de extraccion y analisis de datos.

m Periodismo de precision. Hay muchos autores, particularmente en el
ambito académico, que consideran el periodismo de datos como una
evolucién del denominado periodismo de precision, especializacién perio
distica que tuvo una importante relevancia en los afios 70 y 80 del siglo
pasado. Su padre y fundador fue el periodista Philip Meyer, autor de Preci
sion Journalism, que investigaba con datos estadisticos, y pretendia la
aplicacion de los métodos de investigacion cientifica—cuantitativos en la
practica del periodismo. Sobre periodismo de precision existe una abun
dante bibliografia y es por tanto una sdlida base sobre la que se puede
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fundamentar desde el punto de vista académico el actual periodismo de
datos, aunque sea todavia pronto para poderlo establecer asi.

m  Documentacion periodistica. La documentacion aplicada al sector de los
medios de comunicacién se conoce habitualmente como documentacién
periodistica o documentacion informativa. Como profesion ha tenido hasta
ahora una importante presencia en Espana, especialmente en el caso de
las empresas periodisticas grandes y medianas, que suelen contar con
profesionales especializados en documentar las noticias que se publican,
localizar todo tipo de informacion (especialmente retrospectiva) y ges
tionar sistemas documentales. La localizacion, gestion y publicacion de
datos forman parte, por tanto, de las funciones asociadas tradicionalmente
a la documentacién periodistica. El periodismo de datos, segun esta
vision, tendria mucha relacion.

m Infografia. Los profesionales de la infografia que trabajan en los medios
estan participando generalmente de manera muy activa y entusiasta en el
movimiento. Hay que remarcar, pero, que infografia no es igual a perio
dismo de datos; todo y que a menudo la presencia importante de pro
ductos de periodismo de datos que son visualizaciones interactivas pueda
hacer confundir una cosa con la otra. Por tanto, si hay infografias que son
excelentes ejemplos de periodismo de datos, pero estas no son sino uno
de los varios productos que se pueden llevar a cabo periodisticamente
con datos, como veremos mas adelante.

m Fact Checking. Una especialidad concreta del periodismo relacionada
con el uso de datos es el fact checking o comprobacion de hechos o
datos. Muy poco conocido en nuestro pais (aunque justo se empiezan a
ver los primeros ejemplos en 2013), ya hace unos afos que triunfa en
EEUU y América Latina. Se basa en la comprobacién o verificacion de
informaciones, especialmente de tipo politica. Algunos de los mejores
ejemplos actuales de periodismo de datos son a la vez fantasticas
muestras de fact checking, como el medio de EEUU, Politifact.

m  Movimientos de open data y big data. La denominacion “open data” o
“‘Datos en abierto” hace referencia a la capacidad de capturar, tratar,
modificar, reutilizar o difundir datos; en definitiva, gestionar datos sin
restricciones. Tiene relacion (o se puede considerar como una pequefa
parte) de una tendencia mucho mas amplia, el gran movimiento “open”
que promueve el libre acceso al conocimiento, a la ciencia, al software, a
los datos... Por su parte, la expresion big data o “grandes datos” hace
referencia a los programas, procesos o técnicas para gestionar grandes
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volumenes de datos, algo que sélo ha sido posible desde hace pocos
anos. La irrupcion de estos dos movimientos han situado en estos
momentos los datos en el centro del paradigma de la informacion. Asi, el
periodismo de datos no seria otra cosa que la aplicacion de estos dos
movimientos en el campo del periodismo. En este contexto, hay que tener
presente que, desde un punto de vista periodistico, los datos por si solos
no explican historias: quizas ofrecen contexto, pero no dan respuestas si
no son traducidas, si no son explicadas. Sera necesaria, por tanto, la labor
del profesional que las relacione y las cuente.

Actualmente datos puede ser casi cualquier cosa, ya que practicamente todo se
puede transformar en 'ceros' y 'unos'. Al hablar de datos no nos podemos limitar a
una coleccion de cifras que se reune en una hoja de calculo. Fotos, video, y audio;
asesinatos, enfermedades, votos politicos, corrupcion y mentiras se transforman en
datos. Entonces “;Qué es lo que hace que el periodismo de datos sea diferente del
resto del periodismo? Quizas sean las nuevas posibilidades que aparecen,
cuando se combina el tradicional “olfato para las noticias” y la capacidad de
narrar una historia convincente, con la escala y alcance de la informacion
digital disponible en la actualidad”, reflexiona Paul Bradshaw en el Manual de
Periodismo de Datos de la Open Knowldge Foundation.

En la Wikipedia podemos encontrar otra definicion: “El periodismo de datos es una
especialidad del periodismo que consiste en recabar y analizar grandes cantidades
de datos mediante software especializado y hacer comprensible la informacién a la
audiencia a través de articulos, infografias, visualizaciones de datos o aplicaciones
interactivas”.

Para Sandra Crucianelli, del Knight International Journalism Fellow, “hay 3 sellos

basicos del Periodismo de Base de Datos: Ofrece a la audiencia los
documentos de respaldo sobre los que se trabajaron, generalmente compartidos
desde una plataforma externa; el reportero explica sus métodos, de modo que su
trabajo resiste la revision critica; esto significa que si un lector u otro periodista
quisiera recorrer el mismo camino usando los mismos documentos, llegara a la
misma conclusion o a otra diferente, en el caso de que pueda rebatirla o encontrar
otras noticias; por ultimo, incluye una adecuada visualizacion de datos, la que
acompafiara con textos no demasiado extensos.

Por otro lado, en Escuela de Datos, Mariel Garcia M lo define como “Es el arte de
encontrar historias de los datos... para después volverlas a contar. Estas frases

capturan la esencia de lo que es el periodismo de datos: encontrar historias de una
fuente en particular y comunicarlos de la manera que tu quieras”.
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Para terminar esta aproximacion al concepto tedrico del periodismo de datos, nos
gustaria que fueras tu quien termine de realizarlo y contestes en el foro a las
siguientes preguntas: ¢jpor qué te atrae el periodismo de datos?, ;como lo
diferencias de otros tipos de periodismo? Y, por ultimo, ste animas a realizar tu
propia definicion?

& s

Responde en el foro a las siguientes preguntas: ;por qué te atrae el periodismo
de datos?, ;como lo diferencias de otros tipos de periodismo? Y, por ultimo,

ite animas a realizar tu propia definiciéon?.

1.1. La importania de la representacion grafica

Gran parte del periodismo de datos se nutre del uso de herramientas estadisticas y
de visualizacion para contar mejor una historia. Y sera a lo que dediquemos gran
parte de las siguientes sesiones de este curso. Una de las grandes atracciones de
este tipo de periodismo son las diferentes formas de visualizacién. Eso si, no
debemos olvidar que el periodismo de datos no es solo la visualizacion de datos,
si no que las historias también se pueden narrar con cualquiera de los lenguajes
periodisticos tradicionales, asi como la necesaria transparencia de ofrecer los datos
que utilizamos para nuestro trabajo.

Si vamos a hacer una visualizacion nos podemos fijar en las recomendaciones de
Alberto Cairo, autor de The function art. An introduction to information graphics and
visualization. Una visualizacion o representacién grafica debe ser:

m Funcional. Permite acceder o ver los patrones y tendencias. En cierto
sentido, la forma del grafico estd adaptada al tipo de preguntas que la
visualizacién debe ayudar a responder a los lectores.

m Atractiva, porque de los contrario los lectores no interactuaran con la
visualizacién que estas presentando o leyendo, ni extraeran significado de
la visualizacion. Por lo tanto, el nivel estético es también muy importante.

m Intuitiva. En el sentido de revelar cosas que son inesperadas, o
sorprendentes o extremadamente importantes. Debemos acicalar los
datos y ponerlos en contexto de manera que los hechos sorprendentes o
importantes se tornen visibles.

m Esclarecedora. Al revelar cosas de las que antes no sabiamos, cambian
la forma en que apreciamos ciertos fendmenos, historias o ciertas carac
teristicas importantes.
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Antes de realizar una visualizacién, Cairo recomienda pensar sobre estas tres
cuestiones:

m Pensar en el publico y la publicacion para la que trabajamos.

m Posiblemente lo mas importante, pensar sobre las preguntas del
grafico. Tenemos que enumerar las cosas que pensamos que los lectores
trataran de hacer con el gréfico. Compararan datos? ¢Trataran de
encontrar patrones geograficos? ¢Querran ver relaciones entre dos
variables? No solo hay que hacer lo que nos gusta.

m ¢ Puedo entender el grafico sin necesidad de leer cada nimero? En un
grafico de barras, ¢ Se entienden las proporciones?

Ademas advierte sobre algunos de los errores mas habituales:

= Ni solo grandes disefiadores pueden crear visualizaciones, ni los buenos
graficos dependen de buenos ordenadores.

m Las infografias no solo se disefian con buenas imagenes.

2. Datos y transparencia

¢Son los datos el nuevo petrdleo, una fuente de riqueza potencialmente infinita?
¢Son la municién que carga las armas de vigilancia masiva? ;O han de ser, ante
todo, una oportunidad, una herramienta para el conocimiento, la prevencion, la
eficacia y la transparencia, un instrumento para construir una democracia mas
transparente y participativa?

Estas preguntas se lanzan en la presentacién de Big Bang Data, una exposicion
que estos dias tiene sus ultimos dias en el Centro de Cultura Contemporanea
de Barcelona (CCCB) y que nos sirven para acercarnos al fenéomeno de la
explosién de datos en la que estamos inmersos, al fin y al cabo es uno de los
principales motivos por los que el periodismo de datos esta teniendo tanta presencia
y relevancia en los ultimos afos. Pero también es la base de un movimiento como el
del Open Data (datos abiertos), que pretende que con la generacion, procesamiento
e interpretacién de los datos se pueda cambiar totalmente nuestra sociedad. Y para
ello una de las principales exigencias es la transparencia, especialmente la de las
administraciones publicas, para poder acceder a toda esa informacién, procesarla
e interpretarla, ya que la transparencia puede ser una efectiva herramienta para
prevenir actos de corrupcién y para que la ciudadania sepa cual es el funcionamiento
interno de las instituciones.

Tampoco nos podemos olvidar que, mas alla de los datos que las administraciones



u n Rojo Letén, Héctor. (2014). Periodismo de datos.

® Universidad OpenCourseWare-UNIA
I ernac (ocw.unia.es). Bajo licencia Creative-Commons

! Atribucién-NoComercial-Compartir Igual 3.0

generan, cualquiera produce datos continuamente -como ponen de manifiesto en
Big Bang Data-, desde su dispositivo mévil, a través de los sensores, de las redes
sociales, de fotos y videos digitales, de registros de transacciones de compra y de las
sefales del GPS. La novedad en los ultimos afos es que cada vez es mas facil
almacenar y procesar esta cantidad ingente de datos que detectan patrones (de
incidencias, de comportamiento, de consumo, de voto, de inversién, etc.). Este hecho
esta cambiando completa y muy rapidamente la forma de toma de decisiones a todos
los niveles.

“‘Mas alla de estar obligadas a compartir ciertos datos, las instituciones
deberian descubrir que ofrecer su open data no solo va a tono con una
ciudadania que pide cada vez mas acceso a la informacion, sino que ademas puede
convertirse en una nueva forma de didlogo que promueve el compromiso y la
innovacion”, afirma en Si es transparente, mejor Mara Balestrini. Pero, de
momento, ni mucho menos esto siempre es facil. La administracion no suele
responder habitualmente a las peticiones de informacion que se le realizan o se
necesitan complejos procedimientos burocraticos, ni tampoco siempre en las paginas
web es sencillo acceder a la informacién que ofrecen ya que ni su formato no es el
mas adecuado, ni esta accesible faciimente.

Gavin Sheridan, periodista irlandés especializado en las peticiones de infor-
macion a la administraciéon ofrecia en una entrevista en El Pais estos consejos
para realizar una peticion de informacion exitosa: Conocer la ley; Conocer cémo
la burocracia guarda los documentos y la informacion. Comprender sus funciones,
sus procesos y sus procedimientos. Entender qué tipo de documentos pueden existir;
Recurrir todas las solicitudes que te rechacen; y, por ultimo, estudiar bien el prece-
dente judicial en otros paises y también mirar qué es lo que ha pedido la gente
en ellos.

Segun la Fundacion Civio, “la mayoria de las veces las fuentes de informacion son
datos publicos, documentos que estan al alcance de cualquiera y que sélo hay que
saber buscar. Lo dificil es saber qué buscar y qué hacer después con esos
datos. Un ejemplo claro podrian ser los listados de subvenciones publicas que
reciben las ONG, organismos del Estado, asociaciones, fundaciones... Esos datos
habitualmente estan colgados en la red, pero hay que saber buscarlos y analizarlos
después para llegar a conclusiones. Otro problema con el que el periodista se
puede encontrar es el formato en que estén esos datos, pues no siempre estan en
ficheros estandar y manipulables con cualquier programa habitual de base de datos.
También puede ocurrir que estén en formato .pdf, de modo que son visibles pero no
manipulables, pues una de las claves del periodismo de datos es su presentacion:
hay que convertir miles de datos infumables en algo atractivo y facil de entender para

10
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los ciudadanos”.

En 2013, el 57% de las solicitudes de acceso de informacién que realizaron
desde Tuderechoasaber.es no obtuvieron ninguna respuesta y donde mayor fue
el silencio administrativo que recibieron fue en las entidades locales: el 81%. En
2011, segun la informacién del Tribunal de Cuentas, los ayuntamientos andaluces
arrojaron el peor grado de transparencia de Espafa: casi el 85% de los
ayuntamientos de Sevilla no ofrecieron sus cuentas ante el Tribunal de
Cuentas. Una cifra muy similar de consistorios tampoco lo habria hecho en Huelva,
el 81%. En Malaga y en Granada, el 75%. Datos similares se produjeron en los
municipios de Cadiz y Cdérdoba. Sélo se salvaria Almeria. Si se puede salvar que el
40% de los Ayuntamientos de esta provincia no rindieron cuentas. Aunque dos afios
después, en 2013, parece que, segun la misma informacion, los datos habrian
mejorado. Dos de cada 3 municipios habrian presentado sus cuentas.

“La transparencia informativa estan en auge y aparece en relaciéon con la
gobernanza de la politica, las finanzas, la responsabilidad social y el perio-
dismo. Ademas, la expansién de la tecnologia y la eliminacién de barreras entre la
Administracién y el ciudadano han incrementado la demanda y han estimulado la
creacion de proyectos como data.gov, data.gov.uk e lIrekia, en el Pais Vasco”,
reconoce en Periodismo y transparencia informativa el periodista Juan Luis Manfredi.

@ referencias

Si quieres seguir profundizando sobre este tema, te dejamos el video de una
presentacion realizada por José Luis Marin que se titula: “Algunos retos para

los profesionales de la informacién en la economia de la participacion

ciudadana”.

2.1. Nuevas legislaciones

En los ultimos afos, tanto el Gobierno Central como el Andaluz han desarrollado
legislaciones relacionadas con la transparencia, una de las exigencias que mas
eco han tenido desde la irrupcién de las movilizaciones del 15M. A nivel nacional,
Espaia era el unico pais de la Unién Europea con mas de un millén de habitantes
que no tenia una legislacion similar.

11
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j legislacion
Ley 19/2013, de 9 de diciembre, de transparencia, acceso a la informacion

publica y buen gobierno.
http://www.boe.es/boe/dias/2013/12/10/pdfs/BOE-A-2013-12887.pdf

Segun el Partido Popular, la nueva legislacién aprobada a finales de 2013 proponia
lograr, entre otros, los siguientes objetivos:

m Las administraciones publicas tendran la obligacién de publicitar toda
aquella informacioén relativa a la gestion del dinero publico (contratos,
convenios, subvenciones, presupuestos o retribuciones de altos cargos)

m Aprobar un Cédigo de Buen Gobierno destinado a todas las
administraciones para marcar los principios éticos y de actuacion de las
administraciones publicas con obligacion de cumplimiento legal.

m Reforzar las sanciones contra el despilfarro y la mala gestiéon de los

recursos por parte de los cargos publicos.
m Fijar un baremo publico sobre las retribuciones de los cargos
municipales.
Otra cosa seran sus resultados. Desde su aprobacién la nueva legislacién tuvo
criticas de organizaciones como Access Info Europe, la Coalicion Pro Acceso, la
Union Europea o de la OSCE. Desde Access Info Europe, se catalogaba como un
“primer paso hacia un pais con una actividad publica transparente. En Espafa
tenemos dos grandes retos por delante: Implementar la ley que se ha aprobado y
empezar a pedir que se mejore”. La OSCE en un informe previo a la aprobacién de la
ley concluia que a pesar de los cambios realizados, la ley estaria por debajo de los
estandares internacionales: “la mayoria de los cambios son ‘cosméticos’ y, en

general, no contribuyen a mejorar el anteproyecto respecto de la versién anterior”. En
febrero de este ano, se publicaba el primer informe sobre la corrupcién en Espafia

desarrollado por la Unién Europea y en el se recomiendan aprobar nuevas
medidas para fortalecer la Ley de Transparencia espafiola de 2013.
Por su parte, la Coalicidon Pro Acceso destaca los siguientes errores:
m  No reconoce el derecho de acceso a la informacién como un derecho
fundamental, tal y como ocurre a nivel internacional.
m No afecta a todos los poderes del Estado.
m Excluye muchos tipos de informacién publica.
m Al establecer el silencio negativo, algo excepcional en el derecho
administrativo espafol, fomenta la inactividad administrativa ante las

12
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solicitudes de informacion.
m Crea un organismo de revisién que no es independiente y que no tiene
poder vinculante.
= No establece ninguna sancion relevante por ocultar la informacion.
Al margen de las criticas al texto, la nueva legislaciéon todavia no se ha implemen-
tado al 100%, ya que el Gobierno tiene hasta diciembre de este afio para ello. Pero
los primeros pasos no parece que vayan por el buen camino. Access Info denuncia
que el Gobierno ha incumplido su propia ley y no ha aprobado en sus tres primeros
meses de estar en vigor el estatuto organico del Consejo de Transparencia y Buen
Gobierno, quien debe ser el encargado de velar por el cumplimiento de la nueva ley.
Segun una informacion de Cuarto Poder, de finales de septiembre, siete meses,
después de la entrada en vigor de la ‘Ley de Transparencia’, el Gobierno de Rajoy
sigue sin cumplirla y se resiste a publicar la declaracién de bienes y patrimonio de
altos cargos de la Administracion Publica, tal y como establece la propia norma.
Mas informacion actualizada sobre Transparencia en Espafia la puedes seguir aqui:
http://www.access-info.org/es/espana

En junio, era el Parlamento andaluz el encargado de aprobar, con el apoyo de los
tres partidos con representacion parlamentearia (PP, PSOE e IU), su propia ley,
siguiendo la senda iniciado por Navarra. Ademas ha puesto en marcha un portal con
datos abiertos de la administracidon, que puede ser util para realizar proyectos, asi
como la web del Instituto de Estadistica y Cartografia de Andalucia.

__| legislacion

 —

Ley 1/2014, de 24 de junio, de Transparencia Publica de Andalucia.
http://www.juntadeandalucia.es/boja/2014/124/1

Esta nueva legislacion tiene como principal objetivo facilitar el acceso al conoci-
miento de la actuacidon de las administraciones, asi como de las entidades priva-
das que gestionan fondos publicos o se financian con los mismos y si estas no lo ha-
cen se estipulan multas. Para ello, cuando se realicen demandas de informacioén a la
Administracién, éstas deben tener una respuesta en un maximo de 20 dias habiles vy,
por otro lado, se deberan publicar los érdenes del dia, acuerdos y expedientes de los
Consejos de Gobierno. También se crea una Comision Consultiva de Subvenciones y
Ayudas, para resolver cualquier duda que se pueda plantear en torno a las mismas y
se amplian las competencias del Consejo de Transparencia y Proteccion de Datos.

Una ley, catalogada como mejor que la nacional, pero que tampoco convence del
todo a pesar del debate que se celebré para su redaccion. Una de las personas que
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participé activamente en este debate fue José Félix Ontanon, integrante de
Openkratio y profesor de este curso, que tras su aprobacion destaca dos cambios
positivos y otros tantos negativos que se han incluido en la redaccion final de la ley:
=  No hay obligacion de razonar o motivar las subvenciones o ayudas
publicas de caracter excepcional, lo cual si figuraba en el texto de la
Ley publicado en el BOPA 465 articulo 15.c. Lo sentimos como una
pérdida importante de transparencia.
m ¢ Se relajan obligaciones para los Ayuntamientos? (entidades locales):
se han realizado cambios en los articulos 4.1 y 9.7 de forma que pudiera
entenderse que las entidades locales tienen autonomia para establecer

sus propios plazos para suministrar la informaciéon publica a la que estan
obligados. Esto mereceria, cuanto menos, una aclaracién. ¢Y tu? ;Coémo
lo interpretas?

m Se amplia el niumero de entidades obligadas a hacer publicidad
activa de informacioén: asi, por ejemplo, el articulo 3.f obliga no solo a las
Universidades sino a sociedades mercantiles y fundaciones, y se
equiparan las entidades religiosas (iglesias, confesiones ...) a los partidos
politicos en cuanto a sus obligaciones de transparencia (articulo 5.1). Esto
ultimo mejora a la Ley Estatal.

m  Se hace mas transparente la informacidon sobre contratos publicos
(adjudicaciones)

Y no solo son importantes sus conclusiones, si no el procedimiento para descubrir
los cambios: http://openkratio.github.io/leytransparenciaAnd-diffs/. Desde Andalucia
Transparente, de la que formaba parte OpenKratio se hicieron durante su
preparacion 56 recomendaciones. Analizando estas y la actual ley, la periodista Olga
Granado de elDiario.es resume los 10 puntos flacos de esta ley. Entre ellos destaca

que partidos, sindicatos y patronales no seran sometidas a las mismas
obligaciones de transparencia que a las administraciones; el plazo maximo que
tiene la Junta son 20 dias prorrogables, para los demas "el menor plazo posible"; o
la ley recoge que se debera dar informacion del gasto publico realizado en campafas
de publicidad institucional, lo que ya estaba regulado en funcién de contratos que
superen determinadas cifras. Por eso, se deberia haberse matizado que es una
obligacion independientemente de la cuantia del contrato.

Las leyes de transparencia en si no garantizan nada, aunque “el derecho de acceso
a la informacién publica, con leyes que de verdad lo protegen, es un filén de
noticias para los medios de comunicacion en otros paises. No hay mas enigma: a
mas clara, especifica y ambiciosa la norma, mayor es el deber de la administracion
de sacar los datos de su alforja, y mayores las salvaguardas para que tenga que
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cumplirlo”, afirma Javier de Vega, de la fundacion Civio en un interesante articulo
publicado antes de la aprobacion de ambas leyes Periodista, preguntate qué puede
hacer una buena ley de transparencia por ti, en el que ofrece ejemplos de como
utilizan periodistas en otros paises este tipo de leyes para su beneficio.

3. Crisis del periodismo y retos para el periodismo de datos

En el video que os hemos dejado para que veais de José Luis Marin, miembro de
EuroAlert, éste habla de la posibilidad de que los periédicos desaparezcan. En
los ultimos afios, muchas son las reflexiones sobre la crisis 0 no del periodismo y el
peligro de que este desparezca. Mientras que un gran numero de medios de comuni-
cacién han sido cerrados y muchos periodistas han sido despedidos, unos 1 en Es-
pafia. Pero a la vez también estan apareciendo nuevos medios de comunicacion en-

cabezados por periodistas, segun la Asociacién de la Prensa de Madrid desde que
empezo la crisis unos 300 medios de comunicacion han sido lanzados por periodistas

0 cada vez se visibilizan mas ejemplos de periodismo de datos en todo el mundo.

Una crisis también es un momento de cambios y en la comunicacion vivimos la
llegada de nuevos formatos, medios y estilos de periodismo. Y no solo por la llegada
de internet, sino también por la pérdida de confianza que la sociedad tiene en los
periodistas: segun una encuesta del Centro de Investigacién Sociolégicas de febrero
de 2013 la segunda profesion menos valorada es el periodismo o como se
reconoce en los objetivos de Se Buscan Periodistas — Comunicadores Asociados
existe la necesidad de “recuperar el prestigio y la credibilidad de los medios
informativos ante la opinion publica”. Hechos que Iberdrola invitd a 40 periodistas al

Mundial de Brasil con gastos pagados no ayudan mucho a eliminar esta imagen.

Otros de los cambios llegan, segin Andrea Kopman, porque “las formas de
comunicar evolucionan y la sociedad muta con la innovacién tecnolégica.

Los publicos y las tecnologias se entrelazan originando necesidades de consumo
diferentes. A nuevas tecnologia, nuevos cdodigos de comunicacion y, como
consecuencia evidente, la renovacion de los medios informativos”. La informacion no
esta centralizada unicamente en los medios de comunicacién, cualquier persona con
una cone xion a internet puede realizar las mismas tareas que un periodista. Para
Jorge Carrion entre las Diez razones por las que vale la pena estudiar Periodismo (o

reinventarlo si ya no tienes edad para volver a las aulas) se encuentran estas:

Porque estamos viviendo la gran explosion del dato; Porque todos tenemos alma
de hacker; Porque esta por reinventar la figura del periodista. Y con este taller
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pretendemos desarrollar y ofrecerte la formacion en estas tres razones.

3.1. Retos para el periodismo de datos

El periodismo de datos es un mundo en construcciéon y como tal ahora queremos
centrarnos en algunas de las cuestiones que deben ir configurando la implantacién
de este tipo de periodismo en los medios de comunicacion. Quizas uno de los mayo-
res retos que puede afrontar es recuperar parte de la confianza que ha perdido el
periodismo. Recuperar ese valor afadido que ofrece la labor de un profesional,
frente a cualquier otra persona que gracias a un blog, las redes sociales o una
camara tiene los medios técnicos para contar cualquier historia al mundo.

Por otro lado, el periodismo de datos quizas es una forma de revitalizar también el
periodismo de investigacion que en los ultimos anos practicamente ha dejado de
existir en el panorama nacional. Incluso, algunos autores afirman que se ha transfor-
mado en periodismo de filtracion. “En los ultimos afios asistimos a unos controver-
tidos debates acerca del periodismo de investigacion. Debates suscitados por la per-
manente utilizacion de filtraciones informativas que, en ocasiones, se presentan al
publico como textos derivados de una ardua investigacion. Sin embargo, el perio-
dismo de investigacion, aunque trabaja siempre con filtraciones, no tiene nada que
ver con el periodismo de filtracion”. Asi resume José Maria Caminos Marcet su arti-
culo "Periodismo de filtracion, periodismo de investigacion” en la Revista de Estudios
de Comunicacion de la Universidad del Pais Vasco.

Si resumimos las funciones del periodismo de datos en buscar, analizar, ordenar,
contrastar, descartar y publicar, no hay ninguna novedad con la mayor parte de las
labores del periodismo. Para Michael Bauer, el periodismo de datos no es una
nueva clase de periodismo, sino una nueva herramienta que permite explicar
de una manera sencilla situaciones complejas. Bauer también advierte de los peli-
gros de la sobreinformacion y de utilizar las visualizaciones sin poner los datos en
contexto. Es necesario interpretar y analizar los datos para entenderlos y utilizarlos
para generar conocimiento. O lo contrario, como resume Manuel Aristaran: “Todo el

periodismo es de datos, si no, ;qué es el periodismo?”. Lo que es una realidad,
es la importancia que esta ganando este tipo de periodismo en los ultimos afios en
medios de todo el mundo. Por lo que utilizar las técnicas del periodismo de datos
puede ser una de esas oportunidades para recuperar la confianza en el periodismo o
una buena justificacién para visibilizar la necesidad de mantener potentes
redacciones.
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3.1.1. “Tu solo no puedes con amigos si”

Para la periodista de investigacion Mar Cabra: “La manera de sobrevivir es darse
cuenta de como la tecnologia esta alrededor de nuestras vidas y como la informacion
estd almacenada en bases de datos. Por lo tanto los periodistas, para sobrevivir
tenemos que darnos cuenta de esto, utilizar el analisis de datos, las técnicas de
captacion de informacion en nuestro dia a dia para sacar historias exclusivas con un
valor anadido que haga que el lector quiera leernos. Sobrevivira aquel que de un
valor afiadido y para dar ese valor anadido, una de esas maneras es trabajar con
estas técnicas de procesamiento y analisis de datos”. Cabra expresaba estas ideas
en las pasadas Jornadas de Periodimos de Datos, en la que también participd
Mariana Santos, de Chicas Poderosas, para quien “sobrevivira quién mas y mejor
se adapta y eso pasa por un trabajo en equipo, porque no podemos hacer todo:
desarrollador, disefiador y periodista. De esta forma podremos atacar el futuro, que
es cada vez mas rapido, inminente y corto”.

Incluso también debemos fijarnoos en ejemplos de lo que podria ser la nueva
economia colaborativa y en red. Por ejemplo, Antonio Delgado publica en una lista de
correo una base de datos sobre los muertos por los bombardeos de Israel sobre

Gaza durante el pasado verano y elDiario.es lo aprovecha para hacer esto. Otro

ejemplo seria, Remembers: un proyecto para hacer una pagina web memorial a partir
de un documento de google docs. Ahora mismo no funciona la web
(http://timenesia.org:8000/) pero el cédigo esta disponible en
https://github.com/b1naryth1ef/Remembers

¢, Conoces el proyecto The migrant files? The Migrants Files es un proyecto de
periodismo de datos impulsado por Journalism++ SAS,Journalism++ Stockholm y

Dataninja en colaboracién con Neue Zircher Zeitung, El Confidencial, Sydsvenskan y
Radiobubble, ademas de los periodistas freelance Jean-Marc Manach y Jacopo
Ottaviani. Si quieres saber cémo trabajaron juntos, Daniel Grasso lo describié en El
Confidencial.com.

No solo pasa con trabajos de datos, por ejemplo: la unién de medios (Diagonal, Ma-
rea, ElDiario.es y Mongolia) para publicar la informacién que llega a Filtrala. June
Fernandez en el debate de Diagonal “Retos de la comunicacion critica” afirma: “Es
decir, antes, quien compraba Publico dejaba de comprar El Pais. Quien lee eldia-
rio.es probablemente se pase de vez en cuando por las webs de La Marea o
Infolibre. Ademas, ser medios dirigidos por periodistas y no por gestores, pro-
picia una cultura mas colaborativa, en la que fluyen las férmulas de apoyo mutuo,
tales como compartir contenidos, intercambiar banners, tuitearnos, etc. Sabemos que
sumando fuerzas tendremos mas opciones de consolidar este nuevo modelo”.
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4. Iniciativas de periodismo de datos en Andalucia
A continuacion os dejamos algunos de los ejemplos de periodismo de datos que

existen actualmente en Andalucia:

e L soglesl o Tameeooes s L US TRPEET e s el e
m Granada en Datos, en este blog de Granada | Media (un proyecto comu
nicativo de una cooperativa de periodistas granadina que se centra en la
informacion mas local), Incho Cordero utiliza el periodismo de datos para
contar historias, “mas alla de los frios numeros y las tristes cifras. Bus can
do una salida a tantos datos que muchas veces no dicen nada, o tienen
demasiadas interpretaciones y a las estadisticas que confunden, cuentan
realidades parciales y sesgan la percepcion de la realidad que nos rodea”.

m Grupo Almeriense de Periodismo de Datos, impulsado por la
Asociacion de Periodistas - Asociacién de la Prensa de Almeria (AP-APAL)
y el colectivo HackLab Almeria. Esta iniciativa se ha conformado como un

grupo de trabajo surgido tras las Jornadas de Periodismo de Datos de
2014 y, de momento, pretende servir para que sus integrantes aprendan y

adopten las disciplinas del periodismo de datos. Para sus promotores
“este es el principio de un viaje de crecimiento profesional perfectamente
alineado con los tiempos de la sociedad digital del conocimiento y de la
participacion”.

Presupuestos municipales
vy modificaciones posteriores

en la ciudad de Sevilla
&

-

|

la Presus. Un proyecto de auditoria ciudadana municipal para ayudar a
entender en qué se presupuesta y en qué contrata el Ayun tamiento de
Sevilla. Para ello trabajaron en conjunto OpenKratio, Sevilla Report y la
Plataforma Ciudadana de la Deuda, tras una convocatoria del grupo de
trabajo de periodismo de datos de MedialLab Prado.
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Anexo 1. Como realizar mejor las busquedas en Google
A continuacién os dejamos algunas técnicas para realizar busquedas mas eficientes

en Google:

= Los buscadores suelen omitir palabras como articulos (el, la, los),
adverbios (como, cuando), conjunciones (y, e, u, o) o digitos (1,2,0...),
aunque no siempre es asi. Mejora la eficacia de las busquedas si utilizas
palabras sueltas que tengan relacion entre ellas. Eso si, si deseas que
aparezca alguna de estas palabras, utiliza las comillas. Ejemplo:
NO — La industria en la Inglaterra del siglo XIX.
Si — industria inglaterra “siglo XIX"

= Si buscas definiciones de una palabra solo tienes que buscar: define afio

= usa comillas para enfatizar una palabra que si o si debe encontrarse en la
busqueda.

= escribe un signo de mas o de menos antes de un término para indicar que
se debe incluir o excluir en la busqueda.

= Si estas buscando algun tipo de archivo en particular, escribe la palabra
filetype: el tipo del archivo y el tipo de archivo. Por ejemplo, filetype: PDF
Redes Sociales. Otra opcion es escribir el tipo de archivo y el nombre a
buscar: PDF: redes sociales.

= Si quieres encontrar a que noticica pertenece una imagen o para que
noticias ha sido utilizada esta imagen. Ve a Google Imagenes y haz click
en el icono de la camara. Debes pegar la URL de la foto o cargarla desde
el equipo.

= Si quieren buscar algo en un sitio en especial (por ejemplo unia.es)
debemos colocar la palabra que estamos buscando, a continuacion site: y
la URL de la web donde queremos buscar. Por ejemplo, periodismo de
datos site:unia.es

= El asterisco nos puede servir para encontrar palabras que no tenemos en
frases. Por ejemplo, busca La Caixa compra * por * euros.

= Para realizar una busqueda en un tiempo determinado, podemos escribir
con esta estructura: Ubuntu 2008..2010

= Si quieres usar Google como una calculadora, simplemente debes colocar
el simbolo de '+, '-', ™, '[',... como si lo hicieras en una calculadora. Por
ejemplo: 48 *20/2

= También el buscador nos puede servir para convertir unidades. Prueba y
escribe 5 libras a kilos.

= También nos ofrece alguna utilidad climatologica. Por ejemplo, anota
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cuando amanece en Sevilla o tiempo en Sevilla o hora exacta Sevilla.

Anexo 2. Algunos consejos para utilizar mejor Excel
Para navegar mas facilmente por la pantalla:

= Manten la primera fila siempre fija. Para ello, situate en la celda A2 y
después ve a Ventana — Dividir.
= Para llegar al inicio o final de una tabla, pulsa ctrl + arriba o ctrl + abajo.
= Configura todas las celdas como numeros, ve a Formato — Celda y elegir
la categoria Numero.
Para ordenar los datos:
= Pon el cursor en la columna que quieras ordenar, haz click en ordenar y
después elige 'ascendente' o 'descendente’. Otra opcidén puede ser, ir
directamente a Datos — Ordenar y elegir la columna o columnas por lo
que quieras ordenar la tabla.
=  Si quieres filtrar los datos por alguna variable, puedes ir a Datos — Filtrar
y elegir la opcion especifica que quieras o que automaticamente te
ofrezca el programa las opciones.
= Para calcular los subtotales de una columna, ya sea el numero de
ciudades o de departamentos que aparecen en una tabla. Debes ir a
Datos — Subtotales y ordenar las columnas. Tienes opciones para sumair,
hacer promedios, contar,...
Para crear nuevos datos en columnas diferentes:
= Si simplemente quieres sumar dos columnas, ve a una columna en blanco
y crea la formula =b2+c2 y después en la esquina derecha de abajo haz
doble click y se sumaran todos los datos. (Este sistema lo puedes hacer
con cualquier formula “=SUMA(a2:a24)” o “H2/12*100 [después a Formato
— celda y elige porcentaje])
Si quieres configurar tablas dinamicas (Datos — Tabla del Piloto de Datos y
asegurate que en la seleccion estan incluidos los ‘nombres de las columnas)":
= En el 'campo de fila' incluye la columna que quieres por la que se ordene y
en 'campo de datos'. Por ejemplo, en campo fila incluye nombre de CCAA
y en campo de datos 'gasto en personal’, si estas por ejemplo en una tabla
que incluye todos los gastos de los hospitales espanoles.
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IDEAS CLAVE

El periodismo de datos no nace de la nada y evoluciona de otras tradiciones
periodisticas. Es un tipo de periodismo que en los ultimos afios esta teniendo gran
relevancia a nivel internacional, gracias a las posibilidades que ofrece el trabajo
conjunto de periodistas, informaticos y activistas por la transparencia, ademas del
desprestigio, que por diferentes razones, sufre la profesién periodistica.

La transparencia de las administraciones publicas y de las instituciones es una
de las exigencias que mas repercusion ha tenido en los ultimos afios. Como parte de
un movimiento mucho mas amplio, este contexto ofrece al periodismo nuevas
técnicas que puedan servir para hacer mucho mas atractivo y transparente gran parte
de su egjercicio.

Eso sin dejar de lado que el periodismo de datos no deja de ser periodismo.
Simplemente periodismo que utiliza un entorno y unas técnicas diferentes, en parte, a
las que se utilizan en otros sectores periodisticos.
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