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Introduccion

El ecosistema comunicativo actual presenta algunas caracteristicas que lo hacen
inigualable al de otros tiempos, aludiendo directamente a los procesos educativos debido a

que los flujos de informacion estdn ahora dentro y fuera de la educacion formal.

En general, el panorama en Ecuador apegado al contexto latinoamericano, denota
que existen algunos conocimientos sobre el uso de aparatos digitales, pero no se ha
profundizado en aspectos como el andlisis de contenidos y las bondades educativas de
estos como herramienta (Marin, Rivera & Celly, 2014). Por ello sigue siendo de mucha
importancia la presencia del maestro para que guie y monitoree continuamente estos

entornos.

Ferrés y Piscitelli (2012) resaltan que se «han expandido como nunca las
posibilidades de que cualquier ciudadano pueda hacer llegar su mensaje, personal o
colectivo, al resto de la sociedad». Esto frente a la concentracion mediatica a la que se
exponen los ciudadanos, resulta en la complejidad de sumar a las TIC como herramienta
poderosa en los modelos educativos contemporaneos. Es trascendental la compaginacion

de una cultura participativa con el desarrollo de la capacidad critica de su uso.

Estimular la creatividad permite en los entornos educativos, generar resultados de
aprendizaje gracias a la motivacion. Hoy por hoy los proyectos educomunicativos deben
permitir que los estudiantes practiquen, emprendan y transformen; y sean capaces de

formular esas «nuevas preguntas» ante entornos tan divergentes.

Universidad Internacional de Andalucia, 2017
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La exigencia de adecuar las practicas educativas a la sociedad actual e introducir el
uso de los medios de comunicaciéon social y las tecnologias de la informacién y la
comunicacion en el salon, es la piedra angular de este trabajo de investigacion. Su objeto
es poner a la Educomunicacion como clave en el curriculo formal de la universidad, con lo
que se quiere trasladar de forma integral, contenidos y estrategias de aprendizaje
actualizados, que entonen con las nuevas perspectivas que tienen los profesionales en
formacion debido a la abundante carga informativa que procede de diversas fuentes
distintas a la escuela y a la multiplicidad de formas que ha tomado el texto en los nuevos

soportes del conocimiento basados en el uso de la tecnologia.

Justamente, al proponer a la Educomunicacién como campo del saber, nos
enmarcamos tanto en sus elementos epistemoldgicos como aquellos que son —observables-
en sus practicas, constituyendo un nuevo eje que establezca la importancia de la
competencia mediatica en el &mbito de ensefianza universitaria. Para ello, varias han sido
las contribuciones que se han realizado en este campo, con la finalidad de aproximar
cientificamente los aspectos de educacion sobre el consumo, recepcion y produccion a

través de medios de comunicacion y nuevas tecnologias.

Este campo del saber en gestacion, se presenta como una realidad interdiscursiva en
movimiento, que no corresponde Unicamente a una nueva disciplina a ser afadida
rigidamente en un curriculo académico, sino que se reconoce como un nuevo paradigma
que se vivencia y se estructura desde sus actores sociales a través de distintas areas de

intervencion (Soares, 2000, p. 25).
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Desde este enfoque es necesario documentar tanto el estado actual de la materia a
través de la recoleccion de los aportes y sustentos tedricos en los que se enmarca, como las
condiciones de la practica educativa enmarcada en el programa formativo de la Titulacion

(carrera) de Comunicacion Social en la Universidad Técnica Particular de Loja.

Estas dos macro-actividades permitiran encontrar puntos fuertes para el objetivo de
este estudio, asi como determinar las necesidades y carencias de contenido y formacion en

cuanto a temas del axioma educomunicativo.

El desarrollo la competencia mediatica y sus estudios evaluativos, son muy
relevantes en el panorama de la educacion actual. Uno de sus retos es llevar a los jovenes
profesionales a tomar conciencia del uso que le dan a la tecnologia como herramienta de
aprendizaje y su responsabilidad en el consumo y produccion de mensajes mediaticos,

como legado de su trabajo profesional.

Esto implica, sin reducciones, que también los profesores hayan recibido formacion
adecuada en la materia. Con tal fundamento, en esta investigacion se indaga sobre la
situaciéon de la connotacion permanente que el profesorado debe tener respecto de la

educacion en medios digitales.

En resumen, la situacion que vive la sociedad actual, con la utilizacién masiva de
las tecnologias de la informacién y comunicacion, reclama una profunda reestructuracion
del sistema educativo a todo nivel. El compromiso de reflexién sobre el proceso de
ensenanza — aprendizaje de los futuros comunicadores, se erige como crucial para

promover la transversalidad de las propuestas educomunicativas.

Universidad Internacional de Andalucia, 2017
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1. Educomunicacion: Educar en comunicacion

Histéricamente, la educacion se ha asociado a la escuela como el tinico lugar donde
pudieran suceder procesos educativos formales y pertinentes. Por su parte la comunicacion
ha estado tradicionalmente vinculada exclusivamente a los medios de comunicacion
masiva. Para estos dos casos esta connotacion de vinculacion se relaciona con la vision

especifica de sus quehaceres cientificos y sus responsabilidades.

Pero con el paso de los afios y a través de observaciones mas profundas y amplias,
hechas desde la concepcion de la Sociologia de la Educaciéon o la Teoria de la
Comunicacion, la comunicacion se ha entendido como produccion social de sentido y la

educacion, como un proceso de formacion de sujetos.

A partir de esta idea, la comunicacion trasciende el ambito exclusivo de los medios
para recuperar el sentido experiencial del término: didlogo, intercambio, relacion de
compartir. La educacion por su parte, ya no se circunscribe sélo al ambito de las
instituciones educativas, para dar lugar al analisis de otros espacios sociales que

desarrollan précticas educativas.

A proposito Arenas (2012, p. 16-17), entrevistaria a Gabriel Kaplun para recoger lo

siguiente:

Si los medios de comunicacion en la educacion cumplen sobre todo un papel de
expresion de los estudiantes, mas que de transmision de los docentes, o bien un
medio de inter-aprendizaje entre docentes y entre estudiantes y todos juntos, creo

que estan cumpliendo el mejor papel que pueden cumplir, como bien plantean las

Universidad Internacional de Andalucia, 2017
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perspectivas constructivistas de la educacién, se aprende al comunicar. El
estudiante que escribe una nota para una revista, que prepara un programa de radio
o video, esta haciendo no s6lo un ejercicio de expresion de lo que ya pensod, sino
que esta pensando en realidad, no sélo la expresion de lo que investigd, sino que
tiene que salir a investigar. Entonces estos medios terminan convirtiendo en una
formidable herramienta para pensar y para aprender; (...), el uso mas tradicional
como medios didécticos, no deja de ser util, pero creo que reducirlos a eso
empobreceria esta perspectiva; (...); creo que mas bien hay que pensarlo en esta
perspectiva amplia, que son medios de expresidon que permiten, usdndolos en

espacios educativos, ser herramientas de aprendizaje.

1.1. Importancia del concepto de Educomunicacion

Educar en el mundo actual no es tarea posible sin atender a los cambios operados
en la dimension comunicativa del ser humano y la sociedad, asimilables ahora mas que

nunca desde el cristal de lo tecnologico y lo digital.

Como han sefalado diversos organismos internacionales como la Comision
Europea, la UNESCO y la ONU, estamos frente a la urgencia de abordar educativamente
un proceso de multialfabetizaciones que afectan al mundo contemporaneo no solo en el
lenguaje formal de la comunicacion y sus medios, sino en un sentido amplio a los procesos
de transmision, interpretacion y produccion de conocimientos y por ende a su trasfondo

econdmico, politico y cultural (Ferrés, Garcia Matilla y Aguaded, 2011).

Para este propdsito es necesario analizar que la Educomunicacion como base de la
educacion en medios, ha traspasado las paredes de la escuela y los medios de
comunicacion se han convertido en un factor directo para el proceso de ensefianza-

aprendizaje.
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1.2. Institucionalizacion y desarrollo del concepto

De 1979 a 1984, la Unesco recogio la vision de expertos en la tematica y formularia
luego de la reunidon en su sede en Paris, el documento La educacion en materia de
comunicacion, que introduce el término «Educomunicacién», para sefalar «la
indispensable relacion entre la didactica, ensefianza o instruccidon y la comunicacion, no
solo desde la perspectiva de utilizacion de los recursos mediaticos y tecnologicos, sino
para promover la participacion ciudadana, la expresion libre y el derecho a la

comunicacion responsable» (UNESCO, 1984, p. 5).

Con este efervescente interés suscitado entre academia, estado y organismos
independientes, por llegar a postulados comunes sobre los objetivos trascendentales en
materia educomunicacional, la disciplina tuvo su impulso inicial entre los afios 70 y 80
cuando inici6 a la par la blisqueda de la interaccion educativa entre medios de
comunicacion y sistema escolar. En ese periodo surgieron en todo el mundo experiencias
de television que pretendian ser ttiles a la educacion. En Europa, la BBC y en Estados
Unidos la NBC, fueron pioneras en preocuparse por la educacion de los telespectadores en
materia de comunicacion, modificando el topico que identificaba a la television educativa

como inicua y estatica.

Hoy la Educomunicacion, afronta nuevos retos en una sociedad que vive entre
pantallas (Jacquinot, 1997), incidida por la globalizacion y determinada por condiciones de
acceso a la tecnologia. Desde finales de la década de los noventa y comienzos del siglo
XXI nos encontramos con un escenario con motores de cambio a escala mundial: la

virtualidad y el desarrollo imparable de las tecnologias digitales de la comunicacion.
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Precisamente, estos son los elementos que configuran el objeto de estudio,
investigacion y produccion de la Educomunicacion y su practica discursiva. La
digitalizacion del mundo a partir del desarrollo de la Web 2.0, ha permitido también
desarrollar aspectos nunca abordados hasta ahora en la rama de la Educomunicacién: la

interactividad, la inmersion, la participacion y la convergencia.

Ferrés, Garcia Matilla y Aguaded, (2011) han sefialado que educar en materia de
comunicacion, es una tarea que debe ser enfocada mediante la concepcion integral de la
dimension comunicativa de todo acto educativo. Como pieza de engranaje crucial en esta
definicion, Buckingham, Tisseron, Bazalgette, entre otros relevantes investigadores,
pusieron de manifiesto en el II Congreso Media Literacy in Europe: controversies,
challenges and perspectives' celebrado en Italia en 2009, que la investigacion en
Educacion Mediatica —o Media Literacy— debe contribuir e impulsar la evaluacion de las

acciones en educacion para los medios a nivel global.

Aunque en la actualidad ciertamente existe una conciencia internacional sobre la
necesidad de formular acciones de este tipo a gran escala, que promuevan la sostenibilidad
de las practicas educomunicativas; es también significativa la falta de una definicion
precisa y consensuada de qué comporta ser competente mediaticamente, (Ferres, 2007, p.

101) tanto para el entorno escolar como en el social.

Sin embargo, para efectos de soporte tedrico de nuestro analisis tomamos para el

presente trabajo la connotacién que nace como producto de la investigacion y propuestas

1 Documento digital con conclusiones del congreso:
http://www.euromeduc.eu/IMG/pdf/Euromeduc_ENG.pdf
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practicas de varios autores pioneros en el campo de la Educomunicacion en Iberoamérica,

bajo la compilacion escrita Educomunicacién: Mas alld del 2.0.*:

La Educomunicacion, por tanto, es un campo de estudios teorico-practico que
conecta dos disciplinas: la educacion y la comunicacion con el fin de llegar a la
comprension critica de estas dos vertientes tanto en el curriculo formal de
educacion, como el procesamiento de mensajes provenientes de los medios de

comunicacion y en el procesamiento de los mensajes propios (Aparici 2010, p. 9).

1.3. Historia y validez cientifica del concepto

Hace mas de 30 afios, la UNESCO en la Declaracion de Grunwald (1982), hacia
alusion a que «el sistema politico y el sistema educativo han de reconocer su obligacion de
promover entre sus ciudadanos una comprension critica del fendémeno de Ila
comunicacion». Dos afios después, en 1984, es cuando se institucionalizé a nivel mundial

el campo de estudios que interrelaciona educaciéon y comunicacion (Barbas Coslado,

2012).

En el contexto latinoamericano, en 1992 expertos globales convocados por
UNESCO y CENECA® se reunieron en Santiago de Chile para dialogar sobre la

importancia de la relacion entre Comunicacion y Educacion en los albores del siglo XXI.
Acordaron que el concepto de Educomunicacion «incluiria, sin reducirse, el conocimiento

de los maltiples lenguajes y medios por los que se realiza la comunicacion personal, grupal

y social. Abarca también la formacion del sentido critico, inteligente, frente a los procesos

2 Esta publicacion recoge valiosos aportes de investigadores, educadores y comunicadores en materia de
Educomunicacion. Fue coordinada por Roberto Aparici y su primera edicion salié en 2010.
3 Acrénimo de Centro de Indagacion y Expresion Cultural y Artistica.
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comunicativos y sus mensajes para descubrir los valores culturales propios y la verdad»

(CENECA, 1992).

A partir de la segunda mitad del siglo XX, de manera casi simultdnea comenzo a
desarrollarse en diferentes contextos este nuevo campo de estudios. En Estados Unidos con
el nombre Media Literacy, en el Reino Unido, Media Education, en Finlandia, Educacion
Liberal Popular Audiovisual (Aparici, 2010). Christ (2004), acota a esta diferenciacion
manifestando que las dos connotaciones que dieron pie a la formulacion del término
«Media» y «Literacy» han tenido tantas interpretaciones como personas proponentes, lo

mismo ha sucedido con su propdsito.

Por su parte, Barbas Coslado (2012, p. 163) aporta que las distintas denominaciones

muestran enfoques diferenciados:

Mientras que las expresiones anglosajonas centran su atencion en el manejo
instrumental de los medios, las denominaciones utilizadas en el contexto
iberoamericano hacen referencia a planteamientos dialogicos cercanos a la pedagogia
critica. De este modo, observamos un enfoque educomunicativo instrumental
centrado en el manejo de la tecnologia, por un lado, y la Educomunicacion entendida

como proceso dialogico, por otro.

Algunas de las preguntas que se han formulado en este intento de categorizacion de los
objetivos de la educacién y comunicacion son: ;Se debe estudiar los medios como medios
o los mensajes que estos producen? ;Deben ellos visualizar el contexto para su produccion
o su produccién en si? ;Debe basar su accionar en alertar sobre los efectos de los MCM o
trabajar en la habilidades o el conocimiento para reaccionar sobre estos efectos? (Christ,

2004, p. 93)
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Reafirmando la trascendencia de estas cuestiones, la Proclamacion de Alejandria
acerca de la Alfabetizacion Informacional y el Aprendizaje de por Vida (2005), recalca la
importancia de la educacion mediatica y sienta las primeras estrategias e investigaciones

regionales y globales sobre el tema.

Es también importante mencionar el concepto del «emirecy» propuesto por Cloutier
(2010), este neologismo define un modelo de comunicacion nuevo en el que los individuos
deben comportarse como emisores y receptores simultdneamente en el proceso
comunicativo. Encaja en este panorama como complementaria, la idea de los «prosumers»

de Alvin Toffler.

Buckingham (2005, p. 23), sefiala que «el razonamiento en favor de la educacion
medidtica se reduce esencialmente a un razonamiento para hacer que el curriculo sea
relevante para las vidas de los nifios fuera de la escuela, y para la sociedad mas amplia.»
Asi y como menciona este mismo autor, nuevamente y como en todo problema que debe
resolver la educacion, se vislumbra un debate de cuéles serian los objetivos y métodos de

la instruccion en competencia medidtica.

Finalmente, se debe sefialar que en el ambito de la Educomunicacion, la produccion
cientifica se torna cada vez mas abundante. Uno de los mds importantes escritos en este
tema es «Mapping Media Education Policies in the World: Visions, Programmes and
Challenges» (2009), editado por la ONU (Aoc), la Comision Europea, UNESCO vy
GRUPO COMUNICAR, que refleja la globalizacion de la temadtica y la preocupacion
universal por las relaciones de la ciudadania con los medios y el necesario desarrollo de
competencias para apropiarse de éstos recursos medidticos y digitales de una forma

inteligente. También el estudio de la Comision Europea (2011) es referente en este ambito.
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1.4. Organizaciones precursoras en América Latina

Asi como en el mundo anglosajon se vincularon especialistas del Reino Unido,
Canada, Australia o Estados Unidos, otro tanto ocurrido en el contexto iberoamericano
donde se desarrollaron propuestas de comunicacion y cultura popular a partir de los

principios pedagdgicos de Paulo Freire, con su Pedagogia del Oprimido (2005).

La corriente de comunicacién popular que se extendid en Centroamérica y
Suramérica, llevd a algunos educadores a aplicar estas enseflanzas adaptadas al mundo del
audiovisual. Mario Kaplun y Luis Ramiro Beltran fueron algunos de los educomunicadores
pioneros en utilizar la radio como el medio de comunicacion para llegar a las comunidades

campesinas e indigenas.

A partir de los afios 80 en Chile, se trabajé en el Centro de Indagacion y Expresion
Cultural y Artistica, CENECA, organizacion que nacid con el objetivo de promover el
intercambio pluricultural de propuestas para la educacion y el uso democratico de los

medios de comunicacion.

En Ecuador, nace en 1959 el Centro Internacional de Estudios Superiores de
Comunicacion para América Latina, CIESPAL, bajo el accionar en tres pilares:

investigacion, capacitacion y produccion de materiales audiovisuales.

Ya en los anos 60, con su primer gran estudio morfolodgico de la prensa en Ecuador,
este centro logré influencia en la remodelacion de la ensefianza universitaria de la
comunicacion en Ecuador, proponiendo una estructura modelo, sugiriendo contenidos y
particularmente entrenando a docentes para nuevas disciplinas mediante la edicion de

libros — texto para las nuevas generaciones de comunicadores de América Latina.
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Actualmente bajo la propuesta de democratizar la comunicacion, para democratizar
la sociedad, CIESPAL ha renovado su carta de servicios, con el fin de que su
capacitaciones apunten hacia los pilares de la Educomunicacion de varios sectores de la
ciudadania para generar posibilidades reales de que ejerzan plenamente su derecho a la

. ., 4
comunicacion.

1.5. Perspectiva dialdgica de la relacion entre comunicacion y educacion

Como punto de aproximacion directa a la importancia de la Educomunicacion y sus
productos practicos, es esencial mencionar los postulados hechos por Schaun (2002, p. 88),

proponiendo tres perspectivas sobre esta interrelacion:

1. Perspectiva de la autonomia irreconciliable entre los dos campos: Muchas
veces, la casi nula conexién entre los programas de las facultades de
comunicacion y educacion, genera contradicciones y posturas aisladas debido al

enfoque funcionalista de las dos ciencias.

2. Perspectiva de alianza estratégica entre los dos campos a través de sus
interfaces: La relacion entre los dos campos se basa en la mutua prestacion de
servicios. Algunas lineas de trabajo conjunto aproximan a los profesionales de
los dos campos, especialmente en los temas vinculados al uso de las nuevas
tecnologias en la ensefianza virtual o presencial o en la produccion educativa por

parte de los medios de comunicacion de masas.

3. Perspectiva de la emergencia de un nuevo campo interdiscursivo y
transdisciplinar: Se basa en referencias tedricas y metodologias construidas al

partir de un nuevo perfil. propias con el surgimiento de un nuevo profesional,

4 El resumen de esta resefia fue elaborado con base a: http://ciespal.org/
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cuyo perfil estd siendo construido en la practica de la accidon comunicativa en

espacios educativos.

1.6. Justificacion de la propuesta educomunicadora

Para Aguaded (2011) hay que entender la Educomunicaciéon como
indispensable para trabajar la «competencia comunicativay, pues sus
concepciones son indispensables a la hora de evaluar la interrelacion personal y
societaria actual en relacion con los medios de comunicacion. Solo luego de esto
se podra plantear como un ambito de estudio que supere la vision reduccionista e
instrumental que a menudo ha confundido a politicos, administradores y
ciudadanos en general, ignorando sus inherentes cualidades y posibilidades de

cara a la educacién.

Seglin el mismo autor, la Educomunicacion como campo especifico del
saber, puede justificarse a través de tres grandes paradigmas: Primero, la
omnipresencia de los medios, es decir sus niveles de consumo actuales y la
creciente saturacion de éstos en la sociedad que justifican su presencia y correcto
uso en los centros educativos y demas espacios de transmision de conocimientos y
valores; Segundo, los contenidos mediaticos, que tiene que ver con la realidad
mediatica ilusoria y fabricada a la que asistimos, que puede devenir en la
manipulacion informativa y Tercero, a los niveles de penetracion, es decir a la
importancia de la agenda ideologica de los medios y su influencia como empresas

de concienciacion.

Con la mencion de estos puntos, se desea afirmar la relevancia que tiene
esta practica en el panorama actual de la Universidad, para que coadyuve en la

creacion de un nuevo entorno de comunicacion, en el que se invite al
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procesamiento de la informacion de contexto de un modo 1til a sus fines y a la

propia produccion de mensajes pertinentes, de la institucion misma, hacia fuera.

2. La competencia mediatica

2.1. Concepto de competencia mediatica

El concepto de competencia que nacid asociado al mundo laboral, gradualmente se
ha ido integrando al curriculo académico formal, hasta convertirse en el eje conceptual de

la mayor parte de propuestas educativas, incluida la del nivel universitario en Ecuador.

Aplicada a la dimensiéon comunicativa, esta terminologia ha de contribuir a
desarrollar la autonomia personal de los ciudadanos y ciudadanas, asi como su
compromiso social y cultural, -para- -desde- y —con- los medios de comunicacion- y sus

lenguajes y productos (Ferrés, 2007).

La educacion medidtica se centra en conceder a la ciudadania las claves para
acceder e interpretar los contenidos de los medios de comunicacion; aquellas que le
permitirdn expresarse, seleccionar la informacion, ordenarla, utilizarla e interpretarla, para

finalmente valorarla (Bauman, 2007).

Para llegar a definir la competencia mediatica, es preciso comprender lo que
significa y lo que implica la alfabetizacion mediatica (Marin, Rivera y Celly, 2014),
entendida como un proceso por el que las personas llegan a conseguir una educacion

tecnoldgica y mediatica.
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2.2. De la competencia digital y audiovisual a la competencia mediatica’

La Educomunicacion como campo formativo, busca que la ciudadania aprenda a
leer y escribir con los lenguajes de los medios de comunicacidon y tecnologias de la
informacion y propone para ello desarrollar tanto la comprension critica, como la

participacion activa.

Esto implica, por un lado desarrollar la competencia mediatica de los ciudadanos
para que estén en condiciones de interpretar y valorar con criterio los productos
medidticos, pero también para que ellos mismos sean productores de medios; y por otro,
trabajar la educacién en comunicacion audiovisual y digital, que gira alrededor del
conocimiento de los lenguajes de la comunicacion y de las capacidades creativas (Tyner,

2008).

El contexto de la competencia medidtica entonces estaria tacitamente relacionado a
estas dos vertientes: destrezas y actitudes en el aprovechamiento de los medios de
comunicacion y suficiencia en el uso de tecnologias de la informacion (Wilson, Grizzel,

Tuazon, Akyempong & Cheung, 2011).

En alusion a la evolucion de este término conforme las nuevos patrones de uso de la
tecnologia y el cambio de las nociones analdgicas a las digitales, Ferrés (2006) menciona
que el desarrollo de las destrezas comunicativas suponen desde ya en el individuo una
imprescindible competencia en comunicacion audiovisual, que entendemos como la
capacidad de un individuo para interpretar y analizar, desde la reflexion critica, las
imagenes y los mensajes audiovisuales y para expresarse con una minima correccion en el

ambito comunicativo.

5 Titulo original de articulo publicado por Pérez-Rodriguez y Delgado-Ponce, que constituye referencia
y contextualizacién sobre este tema.
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La UNESCO en su documento Alfabetizacion Mediatica e Informacional,
Curriculum para Profesores (Wilson et al, 2011), también redefine este concepto, al
combinar estas dos areas fundamentales: la alfabetizacion informacional, que enfatiza la
importancia de acceso a la informacion, la evaluacion y el uso ético de dicha informacion y
por otro lado la alfabetizaciéon mediatica, que desarrolla la habilidad para entender las
funciones de los medios, evaluar como se desempefian aquellas funciones 'y

comprometerse racionalmente con los medios para la auto- expresion.

Para afianzar la idea de este epigrafe como sustento tedrico de la presente
investigacion, podriamos expresar que la «competencia comunicativa» estd en la
actualidad inmersa en un entorno digital. Por lo tanto esos conocimientos, habilidades y
capacidades, en union de los valores y actitudes, sirven para alcanzar objetivos de
competencias audiovisuales y han de ser aprendidas y aplicadas con herramientas digitales.
En este sentido, la persona que desarrolle esas competencias tendra capacidad para
desenvolverse en distintas dimensiones, entre las que destacan la comunicativa y la
tecnoldgica. Este razonamiento se puede resumir alrededor de seis «C» de competencias
clave de la educaciéon en medios: comprension, capacidad critica, creatividad, consumo,

ciudadania y comunicacion intercultural (Frau-Meigs & Torrent, 2009, p. 9).

2.3. La Alfabetizacion Mediatica

Una definicion ampliada de la UNESCO sobre la alfabetizacion®, indica que
importante trabajar cada mas en el grado de habilidad, no solo la que adquiere el aprendiz,
si no de quién ensefia, proponiéndose objetivos cada vez mas elevados que generen
resultados eficaces y evidenciables. Con estos antecedes se consideraria que una persona

alfabetizada mediaticamente seria aquella que:

6 Se puede ver en: http://www.unesco.org/new/es/education/themes/education-building-
blocks/literacy/programme-design-delivery/
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* Se siente comoda con todos los medios de comunicacion existentes.

* Utiliza activamente los medios y aprovecha el potencial para el entretenimiento,
acceso a la cultura, didlogo intercultural y aplicaciones para el aprendizaje y la vida
cotidiana.

* Recibe los mensajes de los medios con sentido critico en cuanto a la calidad y
precision de contenidos para evaluar la informacion.

e Utiliza los medios con creatividad como canal de distribuciéon y difusion de
imagenes e informacion.

* Comprende la economia de los medios y las diferencias entre pluralismo y
acaparamiento de medios.

* Es consciente de asuntos relacionados con la propiedad intelectual y la legalidad en
la doble capacidad de consumidores y productores de contenidos.

* Realiza un uso ludico de los medios y creativo de los medios.

2.4. Dimensiones e indicadores de la competencia mediatica

El concepto de competencia mediatica involucra el dominio de seis dimensiones

propuestas por Ferrés y Piscitelli (2012):

* Lenguaje

* Tecnologia

* Procesos de interaccion

* Procesos de produccion y difusion
* Ideologia y valores

e [Estética
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A su vez estas dimensiones se estudian mediante indicadores relacionados a dos
ambitos: andlisis y expresion. Estos indicadores tienen que ver, segin los casos, con el
nivel de participacion de las personas que reciben mensajes e interaccionan con ellos

(ambito del andlisis) y de como las personas producen mensajes (ambito de la expresion).

Para una lectura de la relacion entre las dimensiones y los indicadores de su desarrollo
en cada uno de los dos ambitos propuestos: andlisis y expresion; se muestran a

continuacion una serie de tablas resumen por cada dimension.

A.1. Ambito del analisis
*  Capacidad de interpretar y de valorar los diversos codigos de representacion y la funcion
que cumplen en un mensaje.
*  Capacidad de analizar y de valorar los mensajes desde la perspectiva del significado y del
sentido, de las estructuras narrativas y de las convenciones de género y de formato.
*  Capacidad de comprender de flujo de historias y de informaciones procedentes de
multiples medios, soportes, plataformas y modos de expresion.

*  Capacidad de establecer relaciones entre textos- intertextualidad-, codigos y medios,
elaborando conocimientos abiertos, sistematizados e interrelacionados.
A.2. Ambito de la expresion

*  Capacidad de expresarse mediante una amplia gama de sistemas de representacion y de
significacion.

* Capacidad de elegir entre distintos sistemas de representacion y distintos estilos de
funcién de la situacion comunicativa, del tipo de contenido que hay que transmitir de
interlocutor.

*  Capacidad de modificar productos existentes, confiriéndoles un nuevo sentido y valor.

Tabla 1. Competencia Mediatica. Dimension del Lenguaje.

B.1. Ambito de analisis

*  Comprension del Papel que desempeiian en la sociedad las tecnologias de la informacion y
de la comunicacion y de sus posibles efectos.

* Habilidad para interactuar de manera significativa con medios que permiten expandir las
capacidades mentales.

* Capacidad de manejo de las innovaciones tecnologicas que hacen posible una
comunicaciéon multimodal y multimedial.

* Capacidad de desenvolverse con eficacia en entornos hipermediales, transmediaticos y
multimodales

B.2. Ambito de la expresion

* Capacidad de manejar con correccion herramientas comunicativas en un entorno
multimedial y multimodal.

*  Capacidad de adecuar las herramientas tecnologicas a los objetivos comunicativos que se
persiguen.

*  Capacidad de elaborar y de manipular imagenes y sonidos desde a conciencia de como se
construyen las representaciones de la realidad.

Tabla 2. Competencia Medidtica. Dimension de la Tecnologia.
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C.1. Ambito de analisis
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Capacidad de seleccion de revision y de autoevaluacion de la propia dieta mediatica, en
funcion de unos criterios conscientes y razonables.

Capacidad de dibujar por qué gustan unos medios, unos productos o unos contenidos, por
qué tienen éxito, individualidad o colectivamente: qué necesidades y deseos satisfacen en
lo sensorial, en lo emotivo, en lo cognitivo, en lo estético, en lo cultural, etc.

Capacidad de discernir y de gestionar las disociaciones que se producen a veces entre
sensacion y opinion, entre emotividad y racionalidad.

Conocimiento de la importancia del contexto en los procesos de interaccion.

Conocimientos basicos sobre el concepto de audiencia, sobre los estudios de audiencia, su
utilidad y sus limites.

Capacidad de apreciar los mensajes provenientes de otras cultural para el didlogo
intercultural en un periodo de medios de transfrontera.

Capacidad de gestionar el ocio mediatico convirtiéndolo en oportunidad para el
aprendizaje.

C.2. Ambito de la expresién

Actitud activa en la interaccion con las pantallas, entendidas como oportunidad para
construir una ciudadania mas plena, un desarrollo integral, para transformarse y para
transformar el entorno.

Capacidad de llevar a cabo un trabajo colaborativo mediante la conectividad y la creacion
de plata- formas que facilitan las redes sociales.

Capacidad de interaccionar con personas y con colectivos diversos en entornos cada vez
mas plurales y multiculturales.

Conocimiento de las posibilidades legales de reclamacion ante el incumplimiento de las
normas vigentes en materia audiovisual, y actitud responsable ante estas situaciones.

Tabla 3. Competencia Mediatica. Dimension de Procesos de Interaccion.

D.1. Ambito del analisis

Conocimiento de las diferencias basicas entre las producciones individuales y las
colectivas, entre las populares y las corporativas y en el ambito de estas ltimas, si es el
caso entre las elaboradas por instancias de titularidad ptblica y privada.

Conocimiento de los factores que convierten las producciones corporativas en mensajes
sometidos a los condicionamientos socioeconémicos de toda industria.

Conocimientos basicos sobre los sistemas de produccion , las técnicas de programacion y
los mecanismos de difusion

Conocimiento de los codigos de regulacion y de autorregulacion que amparan, protegen y
exigen a los distintos actores sociales, y de los colectivos y asociaciones que velan por su
cumplimiento, y actitud activa y responsable ante ellos.

D.2. Ambito de la expresién

Conocimiento de las fases de los procesos de produccion y de la infraestructura necesaria
para producciones de cardcter personal, grupal o corporativo.

Capacidad de trabajar, de manera colaborativa, en la elaboracion de productos multimedia
o multimodales

Capacidad de seleccionar mensajes significativos, apropiarse de ellos y transformarlos
para producir nuevos significados.

Capacidad de compartir y diseminar informacion, a través de los medios tradicionales y de
las redes sociales, incrementando la visibilidad del mensaje, en interaccion con
comunidades cada vez mas amplias.

Capacidad de manejar la propia identidad online/ offline y actitud responsable ante el
control de datos privados, propios o ajenos.

Capacidad de gestionar el concepto de auditoria, individual o colectiva, actitud
responsable ante los derechos de propiedad intelectual y habilidad para aprovecharse de
recursos como los creative commons.

Capacidad de generar redes de colaboracion, retroalimentacién y actitud comprometida
ante ellas.

Tabla 4. Competencia Mediatica. Dimensién de Procesos de Produccién y Difusion.
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E.1. Ambito de analisis

*  Capacidad de descubrir la manera de como las representaciones medidticas estructuran
nuestra percepcion de la realidad a menudo mediante comunicaciones inadvertidas.

*  Capacidad de evaluar la fiabilidad de las fuentes de informacion, extrayendo conclusiones
criticas tanto de lo que se dice como de que se omite.

* Habilidad para buscar, organizar, contrastar, priorizar y sintetizar informaciones
procedentes de distintos sistemas y de diferentes entornos.

*  Capacidad de detectar las intenciones o intereses que subyacen tanto en las producciones
corporativas como en las populares, asi como su ideologia y valores, explicitos o latentes,
adoptando una actitud critica ante ellos.

*  Actitud ética a la hora de descargar productos utiles para la consulta, la documentacion o
el visionado de entretenimiento.

*  Capacidad de analizar las identidades virtuales individuales y colectivas, y de detectar los
estereotipos, sobre todo en cuanto a género, raza, etnia, clase social, religion, cultura,
discapacidades, etc. Analizando sus causas y consecuencias.

* Capacidad de analizar criticamente los efectos de creacion de opinion y de
homogenizacion cultural que ejercen los medios.

*  Capacidad de reconocer los procesos de identificaciéon emocional con los personajes y las
situaciones de las historias como potenciar mecanismos de manipulaciéon o como
oportunidad para conocerlos, mejorar nosotros mismo y para abrirnos a otras experiencias.

*  Capacidad de gestionar las propias emociones en la interacciéon con las pantallas, en
funcion de la ideologia y de los valores que se transmiten en ellas.

E.2. Ambito de la expresion
*  Capacidad de aprovechar las nuevas herramientas comunicativas para transmitir valores y
para contribuir a la mejora del entorno, desde una actitud de compromiso social y cultural.
*  Capacidad de elaborar productos y de modificar los existentes para cuestionar valores o
estereotipos presentes en algunas producciones mediaticas.
* Capacidad de aprovechar las herramientas del nuevo entorno comunicativo para
comprometerse como ciudadanos y ciudadanas de manera responsable en la cultura y en la
sociedad.

Tabla 5. Competencia Mediatica. Dimension de ideologia y Valores.

F.1. Ambito de analisis

*  Capacidad de extraer placer de los aspectos formales, es decir, no solo de lo que se
comunica sino también de la manera de como se comunica.

*  Sensibilidad para reconocer una produccion mediatica que se adecue a unas exigencias
minimas de calidad estética.

*  Capacidad de relacionar las producciones mediaticas con otras manifestaciones artisticas
detectando influencias mutuas.

*  Capacidad de identificar las categorias estéticas basicas, como la innovacion formal y
tematica, la originalidad, el estilo, las escuelas y tendencias.

F.2. Ambito de la expresion

*  Capacidad de producir mensajes elementales que sean comprensibles y que contribuyan a
incrementar los niveles personales o colectivos de creatividad, originalidad y sensibilidad.

*  Capacidad de apropiarse y de transformar producciones artisticas, potenciando la
creatividad, la innovacion, la experimentacion y la sensibilidad estética.

Tabla 6. Competencia Mediatica. Dimensién de Estética.

Universidad Internacional de Andalucia, 2017



Educomunicacién en la UTPL. Un abordaje a través de sus gestores. | 29

3. Educomunicacion como campo del saber

Las nociones de saber han mutado constantemente en consonancia con la edad
historica de la humanidad, relacionandose ineludiblemente con las distintas épocas de su
desarrollo. Asi, por ejemplo la racionalidad moderna marc6 campos de accidon especificos
para las disciplinas instauradas dentro de un orden social al que debieron favorecer, dentro

de estas disciplinas: la educacion y la comunicacion.

Con la llegada de la posmodernidad, la determinacion del concepto de saber vuelca
su mirada a los procesos de aprendizaje, es decir a la forma en como los individuos se
apropian de dichos saberes. En la balanza, el peso se desplaza del —objeto- al —sujeto- de

estudio (Duran, 2009).

Al hilo de esta proposicion, conviene trasladar a esta investigacion el concepto
propuesto por Foucault (2003, p. 306) quien definiria al saber como «el conjunto de
elementos formados de manera regular por un préctica discursiva y que son indispensables

a la constitucion de una ciencia, aunque no estén necesariamente destinados a darle lugar».

Al hablar de Educomunicacion como un nuevo paradigma con componentes
argumentativos de novedosa conformacidon, se pretende comprender y resaltar su
importancia no solamente a través de lo comprobable desde el punto de vista positivista
que enmarca a los trabajos cientificos de las ciencias exactas, sino que se integra una
propuesta dialogica ejecutada por varios pensadores, maestros, comunicadores Yy
ciudadanos desde hace algunas décadas. A proposito Foucault (p. 305) sefialaria que «el
saber no entra tan solo en las demostraciones, también esta en ficciones, reflexiones,

relatos, reglamentos institucionales y decisiones politicas».
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Con base en estas expresiones, se puede seflalar que la expansion de la
Educomunicacion como campo del saber, dependeria en este momento historico de la
comprension efectiva de dos desafios (Soares, 2009, p. 204): la activaciéon de politicas
publicas a través de la movilizacion de varias estructuras y en un andlisis microfuncional,

de las garantias de autenticidad, libertad y cooperacion en el proceso.

La Universidad se constituye en el entorno propicio para la interpretacion y
transformacion de estos saberes (Larrea, 2013) en un conjunto de valores, ideas y
propuestas que impacten en la pertinencia de un aprendizaje profesional necesario y

participativo.

La gestion social, la productividad y el alcance de su dinamica dialdgica, compleja
historica, cambiante y diversa, (Souza, 2004) favorecera al desarrollo de un marco de

conocimiento abierto y conforme a la cosmovision de los conceptos educomunicacionales.

3.1. La competencia mediatica en la formacion universitaria y en los estudios de
comunicacion
La educacion mediatica a nivel universitario constituye un punto importante en la
construccion de transformaciones significativas para la comprension y el desarrollo del
conocimiento (Lopez & Aguaded, 2015), ain mas a nivel especifico de los estudios de

comunicacion donde se cuenta con la posibilidad de una irrupcion en la realidad mediatica.

La competencia comunicativa ya en el ambito de comunicacién social, debe
plasmarse como esencia y como materia, influenciada por esa realidad dialdgica propuesta
por Freire (2005), que se relaciona con el proceso reflexivo tanto por la capacidad de
comprender la estructura y contenidos de los medios, como por la capacidad intrinseca de

crear un discurso (Buckingham, 2005, Martin Barbero, 2003).
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Ya teniendo claro que la educacion, la informacién y la comunicacion en un sentido
amplio, son los ejes de un posible cambio positivo en aspectos cognitivos y actitudinales
de los colectivos asociados a diversas agencias de socializacion, es también necesario
ubicar en el panorama, las latentes carencias que aun existen en el proceso de ensefianza-

aprendizaje de las competencias asociadas a estos hechos sociales.

La Educomunicacion y sus paradigmas de educacion y competencia mediatica, han
de integrarse en todos los niveles educativos, desde infantil, primaria, secundaria y
bachillerato, sin descuidarse sino reforzdndose en la universidad, con especial en los
espacios donde se forma a los profesionales directamente vinculados con la comunicacion.

(Osuna, Lazo & Aparici, 2013).

Esta maxima constituye un reto trascendental para la carrera de Comunicacion
Social en el pais, desde la mirada a sus contenidos y al perfil de los profesionales en

formacion, siempre cambiantes y en evolucion.

Esto ha de entenderse debido a que las caracteristicas propias de la
Educomunicacion como propuesta teodrico — practica, la convierten en un area transversal a
todas las demads asignaturas dentro del propio programa formativo del comunicador, en el
que alumnado estd inmerso en una realidad comunicativa axiomadtica, desde la que va a

procesar cualquier informacion académica.

Pero ademas, existe la necesidad de vincular especificamente contenidos y procesos
pedagbgicos que estén directamente relacionados con las competencias mediaticas. El
objetivo final seria entonces, capacitar a los comunicadores (profesionales, investigadores,
docentes) en la implementacion critica de acciones comunicativas de calidad que fomenten

a su vez la educacion mediatica en la ciudadania.
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Como senala Aguaded (2013), el proceso de alfabetizacion medidtica puedo
lograrse gracias a la Educomunicacion, con lo que se evidencia su valor en la planificacion
de los contenidos en las mallas universitarias —a veces tan rigidas y conductistas- mediante
la composicion de propuestas educativas que favorezcan la formacion de ciudadanos
criticos y capaces de la socializacion, adquisicion y confrontacion de conocimientos

apegados a las necesidades del presente siglo.

Con mayor especificidad, también es relevante a nivel universitario, una educacion
en medios de comunicacidon propiamente dicha, entendida como un dmbito de estudio para
la educacion que favorezca las inherentes caracteristicas y cualidades que los medios
tienen de cara a la educacion y que refuerce sobre todo la disminucion de los riesgos de la

manipulacion informativa e informatica.

Con el desarrollo de los sistemas multimedia, producto de un trabajo intenso y una
inversion inconmensurable, las posibilidades de una comunicacion aplicada al progreso en
educacion y cultura se han masificado exponencialmente. Para muestra, el boton del
valioso intercambio comunicativo expresado a través de las redes de sociales y el lenguaje

«hipermedia».

Pero aunque Dominique Wolton (2009) expresara que el Siglo XX ha traido los
mayores progresos tecnoldgicos en el campo de la comunicacién; aun podemos ser
participes de que informacién o comunicacién no son conocimiento por si mismas. Es en
este proceso de socializacion donde la educacion cumple un papel trascendental; y sin ella

como mediadora, la tecnologia es todavia un mero instrumento.

El profesional en formacion, se debate diariamente con un tremendo peso

informativo, en el que las instituciones de ensefianza y los nucleos familiares van
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perdiendo terreno. Aunque no es posible cuantificarla, esta relacion es innegable asi como
su influencia en la realidad viva del alumnado, sirviendo en la mayoria del tiempo como
una escuela paralela. Aqui es imperativo el aporte de la educacion para la comunicacion

vista como una de restructuracion del modelo pedagogico que se imparte en la actualidad.

Para ahondar en nuestro andlisis, podemos hacer eco da las expresiones de Martin

Barbero (1999, p. 19):

...Esta diversificacion y difusion del saber, por fuera de la escuela, es uno de los
retos mas fuertes que el mundo de la comunicacion le plantea al sistema educativo
(...). Lo que esta acarreando en la escuela no una apertura a esos nuevos saberes sino
un fortalecimiento del autoritarismo, como reaccion a la pérdida de autoridad que
sufre el maestro, y la descalificacion de los jovenes como cada dia mas frivolos e

irrespetuosos con el sistema del saber escolar...

Puede acotarse en este punto algunas precisiones hechas por Oliveira Soares (2011)
al referirse a la creacion de la carrera de Educomunicacion de la Universidad de Sdo Paulo,

Brasil:

La recién creada Licenciatura en Educomunicacion de la Universidad de Sdo Paulo,
Brasil, busca una respuesta a la pregunta: ;Como preparar un profesional para la
interfaz comunicacion/educacion en condiciones de: a) promover en la comunidad
educativa el acceso critico a los mensajes mediaticos; b) garantizar el uso creativo y
eficiente de las tecnologias de la informacion; ¢) motivar maestros y alumnos a la
vivencia practica de una gestion compartida y participativa de los procesos de
comunicacion en los espacios educativos? ;Qué espacios le reservarian a este nuevo

profesional los medios de comunicacion y el tercer sector?
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Con todo esto, la Educomunicacién como «campo del saber» en la Universidad
debe reforzar la mision de convertir los medios y los sistemas de informacioén y
comunicacion en aliados, como paso firme en un territorio imprescindible para la

adquisicion y confrontacion de conocimientos.

3.2. Los profesores universitarios como agentes de cambio

En la sociedad del conocimiento, el manejo de ciertas competencias comunicativas
por parte de los docentes es muy necesario para perdurar en el compromiso de excelencia
en la educacion superior, entendiendo este ideal como el bien interno de la comunidades
universitarias modernas, con conexiones abiertas y flexibles (Gonzalvez, Garcia-Ruiz y

Aguaded, 2014).

Estas competencias comunicativas: mediaticas, audiovisuales, informacionales;
etc.; se valoran mucho més al comprender que la formacion de tercer y cuarto nivel no
comporta unicamente transmitir un cimulo de informaciones especializadas, sino también
ensenar procedimientos para buscar, seleccionar e interpretar con buenos criterios el
amplio acervo de conocimientos especializados relacionados con la futura profesion del
alumnado; propiciando asi la relacion fructifera entre profesorado y alumnado y entre el

profesor-investigador con la comunidad de su campo especifico.

Para fundamentar el criterio antes expuesto, recogeremos a continuacion como muy
valida la propuesta de Gonzalvez, Garcia-Ruiz y Aguaded (2014) sobre los puntos
definitorios de una aproximacion sobre la competencias mediaticas en educacion superior,
inherentes principalmente a la responsabilidad de los docentes, pero que calan sin duda a
también en la formacion de los discentes. Categorizadas en cuatro puntos importantes, se

muestran a continuacion:
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1. El manejo de plataformas de educacion virtual o el uso eficaz de las aulas
virtuales, las cuales incluyen la posibilidad de contactar masivamente con el
alumnado, colgar tareas y corregirlas, enviar la evaluacién a cada alumno, insertar

recursos para consulta del alumnado, etc.

2. Ser capaz de usar eficazmente la tecnologia apropiada para crear en el aula un
espacio abierto al mundo cientifico y educativo, desde el manejo de Internet y el
cafion de proyeccion, hasta el recurso a cualquier medio audiovisual (prensa escrita,

radio, cine y TV), medios que actualmente convergen en la red.

3. Contribuir a la construccién colectiva del conocimiento, dentro de la estructura
reticular y participativa propiciada por la red. Ello supone reconocer los derechos de
autor en producciones ajenas, ser capaz de detectar plagios por parte del alumnado,
participar aportando a la blogosfera informaciones o contenidos relevantes y

formativos, etc.

4. Relacionado con esto, el profesor competente podria ayudar o guiar a sus
estudiantes en el uso de los medios hacia la creacion de conocimiento, por ejemplo,
utilizando las herramientas 2.0 que favorecen el trabajo colaborativo, o abriendo
cauces para la produccion por parte de los estudiantes de conocimiento a través de
los medios, desde la edicion de videos hasta la creacion de blogs o el manejo de las

bases de datos.

Estas cuatro dimensiones se han postulado entendiendo que el trabajo colaborativo
propiciado por los medios abre las puertas a nuevas metodologias mas criticas y
participativas y conecta a la Universidad con modelos de aprendizaje dialdgico,

interactivo, creativo y diverso.
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La actual Ley Organica de la Educacion Superior (LOES) de Ecuador, indica entre
sus apartados el principio de calidad de la educacion superior, que hace referencia a la
busqueda constante y sistematica de la excelencia, la pertinencia, produccion Optima,
transmision del conocimiento y desarrollo del pensamiento mediante la autocritica, la
critica externa y el mejoramiento permanente. De igual manera, su Art. 145, refleja el
principio de autodeterminacion para la produccion del pensamiento y conocimiento que
consiste en la generacion de condiciones de independencia para la ensefianza, generacion y
divulgacion de conocimientos en el marco del didlogo de saberes, la universalidad del

pensamiento, y los avances cientifico-tecnoldgicos locales y globales.

De este modo, la legislatura pertinente al sistema de educacion superior sostienen la
produccion de algunos avances y mejoras en el campo de la competencia informacional y
audiovisual, orientados a nuevos y mas rigurosos estandares de calidad acorde a las

actuales funciones del profesor universitario.

3.3. La Educomunicacion en la propuesta educativa ecuatoriana

Ecuador se encuentra inmerso en el proceso que lleva a la consolidacion de la
llamada «sociedad mediatica». Desde 2002, las iniciativas de equipamiento tecnoldgico
han tomado fuerza, con la finalidad de acercar la TIC a los centros educativos,
principalmente a aquellos publicos, con menores posibilidades de acceso directo a dichas
tecnologias. Con estas acciones también se intenté dar impulso a los docentes en el uso

pedagogico de estas herramientas.

Tras afios de estancamiento, en 2006, se afianz6 la incorporacion de las TIC a
través del Libro Blanco de la Sociedad de la Informacién, que constituy6 el marco de la
politica sobre TIC en Ecuador (Comision Nacional de Telecomunicaciones [CONATEL],

2006).
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Recientemente se han se han realizado estudios sobre el uso de TIC en docentes
ecuatorianos, respecto de los cuales se estima necesario un plan tendiente a dotarlos de
competencias digitales, tanto por medio de la formacidon, como de la dotacion de
infraestructura, aulas con ordenadores, recursos informaticos, software educativo, portales

educativos y soporte técnico (Valdivieso Guerrero, 2010).

El Ministerio de Telecomunicaciones (MINTEL) present6 en agosto del 2011 los
resultados oficiales del primer estudio sobre el comportamiento de nifios y adolescentes
frente al uso de las tecnologias. En este estudio se evidencian resultados estadisticos que
demuestran un aprovechamiento maximo de los equipos electronicos: tomar fotos (34%),
grabar videos (43%), otras funciones: reloj (53%), despertador (60%), agenda electronica

(39%) o calculadora (44%) (Mendoza, 2015).

Pero a pesar de la intencidon sostenida de trasladar politicas de esta indole al
curriculo actual, estas atin no se trabajan de manera transversal. Esto pone en evidencia la
necesidad de definir nuevas destrezas que les permitan a los actores educativos desarrollar
competencias medidticas audiovisuales y digitales para una apropiacion efectiva de la

informacion.

Por otro lado, en Ecuador, la educacion en medios y el concepto de
Educomunicacion es relativamente nuevo (Marin, Diaz-Pareja & Aguaded, 2013) y
constituye un tema de interés, pues en los momentos actuales existen expectativas frente a
los medios de comunicacion social, tanto publicos como privados o comunitarios, los que

han sido puestos al escrutinio publico.

En el articulo 71 de Ley Organica de Comunicacion aprobada en 2013, la misma

que acoge la politica de Estado en materia del uso de las telecomunicaciones y el espectro
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radiofonico y audiovisual en Ecuador, se hace un pronunciamiento sobre las
responsabilidades comunes de los medios, y sobre la propension a la Educomunicacion y
la exigencia de desarrollar en la sociedad ecuatoriana nuevas competencias, basadas en la
practica de valores, la comunicacion efectiva y el desarrollo del pensamiento critico;
mediante la produccion y difusion de contenidos educativos que fomenten la produccion
nacional, la inclusion, la interculturalidad, la participacion ciudadana, la diversidad, los
valores, la identidad nacional, el respeto y cuidado de la naturaleza y la promocion de los

derechos humanos.

Cabe sefialar que los mayores aportes dados para el impulso de la educacion
mediatica en el pais han procedido desde iniciativas particulares de la academia, cuyos
estudios han detectado que los factores que mas inciden para estos efectos son el nivel de
acceso directo a las tecnologias asi como la variante generacional, siendo la motivacion y
la necesidad de practica un punto en el que confluye el interés de los docentes y los

estudiantes.

Es oportuno en este apartado citar la obra del ecuatoriano Parra (2010), quien
establece una vision de las raices epistemologicas de situaciones de educacion y
comunicacion como indispensables y expresa parafraseando a Pasquali, que «la aberrante
reduccion del fenomeno comunicaciéon humana, al fendmeno medios de comunicacion

constituye un caso de perversion intencional de la razon, de tosco artificio ideologico».

3.4. Abordaje del curriculo de la Titulacion (carrera) de Comunicacion Social y su

relacion con la perspectiva educomunicadora.

La Licenciatura de Comunicacion Social de la Universidad Técnica Particular de
Loja (UTPL) se creo en el ano 2000 y tiene una duracion de 4 afios (8 ciclos académicos).

De acuerdo a la clasificacion de la UNESCO, la Titulacion de Comunicacion Social
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corresponde a las siguientes ramas de conocimiento: Area de Ciencias Sociales, Educacion

Comercial y Derecho, sub area de Periodismo e Informacion.

Su objetivo es formar profesionales capaces de planificar, ejecutar y dirigir
proyectos que vinculen comunicacidn, educacion y desarrollo. Ademas de conocer y
manejar las tecnologias de la informacién y comunicacidon con las que promoverd el
desarrollo social para acercar una educacion en valores a través de los medios, tendra la
suficiente formacion cultural, cientifica y técnica que le permitird un manejo ético de la

comunicacion.

La Titulaciéon de Comunicacion Social, cuenta desde el 2012 con el soporte
académico y de investigacion del Departamento de Ciencias de la Comunicacion, debido a
la reestructuracion llevada a cabo con fines académicos y de politica de redisefio de los

objetivos institucionales.

Vinculado a la tematica que cohesiona la presente investigacion, se puede sefalar
que el profesional en formacion de la UTPL puede afirmar su campo ocupacional en
procesos de asesoria de imagen, politica y otros procesos de Educomunicacion. Por otra
parte, dentro de las competencias especificas que se desarrollan en esta titulacion se
senalan: «Distinguir la vision general, tedrica y practica sobre la comunicacion y los
medios de comunicacién, utilizando las nuevas tecnologias bajo los pardametros de la
Educomunicacion» y «Relacionar la Educacion y Comunicacion para analizar de manera

critica y reflexiva el rol de los medios».

Relacionado al tema, el Departamento de Comunicacion de la UTPL durante el afio
2015 y el presente 2016 ha puesto en marcha el proyecto Educomunicacion, Innovacion y

Cultura Digital, coordinado por el Dr. Abel Suing Ruiz y cuyos objetivos principales son:
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* Analizar interdisciplinar y transdisciplinar la comunicacion y la educacion.
Investigar las formas y contextos de:

* Lautilizacion y recepcion critica de los medios de comunicacion,

* Lapedagogia de la comunicacion y la imagen,

* Laeducacion para la television,

* La didactica de los medios audiovisuales,

* La educacion mediatica, educacion en y para la comunicacion, y

* La utilizacion de las tecnologias de la comunicacion.

* Estudiar las relaciones de la Educomunicaciéon con el periodismo, la

comunicacion y redes sociales digitales.

Fruto de esta aproximacion morfolégica y funcional realizada por la UTPL,
mediante la ejecucion de programas y proyectos multidisciplinarios de investigacion en
torno a Educomunicacion y cultura digital en Ecuador, se ha llevado a cabo una primera
actividad denominada «Educomunicacién y Cultura Digital en la Zona 7 de Ecuador»,
cuyo objetivo principal es describir y analizar el consumo y uso de los medios de
comunicacion en los estudiantes del pais, con énfasis en la Zona 7 para a su vez contribuir

a la mejora de la alfabetizacion mediatica de los estudiantes y profesores de este contexto.
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Universidad Internacional de Andalucia, 2017



Universidad Internacional de Andalucia, 2017



Educomunicacién en la UTPL. Un abordaje a través de sus gestores. | 41

1. Contextualizacion y justificacion de la investigacion

La cotidianeidad de la vida estd marcada cada vez mas por las rutinas que imponen
los medios de comunicacion y la tecnologia avanzada. Las nuevas generaciones son
protagonistas de cambios trascendentales en las formas de lectura de esta nueva realidad,

sus modelos de conocimiento se desarrollan ahora con la pauta de estas plataformas.

La Universidad como centro formal de la educacion de nivel superior, que para ser
competitiva y apreciada ha tratado en la Gltimas décadas de ponerse a tono con las nuevas
metodologias de aprendizaje y pasar de ser un mero transmisor de conocimientos a gestar
propuestas de innovacion e investigacion en campos de trabajo reales, debe comprender
como necesaria e inminente la integracion de los nuevos medios a su cultura de
interpretacion e incorporacion de las cualidades necesarias para acercar a sus participantes

— estudiantes y docentes- a un mundo cada vez mas globalizado, desafiante y selectivo.

De ahi la necesidad de educacion en y con medios de comunicacion en aquellas
instituciones que deben erigirse con epicentros de la cultura, la genialidad y la originalidad,
no para medir fuerzas, sino para empatar con los nuevos brios de los jovenes; que traen
consigo una necesidad de formacidon experiencial, dada por los multiples vinculos que
traen incorporados, que ya vienen en su ADN y se forman a lo largo de su nifiez y

adolescencia.

Por ello, se constituirian dos cometidos de gran relevancia: El primero, dar
continuidad a un proceso de alfabetizacion mediatica como una competencia trasversal del
profesional en formacion para que contribuya de manera significativa desde todos sus

ambitos a generar aprendizajes que respondan a las necesidades sociales, mediante su
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integracion en el curriculo formal; con mucho mas sentido en las Escuelas de
Comunicaciéon, y en el caso particular de esta investigacion a la Titulaciéon de

Comunicacion Social de 1la UTPL.

Y el segundo cometido y pretension formal de la presente investigacion, es la
valoracion de la Educomunicacion como «campo del saber», con la consigna previa de
que la investigadora ha trabajado con grupos de estudiantes en la materia en cuestion y las
ideas que tiene los jovenes sobre su funcion y aporte se tornan ain muy difusas e

infravaloradas.

Como finalidad ultima, este analisis permitira dar forma a la implementacion de
estrategias globales para la administracion y establecimiento de programas formativos en
torno a la competencia mediatica —educar con y para los medios- dirigidos a los diferentes
sectores implicados: vision estratégica de los administradores de la Universidad, docentes

y estudiantes y con mayor énfasis futuros profesionales de la comunicacion.

2. Objetivos de la Investigacion

2.1. Objetivo General

Valorar el desarrollo de la Educomunicacion como «campo del saber» a través de la

percepcion de los gestores académicos y los docentes de la Titulacion de Comunicacion

Social de la UTPL.

2.2. Objetivos especificos

* Seleccionar las asignaturas con mayor relacion directa con las dimensiones e
indicadores de la competencia mediatica y sus actividades complementarias (proyectos

de vinculacion, de investigacion, iniciativas de innovacion).
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* Definir los documentos importantes (unidades de andlisis) segin la muestra de
asignaturas seleccionadas, para el anélisis de los contenidos que en estas se proponen y
de las actividades inmersas, con la finalidad de determinar el desarrollo de la
Educomunicacion como «campo del saber» en Comunicacion Social de la UTPL.

* Conocer la percepcion acerca de la Educomunicacion (determinar su importancia) que
tienen los docentes y los gestores de la carrera de Comunicacion Social.

* Valorar los niveles de presencia que tiene la Educomunicacion, es decir, si dentro de la
titulacion la misma se define, se entiende, se transmite parcial o integralmente.

* Valorar si los conceptos esenciales de la Educomunicacion estan implicitos o si son
puntos especificos los que la tratan en los planes docentes de las materias

seleccionadas.

3. Disefo metodoldgico

Para garantizar una investigacion idonea a la medida de las facultades previsibles,
esta se debe fundamentar en un disefio metodolégico congruente y de acuerdo a los
objetivos trazados desde el momento en el que se define la problematizacion y alcance de
la misma. Este marco metodologico es indispensable para definir qué métodos o

herramientas se utilizaran en un estudio.

Tratandose de una realidad social la que se expone, no es propicio limitar el
proceso a una mera cuantificacion de elementos, sino que mas bien es conveniente derivar
en métodos no excluyentes y complementarios entre si, que permitan tanto una
cualificacion de contenidos, como una forma de conocer datos mds exactos y sus
particulares relaciones, dada la complejidad de este tipo de fenomenos que requieren de

métodos que avizoren los nuevos paradigmas de la investigacion en ambitos sociales.
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4. Metodologia propuesta

Corbetta (2007, p. 40), afirma que cuando queremos conocer un determinado fenémeno
social, las mejores formas de obtener informacidn son: analizar, observar y preguntar. Por
ello se define como una metodologia pertinente para la presente investigacion a aquella

que utilice elementos —descriptivos-.

De esta forma se definen como método a utilizar el andlisis de contenido en
complemento con la entrevista a profundidad estructurada. A continuacidn se detallan las

caracteristicas de los mismos.

4.1. Analisis de contenido

De forma general, el andlisis de contenido es un método que busca descubrir las
caracteristicas de un mensaje recogido en un documento escrito o en algunas ocasiones
audiovisual. Bardin (1986, p.29) lo define como «conjunto de técnicas de andlisis de las
comunicaciones que buscan —mediante procedimientos sistematicos y objetivos de
descripcion del contenido de los mensajes- obtener unos indicadores (cuantitativos o no)
que permitan la inferencia de los conocimientos relativos a as condiciones de
produccion/recepcion de estos mensajes». Berelson (1952, p. 18) sefala, en este sentido,
que permite « la descripcion objetiva, sistematica y cuantitativa del contenido manifiesto

de las comunicaciones, con el fin de interpretarlasy .

Fernandez (2002, p. 37) senala que el analisis de contenido «consiste en clasificar, ordenar,
extrapolar diversos elementos de un mensaje en categorias con la finalidad de hacer
aparecer de la forma mas clara posible su sentido». Los usos posibles del andlisis de
contenido se centran en describir y comparar tendencias, identificar actitudes o valores

presentes en un grupo de personas u organizacion, respecto un tema de interés social a
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través de un documento cuyo contenido sea pertinente y se apegue a los objetivos de la

investigacion.

4.1.1. Tipo de analisis de contenido

Dado que el objetivo general de esta investigacion es valorar a la Educomunicacion
como «campo del saber» en la carrera de Comunicacion Social de la UTPL, estamos frente
a un panorama que exige analizar el contexto y las impresiones, metas y actitudes
subyacentes que se recogen en los documentos que serviran como base para la

interpretacion.

Considerando factible coincidir el tipo de analisis que se utilizard con dichos
objetivos, se escoge el de tipo cualitativo, dado que es aquel que permite verificar la
presencia de temas, de palabras o de conceptos en un contenido, conociendo que la
importancia que estos Ultimos criterios tienen, radican en la novedad, el interés y el valor

del tema en discusion, es decir su presencia o su ausencia.

4.1.1.1. Proceso de construccion del instrumento para el analisis de
contenido
Para llevar a cabo la investigacion, utilizaremos la metodologia de analisis de
contenido propuesta por Fernandez (2002), pues nos permitira sistematizar un proceso de
andlisis coherente con los objetivos de la investigacion. A continuacion se establecen una

serie de etapas de acuerdo a lo propuesto por la autora:
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a. Definicion de b. Definicion de c. Eleccion de
objetivo del unidades de documentos de

analisis analisis analisis

; d. Formulacion
de categorias y de los criterios

subcategorias de andlisis
de analisis

Definicion de glosario de términos

Figura 1. Etapas de analisis de contenido relacionados con la Educomunicacion:

palabras clave.

4.1.1.1.1. Desarrollo del proceso

a. Definicion del objetivo del analisis

Los objetivos de este andlisis estan alineados a los propositos generales de la
investigacion, que tienen que ver con la identificacion y relacién de las actitudes,
incidencias y acciones descritas en los documentos seleccionados de la titulacion de
Comunicacion Social de la UTPL, con la finalidad de identificar la importancia de la
Educomunicacion como «campo del saber» a través de su cotejo con las unidades de

analisis propuestas.

b. Definicion de las unidades de analisis

Las unidades de andlisis son los segmentos que interesa investigar del total de
contenido del mensaje, susceptibles posteriormente de ser expresados y desglosados en

categorias y subcategorias.

Para poder aproximarnos a la valoracion de la Educomunicacién, se cree
conveniente definir las unidades de analisis tomando como base el contexto mas proximo

en el que se desarrolla la titulacion, siendo este su programa formativo o malla curricular.

Universidad Internacional de Andalucia, 2017



Educomunicacion en la UTPL. Un abordaje a través de sus gestores. | 47

PROGRAMA FORMATIVO DE LA TITULACION DE
COMUNICACION SOCIAL
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D Troncales de titulacion = 89 créditos - Complementarios = 26 créditos
|| Formacion basica = 28 créditos || Genéricos de titulacién = 38 créditos
. Libre configuracion = 23 créditos - Gestién Productiva = 51 créditos

Imagen 1. Malla del Programa Formativo de la Titulacion de Comunicacion Social de la UTPL

De esta forma y dada la extension de la malla (nimero de materias que lo
componen), es necesario en primer lugar realizar una seleccion de las asignaturas
(componentes académicos) que seran utilizadas para el andlisis de sus documentos y

actividades mas importantes.

Esta seleccion parte de la consigna de que varias de las dimensiones de la
educacion medidtica ya estan incluidas -de manera parcial o transversal- en los diversos
planes de estudios de comunicacion (Ferrés & Piscitelli, 2012), por lo que el criterio de
escogimiento radica en la relacion mas directa de las materias con este concepto, a su vez
concordante con la declaracion de sus contenidos minimos y competencias’, por considerar
que pueden tener una voluntad més expresa dentro del programa formativo para educar a

los futuros comunicadores en este ambito.

7 La declaracion de los contenidos minimos pertenece al documento electronico “programas docentes resumidos”, a su vez perteneciente
al indicador malla curricular del sitio web del programa formativo de la titulacion de comunicacion social de la UTPL:
http://presencial.utpl.edu.ec/alumnos/?q=comunicacion-social/programas-docentes-resumidos

e 2
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Las asignaturas seleccionadas para el andlisis de su contenido segiin los procesos

propuestos son:

Asignatura Ciclo académico al que
pertenece
Géneros periodisticos II
Fotoperiodismo A%
Television v
Educomunicacion v
Periodismo Digital VI

Tabla 7. Asignaturas seleccionadas para el analisis de contenido

Matriz de relacion entre los componentes y las dimensiones de la competencia

mediatica

De acuerdo con las determinaciones seflaladas, se describe a continuacién los
contenidos y objetivos de aprendizaje de las asignaturas seleccionadas para el presente
analisis y su relacion con los indicadores y dimensiones de la competencia mediatica.
Entendiendo como asignaturas relacionadas a las que abordan de forma directa el concepto

de las dimensiones de Ferrés y Piscitelli (2012) anteriormente descritas en el marco

teodrico.

Asignatura Contenidos minimos y Relacion con concepto de
objetivos de aprendizaje competencia mediatica
(dimensiones e
indicadores).
Géneros periodisticos (I | « Estudio tedrico-practico de la Relacion prominente con los
Ciclo de la Titulacion) escritura y oralidad periodisticas | pardmetros de la dimension

a través de los distintos textos y | A. Lenguaje.
géneros al uso.

* Explicacion y aplicacion de las
modalidades periodisticas que
narran y relatan los hechos de
actualidad.

¢ Conocimientos basicos de
retérica y argumentacion
aplicados a los discursos
informativos.

* Estudio de la produccion
informativa de diferentes areas
de especializacion periodistica,
asi como de las tendencias que
desarrolla esta materia con los
diferentes soportes, medios y
sistemas: politico, econdmico,
cultural, de sociedad, deportivo,
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cientifico, local, de
investigacion y precision, etc.

Fotoperiodismo (V Ciclo . Qué es la fotografia? ;Para qué | Relacion prominente con los
de Titulacion) sirve? La foto como arte y como | parametros de la dimension
industria. D. Procesos de produccion
* Dominio de las técnicas basicas | Yy difusion, F. Estética
de fotografia.
* Ellenguaje fotografico.
* FEl mensaje de la fotografia.
*  Del documentalismo al
periodismo 1839-1880.
e El fotoperiodismo en teoria
/Teoria de la imagen
periodistica.
* El fotoperiodismo en la practica.
Definicion del fotoperiodismo
* Los significados de la fotografia
* Desarrollo del fotoperiodismo.
La fotografia como herramienta
al servicio de la comunicacion.

Television (IV Ciclo de *  Escritura de guion para Relacion prominente con los
laTitulacion) informativos, reportajes, parametros de la dimension
documentales y ficcion D. Procesos de produccion
audiovisual. y difusion, F. Estética
* Formas y técnicas del
espectaculo.

* Teorias del relato audiovisual, la
dramaturgia y la puesta en
escena.

e Ideacion de nuevos formatos.

* Direccion audiovisual:
television, video.

* Aplicaciones creativas basicas
sobre escenografia, iluminacion
y direccion de fotografia.

* Edicion y posproduccion
audiovisual y multimedia.

*  Documentacion en soportes
analogicos y sistemas digitales.

e Conocimiento y aplicacion de
las tecnologias y de los sistemas
utilizados para procesar,
elaborar y transmitir en los
medios audiovisuales y
multimedia.

* Locucion y presentacion en
television.
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Educomunicaciéon (IV
Ciclo de la Titulacion)

Periodismo Digital (VI
Ciclo de Titulacion)

Conocimiento critico de la
influencia de los medios de
comunicacion en la educacion y
en la relacion de los medios con
la escuela.

Funciones comunicativas de los
medios: informacion,
persuasion, entretenimiento.

Fundamentos de la
comunicacion digital: hipertexto
y redaccion periodistica.
Conocimiento y aplicacion de
las tecnologias y de los sistemas
utilizados para procesar,
elaborar y transmitir

informacion en medios digitales.

El proposito fundamental de
la investigacion es figurar el
papel de esta asignatura en
el tratamiento la mayor parte
de dimensiones de la
competencia mediatica.

Relacion prominente con los
parametros de la dimension
A. Lenguaje B. La
Tecnologia

Tabla 8. Relacion entre los componentes y las dimensiones de la competencia mediatica

c. Eleccion de documentos de analisis

Definidos los objetivos y las unidades de andlisis, con el puntual interés de valorar

la importancia que se le da a la Educomunicacion en la Titulacion de Comunicacion, se

procede a una busqueda detallada de documentos que pudieran brindar informacién

importante sobre la tematica de investigacion. De esta manera, se procedio a escoger a los

planes docentes (planes de estudio o syllabus) de las asignaturas seleccionadas como

fuente principal para la consecucion de la investigacion y sus objetivos.

Dicha eleccion se realiza dada la necesidad de conocer y valorar la naturaleza,

orientacion y tendencias de las propuestas realizadas por quienes imparten estas materias e

intervienen en formar de esta manera a los futuros educomunicadores, con respecto al

tratamiento de las dimensiones de la competencia audiovisual y digital en sus propuestas

educativas.

Universidad Internacional de Andalucia, 2017



Educomunicacién en la UTPL. Un abordaje a través de sus gestores. | 51

Es importante mencionar que ademds se procederd a analizar los documentos
descriptivos de proyectos relacionados con el modelo de ensefianza-aprendizaje vinculados
directamente con las actividades y la formulacion de los objetivos de aprendizaje de las
asignaturas elegidas, como es el caso del programa de investigacion 2015-2016
«Educomunicacion y Cultura Digital en la Zona 7 de Ecuador», en el que participan
docentes y estudiantes de la titulacion. Esta informacion se puede revisar en el ANEXO 1

del presente trabajo.

Definicién de Plan Docente del componente académico®

El Plan Docente de las asignaturas de las titulaciones que ofrece la UTPL, es la declaracion
de lo que el o los docentes pretenden alcanzar durante el proceso de ensefanza-aprendizaje
de la asignatura. Es elaborado por la planta de docentes de nuestra institucion,
quienes disefan y estructuran los resultados de aprendizaje esperados para lograr el
desarrollo de las competencias que integran el perfil de egreso de la titulacion. La UTPL ha
establecido un formato estandar para el disefio del Plan Docente con el propdsito de que
todos los docentes planifiquen de manera eficiente la asignatura. El Plan equivale a un
mapa de la asignatura, incluye informacion importante para los estudiantes, profesores,

departamentos y titulaciones.

d. Formulacion de categorias y subcategorias de analisis

Segun Fernandez (2007, p. 39), «las categorias estan compuestas por las variables
que se presenta en la hipétesis, por lo que reflejan las reflexiones hechas, a partir de las
perspectivas tedricas adoptadas para cada investigacion en particular y se transforman en

los distintos niveles donde se expresan y desglosan las unidades de analisis».

¥ Concepto tomado del apartado: http://innovaciondocente.utpl.edu.ec/elaborar-plan
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Para la formulacion y subsiguiente sistematizacion de las categorias y subcategorias
de analisis se tom6 como base las dimensiones marco de la publicacion «Curriculum AMI
para profesores» (Wilson et al., 2011, p. 21), considerando claves los conceptos que en

este se abordan para lograr auscultar los contenidos de los documentos a analizar a través

de la herramienta de analisis de contenido.

DIMENSIONES DEL CURRICULUM

Areas clave del Conocimiento de los Evaluacidn de los

curriculum medios & informacidn medios & informacidn los med
para &l discurzo infarmacién
democritico

Politica y Visidn

Curriculum ¥
evaluacidn

Fedagogia

Medios e informacian

Organiacidn y
administracidn

Desarrallo profesional
de los profesionales

Imagen 2. Marco del Curriculum AMI para profesores
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El documento en mencion recoge que entre los beneficios de la AMI
(Alfabetizacion Mediatica e Informacional) estdn el mejoramiento de la calidad del
proceso de ensefanza y aprendizaje que dota a los profesores de un conocimiento
enriquecido que les permite a su vez el empoderamiento y un conocimiento crucial sobre
los fines democraticos de los canales de comunicaciéon masiva, que se debe también
impregnar en los futuros ciudadanos, en conjunto con la capacidad de evaluar de la gestion

de estos en la sociedad actual (Wilson et al., 2011, p. 21).

En cuanto al disefio de las categorias, se puede mencionar que para la
sistematizacion de su andlisis se tomaron en cuenta las caracteristicas principales para su

6ptimo uso:

* Pertinencia, pues fueron disefiados para que se adecuen a los propositos de la
investigacion.

* Exhaustividad, pues permiten la inclusion adecuadas de las diferentes subcategorias
propuestas.

* Y la exclusividad mutua, pues se intentd en la mayor medida posible que cada
categoria y sus subsecuentes subcategorias, analicen y definan diferentes aspectos

de la tematica de analisis.

Las categorias quedan establecidas de la siguiente manera:

1. Formacioén sobre Educomunicacion

2. Relacion de la Educomunicacion con la metodologia docente para el proceso de
enseflanza — aprendizaje del componente

3. Actividades de Innovacion Docente relacionadas con los pardmetros de la
Educomunicacion

4. Desarrollo y produccion especifica de contenido de acuerdo a los parametros de

la Educomunicacion

Matriz de relacion entre las categorias y subcategorias de analisis con las areas clave

del Curriculum AMI

Para el correcto uso de las categorias y sus correspondientes subcategorias, como

parte integral de la construccion del instrumento, es procedente catalogar y relacionar su
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funcién dentro del andlisis, de acuerdo a los criterios que se formulan en el Marco del
Curriculum AMI para profesores (UNESCO 2011), dado que este documento cuenta con
elementos validos para el analisis de la vigencia de las propuestas educomunicativas en los

documentos de las asignaturas seleccionadas.

Areas clave Curriculum Categorias Subcategorias
AMI
Politica y Vision 1. Formacion sobre e Implicacion del concepto
Educomunicacion de Educomunicacion en
Medios e informacion los contenidos impartidos.
e Implicacion del rol del
Organizacién y profesional en formacion
Administracion como «educomunicador».

* Importancia otorgada al
concepto de la
Educomunicacion.

* Fomento de la
alfabetizacion mediatica.

* Fomento de la capacidad
critica del estudiante.

Pedagogia 2.Relacion de la * Competencias a trabajar
Educomunicacion con la definidas por el docente

Medios e informacién metodologia docente para el relacionadas con la
proceso de ensefianza — Educomunicacion.

Curriculum v evaluacién aprendizaje del componente | ¢ Dedicacion de tiempo

clase para actividades
relacionadas con
Educomunicacion.

e Actividades para el
aprendizaje autonomo
relacionadas con
Educomunicacion.

* Uso competente de la
tecnologia por parte del
docente.

e Utilizacion de los medios
de comunicacion
audiovisuales y digitales
como herramientas para
ensefar determinados
contenidos.

* Sistema de evaluacion de
la asignatura.

Pedagogia 3. Actividades de Innovacién | « Actividades importantes
Docente relacionadas con los realizadas.

Desarrollo profesional de los | parametros de la e Actividades participantes

profesores en convocatorias de
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Educomunicacion innovacion docente.
Medios e informacion 4. Desarrollo y produccion *  Produccion especifica de
especifica de contenido de contenidos educativos y
acuerdo a los parametros de culturales.
la Educomunicacién *  Uso competente de la
tecnologia por parte de los
estudiantes.

e Atencion a las emociones
en los mensajes de los
medios de comunicacion y
su relacion con las
dimensiones e indicadores
de la competencia
mediatica.

Tabla No. 9 Relacién entre las categorias y subcategorias de analisis con las areas clave del Curriculum AMI

e. Formulacion de los criterios de analisis

Este proceso previo a la construccion definitiva de la herramienta de analisis de
contenido, consiste en la creacion de parametros que permitan la -lectura- de las unidades
de andlisis a través de las respectivas categorias y subcategorias identificadas en los pasos

anteriores, su transformacion en unidades de registro y su posible cuantificacion.

Las variables fueron establecidas de acuerdo a las necesidades de analisis de los

documentos y consisten en los siguientes elementos:

* En primer lugar, se realizard una descripcion general de cada elemento del
documento en correlacion con cada subcategorias de andlisis descrita en la
herramienta, lo que nos podra dar cuenta del estado general de la asignatura con
respecto a su relacion con la educacion mediatica y sus principales conceptos. En
esta variable de andlisis se pretende abordar de manera general los incisos mas
importantes de los documentos y hacer un mapeo general, concordante con el
objetivo de la investigacion.

* Subsiguiente a la descripcion, se plantea hacer un rastreo de los términos clave del
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concepto de Educomunicacion, con la finalidad de observar su aparecimiento en la
planificacion docente de las asignaturas (documentos a analizar), esto sujeto a
observar el desarrollo de algunos objetivos de aprendizaje y actividades que
promuevan las nociones de educacion mediatica. Para ello, habra que elaborar un
glosario de términos que identifiquen aquellos aspectos mas relevantes del
concepto de Educomunicacion y de cada una de las dimensiones analizadas.

* En tercer lugar, se propone realizar un cruce comparativo de la relacion de los
diferentes elementos que componen los planes docentes con las dimensiones e
indicadores de la competencia medidtica propuestos por Ferres y Piscitelli (2012) y
recogidos en el marco tedrico del presente trabajo.

* Finalmente, se encuentra un espacio en la herramienta de andlisis dedicado a la
cuantificacion de la incidencia del concepto de Educomunicaciéon en los
documentos seleccionados. Con esto se espera tener una idea general de la
presencia o no, de los temas mas relevantes de la Educomunicaciéon mediante la

anotacion 0 = ausencia total o muy poca presencia, o 1 = notable o total presencia.

4.1.1.2. Instrumento de analisis de contenido

El instrumento que nos va a permitir el analisis esta constituido por los elementos
previamente descritos, es decir, toma como base las categorias y sus correspondientes
subcategorias para su abordaje a través de las variables de andlisis: una descripcion general
y una relacion con el concepto de competencia medidtica més un casillero destinado a la

cuantificacion de la presencia del concepto de Educomunicacion.

Esa comparacion y sistematizacion, que se elaborard con el fin de identificar el
tratamiento de la educacion mediatica en la Titulacion de Comunicacion Social de la

UTPL, parte del disefio original del instrumento aplicado en el sub-proyecto de
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investigacion espanol «La Ensefianza Universitaria ante la competencia en comunicacion
. . 9 .

audiovisual en un entorno digital» ~desarrollado en torno a dos grandes ejes: la

competencia en comunicacion audiovisual y el peso de las emociones en los procesos

inconscientes y sensoriales de la interaccion con las pantallas por parte de la sociedad.

Esta investigacion realizada por un grupo de profesores/investigadores de varias
universidades espanolas, con el fin de indagar los tipos de aproximacién a los ejes
anteriormente descritos (expresividad, sociabilidad o apego tecnoldgico), coincide con los
criterios de formulacion del presente trabajo, ademds de poseer un alto indice de fiabilidad

gracias a su notable referencia y consistencia cientifica.

La aplicacion del formato del instrumento para el analisis de los documentos

seleccionados se puede observar en el ANEXO 2 del presente trabajo.

4.2. Entrevista

Segun Olabuénaga (2012), la entrevista «es una técnica para obtener informacion
mediante una conversacion profesional, = enmarcada en un estudio analitico de

investigacion o para contribuir en diagnosticos o tratamientos sociales».

El analisis de contenido propuesto, se complementard con la aplicacion de
entrevistas a los docentes responsables de las asignaturas seleccionadas y al Coordinador
de Titulacion de la carrera de Comunicacion Social, como gestor principal de la titulacion

a través de su disefio curricular asi como de sus principales campos formativos.

9 Sub-proyecto enmarcado en el Proyecto «La competencia en comunicacién audiovisual en un entorno digital.
Diagndstico de necesidades en tres ambitos» Liderado por el investigador espafiol Joan Ferrés Prats y realizado
por mas de 19 entidades de educaién superior espafoles.
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Mientras que la sistematizacion de los elementos categoricos de los documentos
(andlisis de contenido) da cuenta de una extraccion empirica de sus factores mas relevantes
a través de la herramienta propuesta y una serie de indicadores derivados de esta, la
entrevista aportara una vision de corte cualitativo y con un cierto matiz dado por la vision
de quienes son protagonistas, en conjunto con los estudiantes, del proceso de ensefianza —

aprendizaje de la carrera.

La entrevista sera utilizada para evaluar las actitudes y capacidades de los
formadores en cuanto al conocimiento y apego al concepto de la Educomunicacion y sus

paradigmas, y servira para el contraste y triangulacion de la informacion recabada.

4.2.1. Diseiio y estructuracion de la entrevista

Para la presente investigacion se utilizara la técnica de entrevista en profundidad
estructurada, por considerar pertinentes sus caracteristicas para los objetivos planteados.
Este tipo de entrevista permite que los temas sean organizados por el investigador con la
finalidad de otorgarle un cierto control al tener preguntas preparadas de antemano y
planteadas en un orden determinado, pero dando espacios para que el entrevistado se
despliegue en cada interrogante, suponiendo un didlogo. Como apoyo a esta Ultima
connotacion se puede mencionar que el tiempo de la entrevista es de una hora en promedio

y se realizara presencialmente.

En cuanto al disefio del instrumento, es muy importante mencionar que el formato
del guion corresponde al disefiado para el «Proyecto Compecav» (La Ensefianza
Universitaria ante la competencia en comunicacion audiovisual en un entorno digital),
debido a la coincidencia de su temadtica y criterios con el desarrollo del presente trabajo y

sobre todo pensando en afianzar la fiabilidad de la investigacion.
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Con esta técnica también se persigue valorar las actitudes y conocimientos con
respecto a la importancia otorgada a la competencia en comunicacion audiovisual y a las
nociones de Educomunicacion que puedan estar inmersas en los intereses didacticos y de

generacion de conocimientos de los docentes.

El diseno del instrumento de entrevista se encuentra en el ANEXO 3 de la presente

investigacion.

5. Resultados de la investigacion

Teniendo en cuenta la informacion recogida a través del andlisis de contenido de
los documentos (planes académicos) pertenecientes a las materias seleccionadas y de las
entrevistas a profundidad que se realizaron a los 5 docentes responsables de estas
asignaturas asi como al Coordinador de Titulacion de Comunicacion Social de la UTPL, se
procedié a elaborar una tabla de recoleccion de datos a manera de hoja de ruta que define
algunos macrotemas y subtemas, con el objeto de resumir comparativamente los datos y
las expresiones formuladas mediante las dos metodologias utilizadas para la presente

investigacion.

Las categorias formuladas en la herramienta de comparaciéon responden a los
criterios fundamentales y de partida, con la finalidad de abordar el estado actual de la
Educomunicaciéon como campo epistemoldgico y formativo en la carrera de Comunicacion

Social de la UTPL.
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Categorias

Criterios

Informacion de importancia
preliminar

Experiencia del docente

Concepto de Educomunicacion

Conocimiento del concepto
«educacion mediaticay.
Formacién que ha recibido sobre
Educomunicacion y participacion
en actividades relacionadas con
Educomunicacion, de caracter
investigativo o de vinculacién
con la sociedad.

Implicacion e importancia que le
da al concepto de educacion
mediatica y al rol del profesional
en formacion como «edu-
comunicadory.

Actual atencion de la
Educomunicacion en la
universidad.

Qué significa que el estudiante
sea competente mediaticamente.

Actividades formativas en la
asignatura

Implicacion e importancia que se
da a la Educomunicacion en la
construccion del plan docente.
Trabajo en el estudiante:
Capacidad critica, competencia
mediatica y procesos de
alfabetizacion en el estudiante.
Relacion con la
Educomunicacion de las
competencias a trabajar en la
asignatura (definidas por el
docente en el syllabus).

Trabajo de las dimensiones de la
competencia mediatica en la
asignatura: Dimensiones que
considera mas y menos
importantes y su relacion con las
actividades, contenidos y
resultados de aprendizaje de la
materia.

Aspectos metodologicos del
docente

Uso competente de la tecnologia
y los medios de comunicacion
por parte del docente para el
proceso de ensefianza
aprendizaje.
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Metodologia del docente para
impartir la asignatura.
o Sistema de
Evaluacion de la
asignatura.

Plano de la expresién/creacion.
Produccion de contenidos
culturales.

Desarrollo y produccion
especifica de contenido de
acuerdo a los parametros de la
Educomunicacion.

Atencion a las emociones en los
mensajes de los medios de
comunicacion y su relacion con
las dimensiones e indicadores de
la competencia mediatica.

Tabla No. 10 Macro y subtemas para analisis de resultado de investigacion.

5.1. Analisis de los resultados de la investigacion
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5.1.1. Experiencia de los docentes de la carrera de Comunicacion Social de la

UTPL, como punto de analisis previo de su sensibilidad ante las

necesidades de Educomunicacion en la titulacion.

Segun la informacion cotejada a través de la entrevista a profundidad, 3 de los

cinco docentes entrevistados poseen mas de 12 afios de experiencia como docentes de la

titulacion, por su parte 2 de los docentes han sido profesores por un espacio de tiempo

que promedia los 8 afios. El Coordinador de la Titulacién tiene una experiencia en este

puesto por mas de 10 afios y ha sido docente por un promedio de 16 afios.

La totalidad de los entrevistados posee un titulo de Doctorado en Comunicacion y

Periodismo. Como peculiaridades sobre este tema se puede sefalar que uno de los

profesores de la titulaciéon posee un titulo de grado en Publicidad con mencion en

Fotografia, mientras que el grado del Coordinador de la carrera corresponde al titulo de

Economista, pero se recalca que seguidamente obtuvo una maestria en Comunicacion

Audiovisual.
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Todos los entrevistados afirman que existe una continuidad en su asignacién como
docentes de las asignaturas que son objeto de estudio de la presente investigacion, pero
indican que en los inicios de su trabajo esta situacion era cambiante, lo que restaba
posibilidades para la especializacion de la catedra y la deteccion de necesidades de

formacion.

5.1.2. Conocimiento de los docentes sobre el concepto de educacion mediatica

Existen algunas ideas relacionadas que abarcan los seis entrevistados sobre el concepto de
Educomunicaciéon. Se pueden resumir en tres vertientes que no necesariamente se

contemplan como integrales:

. Educaciéon para hacer una lectura de los medios y entender el propio
consumo de medios.

. Aprender a ser criticos y evidenciar la calidad de contenidos audiovisuales,
como productores y consumidores. Los entrevistados abordan
seguidamente el concepto de prosumidor.

. Potenciar la disponibilidad de los recursos audiovisuales y digitales que

brindan las TIC en el aula (proceso de ensefianza-aprendizaje).

Lo dicho se puede expresar en esta muestra de declaraciones sobre el concepto de

educacidon mediatica:

- «Es aquel conocimiento que ayuda al ser humano a hacer una buena lectura de los
medios que consumey.

- «En mi clase se educa sobre calidad mirando buenos y malos ejemplosy.

- «Es cuan listos estamos para insertar los recursos otorgados por la universidad y

que estan en internet al aula... aprovechar esta virtualidad».
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5.1.3. Formacion especifica en este campo y participacion en actividades de
indole investigativa y de vinculacion con la sociedad por parte de los
docentes.

Cinco (5) de los 6 entrevistados aducen no haber recibido capacitacion formal

sobre temas relacionados con la Educacion Mediatica. Existe la excepcion de una
profesora que recibid instruccion formal en grado, a través de la asignatura de

Educomunicacion.

Enfaticamente se sefiala que la profundizacion sobre este concepto se ejecuta a
través de la autoformacion y a través de la relacion en redes de trabajo tanto dentro del
propio Departamento de Ciencias de la Comunicacion de la UTPL, asi como externas, de

caracter nacional e internacional.

Entre las actividades importantes que han sido desarrolladas por los docentes y que
tiene relacion con el ambito de estudio del presente trabajo, puede nombrarse la
participacion de docentes del departamento en el Proyecto Universitario Interamericano
«Culturas Intermedias» que tiene como objetivo medir el impacto e implicacion del

concepto prosumidor, en universidades de Latinoamérica.

Es importante mencionar que una de las docentes entrevistadas, quien lleva la
materia de Educomunicacion (vinculada en el andlisis de contenido de esta investigacion)
figura como Ex-Secretaria General de CIESPAL y miembro del consejo Editorial de

Ecuador TV.

5.1.4. Investigacion realizada en la UTPL relacionada al tema

Sobre el programa de investigacion «Educomunicacion y Cultura Digital en la Zona

7» , también objeto de analisis de contenido para la presente investigacion, 3 de los

Universidad Internacional de Andalucia, 2017



docentes entrevistados indican que tienen relacion directa con el proyecto, los 2 docentes
restantes indican tener conocimiento del tema y de la relacion del departamento académico
con esta investigacion y la corriente que lo promueve en Europa, concretamente en Espafa

a través del Grupo Comunicar como una de las principales instancias ejecutoras.

El Coordinador de la Carrera, es titular de este programa e indica que se trabajan 5
lineas de investigacion, entre las que se encuentra la investigacion de la competencia y
consumo mediatico de alumnos de segundo afo de bachillerato de la Zona 7 de Ecuador,
con la finalidad de realizar un balance inicial y detectar necesidades de formacion. A lo
que segun expresaron en la entrevista los docentes que tuvieron participacion directa en
este programa, se sumo la medicion y tratamiento de la competencia mediatica en los
padres de familia, por considerarlo concordante con el entorno en el que se desarrolla este

proyecto.

En la entrevista realizada, el Coordinador de la Titulacion destaca «consideramos
necesario investigar sobre los usos educativos de los medios de comunicacién y sus

transformaciones en la era digital ecuatorianay.

Algunos de los entregables del proyecto, evidenciados a través de su andlisis de
contenido son: La realizacion de talleres para estudiantes y profesores sobre competencias
medidticas, la determinacion de aplicaciones interactivas que acompafien a la emision de
contenidos educativos, tomando como caso de estudio una ciudad de la Zona 7 que este
proxima o ya emita television digital terrestre y la investigacion sobre recepcion de TV

educativa.

También se detectd que producto de este programa de investigacion, se han

publicado 5 articulos cientificos y se han elaborado 12 tesis de grado.
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5.1.5. Importancia otorgada al concepto de Educomunicacion

En este apartado se diluye que existen opiniones encontradas respecto al papel educativo
que tienen los medios de comunicacion masiva (se observan mayoritariamente como tal a

los medios tradicionales).

De los 6 entrevistados, 4 creen que es responsabilidad de los medios educar
mientras que 2 de ellos opinan que los medios de comunicacion atienden a otras

cuestiones y no se deben ocupar de la educacion.

Los docentes que opinan que el papel de los medios no es educar, se sustentan en
que la base de la pirdmide se encuentra en las instancias de socializacién primaria: la
familia en primer lugar y luego la escuela, «porque desde las mismas se hace una
transmision directa de valores y es ahi donde desde una edad escolar temprana, se debe
impartir las nociones de educacion y cultura sobre lo que son los medios tanto a los nifios y
jovenes como en interrelacion con sus padres». Por su parte, una de los 6 docentes
entrevistados enfatiza su postura de que «el consumo de medios es cultural y no se realiza

como funcidén manifiesta de la escuelay.

Los docentes indican entre sus opiniones que «los medios de comunicacion tienen
el poder de transmitir pautas culturales y la posibilidad y compromiso de educar, sin
embargo su logica mercantilista hace que los programadores y directivos superpongan el
entretenimiento y la inmediatez». A proposito una docente entrevistada expresa: «Pedirles

a los medios que eduquen es pedirles demasiadoy.

También se constata en las entrevistas, la importancia que los docentes dan a la
labor de los medios publicos, para indicar una relacién mas directa con la educacién como

servicio publico. En el caso particular de la TV publica en Ecuador, se deja saber la
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creencia de que existen iniciativas en desarrollo que no han despegado, lo cual segtn los
docentes se refleja en sus indices de audiencia. Sobre esto se opina: «Los medios piensan
que educar es aburrido y para poder competir en pantalla los medios publicos deben

cambiar su logicay.

Los entrevistados tienen un criterio homogéneo al observar que los medios e
Internet deben llegar al aula como un recurso, indican que permitird lograr la atencion del
alumno que ahora esta conectado con el mundo y lo sefialan como un deber del docente.
Una expresion rescatada en la entrevista sefiala: «La funcién de los docentes es de ser
mediadores frente al mar de informacion y tratar de poner en perspectiva qué de esa

informacion es valido y qué desechary.

Sobre el rol del profesional en formacion como «educomunicador», el
Coordinador de la titulacién indicé en la entrevista realizada que «el profesional en
comunicacion de la UTPL debe lograr formarse en tres aspectos fundamentales: técnicas
periodisticas, cultura y vertiente tecnoldgica del quehacer periodistico, si logramos que

alcancen esas competencias, podemos aumentar las posibilidades de su éxito».

Otras expresiones sobre el tema: «Los estudiantes tienen que darse cuenta que al ser
formados en comunicacién, en produccion y en consumo de medios, también estan en la
responsabilidad de transmitir ese conocimiento a su entorno». En su entrevista, la docente
que lleva directamente la asignatura de Educomunicacién sefiala: «Lo trascendental de mi
clase creo que deberia ser fundamentar el tema de la Educomunacién para los chicos, que

entiendan porque al ser comunidador, educasy.

A que el estudiante sea competente mediiticamente, se le concede de igual

forma mucha importancia, sin embargo se observa por la expresiones de los entrevistados
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que en la mayoria de casos, se entiende este concepto por su relacion con el uso eficiente

de diferentes plataformas, relacionado al concepto de convergencia mediatica.

El total de los docentes indica que es importante que toda la poblacion universitaria

se forme en medios, por su papel como ciudadanos.

En cuanto a la suficiencia de la atencion mediatica en la universidad, 5 de 6
docentes creen que la Educacion Mediatica no esta suficientemente atendida en la UTPL,
por otro lado, el Coordinador de la titulacion si cree que la universidad brinda los espacios
para su construccion y que la responsabilidad decanta principalmente en el buen uso de los

mismos por parte del docente.

Los 5 docentes que van por la postura de la insuficiencia en la educacion mediatica
en la UTPL, indican que se debe propender a la creacion de espacios comunes de reflexion.
Se sefiala que Educomunicacion también significa comunicacion y escucha activa y
participativa en la universidad, con iniciativas de comunicacion integral que atafien

aspectos humanos de los estudiantes, superando la «moda tecnologica».

Uno de los docentes, cuando se le pregunta sobre la atencién dada a los conceptos
de educacion medidtica, sefiala: «No los atiendo formalmente en mi materia porque sé que

estd Educomunicacion (la asignatura de la titulacion con este nombre)».

Todos los docentes coinciden en que existen importantes intentos en marcha y que
atender a las competencias audiovisuales y digitales de quienes forman la comunidad

(profesores y estudiantes) es un reto para la universidad.
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5.1.6. Actividades formativas

5.1.6.1. Presencia del concepto Educomunicacion en el plan docente de
las asignaturas (a modo de un abordaje de sus contenidos y
resultados de aprendizaje).

Para el andlisis correspondiente a este apartado, se procedié a utilizar la
cuantificacién general incluida en el instrumento de andlisis de contenido que mide la
incidencia del concepto de Educomunicacion en los documentos seleccionados, segtin los
criterios preestablecidos en la metodologia de investigaciéon. Con esto se espera tener una
idea general de la presencia o no, de los temas mas relevantes de la Educomunicacion
mediante la anotacion 0 = ausencia total o muy poca presencia o 1 = notable o total

presencia.

e Plan Docente i Plan Plan Total
Docente Docente 3
7 2 a Docente 4 | Docente 5 por
Categorias 1 . . Géneros . o
. ., | Fotoperiodism . . Educomu | Periodismo catego
Televisio Periodistic . . . ,
0 nicacion Digital ria
n 0s
1.1. Implicacién 1 0 1 1 1 Si=4
del concepto de No=1
Educomunicacion
en los contenidos
impartidos
1.2. Implicacién 0 1 0 1 0 Si=2
del rol del No=3

profesional en
formacioén como

«educomunicadory

1.3 Importancia 0 0 0 1 0 Si=1
otorgada al No=4
concepto de la

Educomunicacion

1.4. Fomentodela | 1 0 1 1 0 Si=3
alfabetizacion No=2
medidtica

1.5. Fomentodela | 1 1 1 1 1 Si=5
capacidad critica No=0
del estudiante

2.1. Competencias | 0 0 1 1 0 Si=2
a trabajar definidas No=3

por el docente
relacionadas con la

Educomunicacion

2.2. Dedicacion de | 1 1 1 1 1 Si=5
tiempo clase para No=0
actividades

relacionadas con
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Educomunicacion

2.3. Actividades 1 1 1 0 0 Si=3

para el aprendizaje No=2

autbnomo

relacionadas con

Educomunicacion

2.4. Uso 0 0 1 0 1 Si=2

competente de la No=3

tecnologia por

parte del docente

2.5. Utilizacion de 1 1 1 1 1 Si=5

los medios de No=0

comunicacion

audivisuales y

digitales como

herramientas para

ensenar

determinados

contenidos

2.6. Sistema de 1 1 1 1 1 Si=4

evaluacion del No=1

componente

3.1. Actividades 0 1 1 1 0 Si=3

importantes No=2

realizadas

(metodologia

docente)

3.2. Actividades 1 1 1 0 1 Si=4

participantes en No=1

convocatorias de

innovacion docente

4.1. Produccion 1 1 1 1 1 Si=5

especifica de No=0

contenidos

educativos y

culturales

4.2. Uso 1 1 1 1 1 Si=5

competente de la No=0

tecnologia por

parte de los

estudiantes

4.3. Atencionalas | 0 0 0 1 0 Si=1

emociones en los No=4

mensajes de los

medios de

comunicacion y su

relacion con las

dimensiones e

indicadores de la

competencia

medidtica

Si=10 Si=10 Si=13 Si=13 Si=9 Total
No=6 | No=6 No=3 No=3 No=7 de

presenc
ia: Por
indicad

Total por plan g?:“

docente No=5

Tabla No. 11 Resultados por subcategorias y su cuantificacion
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Preliminarmente, en la Tabla No. 10 se observa que el total por subcategoria
representa a la sumativa de los 5 planes docentes analizados, en la cual se detecta que en

11 de las 16 subcategorias de andlisis existe implicacion directa de la Educomunicacion.

Igualmente en la cuantificacion individual de los indicadores (por cada plan
académico), se observa que solo 1 plan académico de los 5 analizados tiene menos de 10

indicadores con presencia directa de la Educomunicacion.

Sobre la subcategoria 1.1 Implicacién del concepto de Educomunicacién en los
contenidos impartidos resumidos en el plan docente de las asignaturas analizadas, la
cuantificacion sefiala que solo un plan de los 5 analizados (Fotoperiodismo), se califica con
0 es decir, tiene poca implicacion. Como referente comparativo, se indica que este el tinico
componente de los analizados que pertenece al grupo de materias complementarias de la

malla de la Titulacion de Comunicacion.

Con base en la entrevistas a profundidad realizadas se puede destacar que
absolutamente todos los entrevistados (6) coinciden en la debilidad que existe en los
estudiantes de la titulaciéon para «contar historias», es decir, se cree por parte de los
entrevistados que la carrera de comunicacion debe preparar a sus alumnos para que puedan
redactar y en el nivel mas elevado narrar con excelencia, los aspectos mas relevantes y
también los mas comunes del vivir diario de la sociedad; los mismos asocian en este

sentido el papel de la Educomunicacion en la titulacion.

En la entrevista realizada, el Coordinador de la titulacion observa a la
Educomunicacion como «pilar de la carrera» basando su afirmacion en que debe estar

«indisolublemente ligada al modelo educativo de la UTPLy.

Universidad Internacional de Andalucia, 2017



Educomunicacién en la UTPL. Un abordaje a través de sus gestores. | 71

Entre las expresiones recogidas sobre este tema a través de la entrevista se sefiala
«educar es construir didlogo, articularlo», «la formacion universitaria del comunicador lo
diferencia en su sentido critico con lo que ahora entendemos por «prosumer» y «si ellos
no aprenden en la carrera consumiendo medios, dificilmente van a poder discernir cuando

sean profesionalesy.

Sobre la implicacion de la Educomunicacion en el Programa de Investigacion
«Educomunicacion y Cultura Digital en la Zona 7», mediante el andlisis de contenido del
documento que lo describe, se detecta una presencia, sin embargo solo 3 de los 6

profesores dicen en la entrevista trabajar directamente en este proyecto de investigacion.

En cuanto al fomento de alfabetizacion mediatica se observa a partir del analisis
de contenido, que a excepcion de la asignatura de Educomunicacién, no se declara
formalmente como importante para el desarrollo de las asignaturas. En cuanto a la
cuantificaciéon general se observa que 3 de los 5 planes analizados toman en cuenta

nociones de alfabetizacion mediatica directamente en el plan.

Correspondiente con su dindmica, se observa a través del analisis de contenido que
la asignatura de Educomunicacion si declara formalmente la inmersion de los conceptos de
alfabetizacion, pues enuncia entre sus objetivos: «Este componente permite a los y las
futuros/as profesionales de la comunicacion identificar las relaciones entre la
comunicacion y la educacién en la era digital, asi como dotarles de herramientas
investigativas, criticas y creativas, lo que también se observa en la planificacion de las

actividades semanalesy.

Con respecto a las otras asignaturas donde no se declara formalmente, se denota

mediante la técnica de andlisis de contenido de los documentos seleccionados, que el
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trabajo en alfabetizacion mediatica se realiza desde la propia secuencia de cada materia,
con mas atencion a la dimension tecnologica por la instruccion en el uso de los equipos y
recursos indispensables como es el caso de la cdmara fotografica y de video, asi como de
los softwares de edicion pertenecientes principalmente a las asignaturas de Television y

Fotoperiodismo.

En el caso de la entrevista a las docentes de las materias de Periodismo Digital y
Géneros Periodisticos, esta subcategoria se observa como transversal, pero no como

responsabilidad exclusiva de la materia.

Con respecto al fomento de la capacidad critica de la materia, el indicador
correspondiente de la herramienta de andlisis de contenido, sefiala la total atencion en la
construccion de los planes docentes, a través de la recopilaciéon de los principales

contenidos a impartir, actividades y resultados de aprendizaje propuestos.

En las entrevistas elaboradas, se habla recurrentemente de la competencia lectora
que deberian haber formado los jovenes que ingresan a la carrera de comunicacion y su
evidente relacion con la dimension A. Lenguaje de la competencia mediatica. Los docentes
indican que el poco desarrollo con el que llegan los jovenes impide muchas veces el

desarrollo de la criticidad.

Ligado a este tema estan las actividades de desarrollo autonomo en el plan docente
referentes a la lectura de articulos cientificos y REA, pero no se evidencia en el analisis de
contenido ejecutado, un adiestramiento de las competencias informacionales para mejorar
los criterios de busqueda en bases de datos digitales, a excepcion de la asignatura de
Géneros Periodisticos donde hay un apartado en la planificacion docente que hace practica

la importancia y preparacion sobre este tema. Como addedum a estas afirmaciones se
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puede mencionar que el recurso mas utilizado por los docentes para generar debate y

criticidad en el aula es el video.

Una expresion particular del Coordinador de Titulacion sefiala en referencia al uso
de los entornos digitales con fines académicos: «El estudiante es bueno en un ambiente
informal, pero cuando sale de su habito tecnoldgico y se le pide cuestiones académicas,

decaey.

Frente a la percepcion que tienen los docenes acerca de la importancia que le da el
estudiante al concepto de educacién mediatica, todos los docentes tienden a pensar que
es minima y lo respaldan acotando en la entrevista que no tienen una conciencia clara
sobre la comunicacidon y sus procesos. Uno de los docentes declara: « creo que le dan

minima importanciay.

Frente al uso de medios digitales y audiovisuales en el proceso académico, los
docentes entrevistados creen que los estudiantes conviven en la actualidad en entornos
desconectados, en el sentido de que son avidos usuarios de tecnologia en un plano
informal, pero cuando tienen que usarla en el mundo académico no lo logran o no les
interesa. Se puntualiza «el estudiante puede llegar a estar muy disperso y cuando le toca

responder objetivamente a la evaluacion no hay respuesta positivay.

Un tema redundante es la vacuidad de los contenidos a los que los jovenes
estudiantes prestan atencion y el tiempo que les dedican en la actualidad. En relacion a este
tema, en la entrevista se declara importante que los estudiantes comprendan que «las

plataformas de comunicacion via internet se han convertido en un CV del comunicador».

Los entrevistados también estan de acuerdo en que es trascendental la empatia de

los docentes con la clase, saber llegar a los escenarios donde estan los estudiantes y aducen
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que existe poca flexibilidad en la mayoria de docentes para incorporar los nuevos medios

en el aula.

En cuanto al analisis de relacion entre las competencias definidas en el plan
docente de las asignaturas seleccionadas y las dimensiones de la competencia
mediatica, se parte de la declaracion de competencias especificas de la titulacion de
Comunicacion Social de la UTPL que estdn directamente relacionadas con Ia
Educomunicacion: «Distinguir la vision general, tedrica y practica sobre la comunicacion y
los medios de la comunicacion; utilizando las NTC's bajo los parametros de la
Educomunicacion» y «Relacionar la educaciéon y comunicacion para analizar de manera
critica y reflexiva el rol de los medios», para luego proceder a cotejar su coincidencia con
aquellas competencias formuladas por los docentes en los planes docentes de las 5 materias

analizadas.

Como resultado obtenemos que 3 de los planes docentes no declaran ninguna de las
competencias a desarrollar en la titulacion relacionadas con la Educomunicacion, mientras

que 2 asignaturas las toman en cuenta.

Para abordar el trabajo de las dimensiones de la competencia mediatica en la
asignatura a través de su relacion con las actividades, contenidos y resultados de
aprendizaje se procede a realizar una cuantificacion de la incidencia de cada dimension,
segun la informacion recogida mediante el analisis de contenido de los 5 planes docentes
seleccionados, en correlacion con la opinidn recabada en la entrevista a profundidad, en la
que los docentes respondieron a la interrogante: ;Qué dos dimensiones considera mas

importantes entre las seis que componen la competencia mediatica?
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Bl “ a B Total en I
Tele\lzisi(m Fotoperiodis Géneros Educomuni- Periodismo a; laet:.llr:
mo Periodisticos cacion Digital g
. v P P
Dimensién PD E E PD E PD E E
D D
Lenguaje X X X X X | x 6
Tecnologia X X X 3
Procesos X X X X 4
interaccion
recepcion
Procesos X X X X X X 6
produccion
difusion
Ideologia X X X X 4
valores
Estética X X X X 4

Tabla No. 12 Analisis de cuantificacion de la incidencia de cada dimension

Los resultados arrojan que las dimensiones que se constituyen como las mas
importantes para los docentes son A. Lenguaje y D. Procesos de producciéon y difusion,
pues aparecen 6 veces sumando las impresiones de la entrevista y el insumo del analisis de
los contenidos de los planes docentes. Cabe sefialar que en el caso de Lenguaje, fue
considerado por los docentes como el mas importante al momento de hacer la pregunta en
la entrevista, mientras que Procesos de produccion y difusion aparece mas veces segun el

analisis de los documentos de las materias.

Las demdas dimensiones aparecen en la cuantificacion entre 4 (C. Procesos de

Interaccion y Recepcion, D. Ideologia y valores y F. Estética) y 3 veces (B. Tecnologia).
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B Entrevista BPlan Docente HETotal
6 6

Presencia

OFRrNWAUTO

Dimensiones de la competencia mediatica

Grafico No. 1 Presencia de las dimensiones de 1a competencia mediatica en

en las asignaturas analizadas

En cuanto a la relacion entre los contenidos que se abordan en el plan docente
(dimensiones que atafien) y las expresiones de los docentes sobre su importancia, se puede
acotar que en 4 de 5 planes, existe una divergencia. A excepcion de la asignatura de
Géneros Periodisticos, en donde se observa una correlacion entre los contenidos y lo que la

docente decreta en la entrevista a profundidad como de mayor importancia.

Al ser A. Lenguaje una de las dimensiones por la que més se decantan los docentes,
vale mencionar que entre las razones de su importancia, en la entrevista se indica que esta
dimension puede ser considerada como base de la piramide, a proposito se senala: «Si no

se adquiere esos codigos de lectoescritura, la herramienta no sirve de naday.

Sobre E. Ideologia y valores, a través de la entrevista, el docente que la considera
como una de las mas importantes, indica que su eleccion se debe a su relacion con la parte

humanista del profesional en formacién, aduce que «la combinacidn entre texto e imagen
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dice mucho de los valores». Otro docente entrevistado menciona «cuando ti hablas para

muchas personas, tienes que sentir esa responsabilidad grande sobre tus hombrosy.

Sobre la dimensiones C. Procesos de Interaccion y recepcion y D. Procesos de
produccion y difusion se acota que «cuando los estudiantes saben reconocer el proceso de
difusion y su respectiva interaccion, baja dramaticamente la brecha con la responsabilidad
ulterior, esto se logra -de cierta manera- a medida que se complementa la formacion y con

la madurez emocional que se alcanzay.

Puntualmente las docentes de las asignaturas de Educomunicacion y Periodismo
digital expresan que con fines de respuesta a la interrogante planteada en la entrevista
arman una escala de valoracién, pero consideran que todas las dimensiones son
indisociables e importantes aunque no se atienden transversalmente, enfatizan en que F.

Estética, es una de las menos atendidas.

Aludiendo a la misma interrogante de la entrevista a profundidad, al Coordinador
de Titulacion se le pidid que analice la importancia de las dimensiones de la competencia
medidtica desde una perspectiva integral a la carrera. Se ubica en primer lugar a la
ideologia y valores, pues afirma en su declaracion que se debe a un pilar de formacion de
la carrera. Sefiala que es lo primordial desde la vision de la titulacion mediante su enfoque

de comunicacion para el desarrollo.

En cuanto a la pregunta (A qué dimension le da menos importancia? También
elaborada a través de la entrevista, 5 de los 6 entrevistados indican que a B. La Tecnologia
y Unicamente una entrevistada sefiala que E. Ideologia y Valores. Entre las expresiones

claves al momento de preguntar el porque de esta seleccion se encuentran: «Creo que el
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sentido critico no tiene que ver con la plataforma» y «La Ideologia ya es un campo mas

subjetivoy.

5.1.7. Metodologia del docente (relacion con los conceptos de la
Educomunicacion)

Para el andlisis de este apartado se revisa en primer lugar el uso competente de la
tecnologia y medios de comunicacion para el proceso de ensefianza aprendizaje por
parte del docentes, del que mediante la cuantificacion general (Tabla No. 10, basada en la
herramienta de analisis de los contenidos de los planes docentes), se observa que 2 planes
no son mayoritariamente satisfactorios en cuanto a la relacion de los contenidos con el uso
de herramientas digitales y la tecnologia en las actividades que comportan dichos planes,
mientras que 3 de los 5 planes analizados visibilizan el uso de herramientas tecnologicas

en el proceso de ensenanza-aprendizaje.

Es importante acotar que mediante el andlisis de contenido se puede sostener que
unicamente un plan alcanza un analisis satisfactorio en este tema, ya que se denota en el
analisis de sus contenidos, que este abarca una estructura y disefio de actividades

relacionadas con insumos digitales concordantes con un proposito de aprendizaje.

Se observa también a través de la herramienta de analisis, que el resto de planes
evaluados utilizan los medios como objeto de aprendizaje, lo que es comprensible por la
dindmica propia de las asignaturas pero no diversifican los recursos digitales de ensenanza-

aprendizaje.

Por su parte, en la entrevista se hace alusion al uso de canales de comunicacion
alternativos como Whatsapp y grupos de Facebook. De igual manera la mayoria de
docentes dicen que las redes sociales deben estar presentes en el aula y que estas y los

recursos digitales no se pueden relegar.
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En cuanto a la metodologia del docente para impartir la asignatura, los
entrevistados coinciden en que el método de imparticion de clases es tedrico-practico,

debido a la importancia de estos dos componentes en la formacion.

Entre las actividades en las que se apoya estas metodologias, se recuentan a través
del analisis efectuado en los planes el visionado de videos, el estudio de casos practicos, la
lectura de trabajos cientificos (en su mayor parte para el refuerzo en el aprendizaje
autonomo) y la invitacion a docentes y expertos a la clase. Desde la opinion de los
docentes se observa en contrasentido, que se deja de lado la mayoria de recursos digitales
como aplicaciones y software de ensefianza sobre los que los docentes hacen alusion en la
parte preliminar de la entrevista a profundidad (topico: menciona 5 recursos que te son

utiles para impartir tus clases).

Entre las actividades importantes que se puede destacar, recogidas desde los documentos y

mencionadas por los propios docentes en las entrevistas se encuentran:

* Taller de escritura creativa (asignatura de Géneros Periodisticos).

* Taller presencial con Modnica Maruri, Directora de EDUCA-TV (asignatura de
Educomunicacion).

* Planificacion y ejecucion de un taller de nociones de educacion mediatica con
alumnado de ensefianza basica obligatoria (asignatura de Educomunicacion).

* Proyecto participante en la Convocatoria de Buenas Practicas de Innovacion
Docente de la UTPL titulado «Convergencia Mediatica» en el que participan las

asignaturas de Television, Géneros Periodisticos y Periodismo Digital.

Sobre el sistema de evaluacion de la asignatura se detecta en el analisis
elaborado, que se otorga un puntaje promediado entre actividades en clase y de medicion

de conocimientos como controles de lectura y examen bimestral.
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Todos los docentes acotan en la entrevista dar mas peso a los trabajos o proyectos
practicos antes que a la evaluacion objetiva. En la entrevista, se destaca como nueva la
heteroevaluacion como tactica en las materias, en la que el estudiante evalua los productos

de sus compaifieros, se premia el sentido critico y la justicia.

Sobre el tratamiento del plano de la expresion/creacion y produccion de
contenidos culturales, se observa mediante la recoleccion de informacion realizada a
través del analisis de contenido, que en el total de los planes revisados existe presencia de
esta subcategoria de andlisis. No se declara especificamente a la produccion de contenidos
culturales como importante, pero se observa que se aborda en los proyectos de clase que se

han mencionado en la entrevista y declarado como actividad del plan.

En el caso de la buena practica «Convergencia Mediatica» se detecta que los temas
de los trabajos realizados como producto, tienen relacion con valores modernos,
tradiciones y problemas de la sociedad actual, mientras que en la asignatura de
Fotoperiodismo, el docente responsable de la materia sefiala en la entrevista, que se trabaja

durante todo el ciclo en un portafolio titulado «Loja».

En referencia a la atencién a las emociones en los mensajes de los medios de
comunicacion y su relacion con las dimensiones e indicadores de la competencia
mediatica, se observa mediante el andlisis de contenido, que Unicamente la asignatura
Educomunicacion trata a través del topico pedagogia critica de la publicidad, aspectos
tomados en cuenta en la relacion de las emociones entre medios y los consumidores.

Los demas planes docentes no lo declaran ni ejecutan en sus contenidos.
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1. Discusion

Analizar a la Educomunicaciéon como «campo del saber» en la Titulacion de
Comunicacion Social de la UTPL, significa mirar dentro de su conformacion poliférmica y
sobre todo activada por la actuacion de diversos agentes, coincidiendo con la visién de una

arquitectura del saber (Foucault, 1969).

De esta forma, las siguientes conclusiones se alinean a tratar de reconocer varias
nociones, conceptos, postulados y actividades que en su conjunto, formar una practica
discursiva llevada a cabo en varios niveles y que cumple diversos propdsitos en la
formacion académica y la evolucion de las propuestas de investigacion y desarrollo del —

sujeto- de estudio de la presente investigacion, la Educomunicacion..

2. Conclusiones

La incidencia de la Educomunicacion como «campo del saber» en los estudios de
Comunicacion Social de la UTPL tiene un carécter irregular. A través de las dos técnicas
utilizadas en la presente investigacion, se detecta un matiz de percepciones que sobre sus
conceptos y panorama practico tienen tanto los docentes que imparten asignaturas
directamente vinculadas, como el Coordinador de Titulaciéon. Lo que evidencia la

dificultad de sentar bases epistemologicas para su desarrollo.

Ligado al punto anterior, se concluye que aunque segun las expresiones de los
docentes y gestor de la carrera, estd totalmente fundada la necesidad de articular una
formacion especifica sobre educacion mediatica, es notoria también la discusion sobre si se

debe atender a un caricter profesionalizador a través de su relacion directa con los
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componentes de la malla académica, o a nociones epistemologicas que tienen base en el

campo humanista del modelo académico de la UTPL.

Aunque es unanime la opinién de que la educacion y competencia medidtica es
basica en el perfil formativo de la titulacion, existe disparidad en los criterios sobre qué es
basico trasladar al conjunto de experiencias tedrico practicas, que para efectos de esta
investigacion se han denominado campo del saber, pues se observan posiciones
encontradas sobre la finalidad y alcance de la Educomunicacién. Esto se evidencia en la
diferencia de enfoques que tiene los docentes al preguntarles sobre la importancia de la

educacidon mediatica.

De las entrevistas realizadas podemos concluir que las nociones que se tienen sobre
el concepto de educacion mediatica, se registran mas por sensibilidad propia de los
profesores (autoformacion) que por la formacion a lo largo de su carrera docente, lo que se
correlaciona con la diversidad de posiciones encontradas en la entrevista sobre el rol que
deberia tener el profesional en formacion como educomunicador y la inmersion de este

indicador en las actividades desarrolladas en sus asignaturas.

También se puede mencionar que la asignatura que tiene una denominacion
especifica de Educomunicacion, si es impartida por una persona que tiene una posicion
relevante en el desarrollo de iniciativas vinculadas a las concepciones de la educacion
mediatica y que de igual manera su plan docente es mayoritariamente bien evaluado de
acuerdo a los criterios establecidos en el andlisis de contenido. Pero también nos
encontramos con los otros docentes que, sin conocer mucho el campo especifico de la
educacion medidtica, si estan cubriendo de manera inconsciente un trabajo de las

dimensiones asociadas a este término desde sus propias materias.
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A través del analisis de contenido de los planes de estudio de las materias
seleccionadas por su relacion directa con la educacion mediatica, se ha constatado la
presencia de los conceptos de Educomunicacion, pues aunque solo 2 de los 5 planes
analizados declaran entre sus competencias a desarrollar las relacionadas directamente con
los conceptos de Educomunicacion (tomando como base el perfil de competencias
genéricas del programa formativo de la carrera de comunicacion), si se evidencia una
presencia relevante en las actividades propuestas para el desarrollo de las habilidades de
los futuros comunicadores. Paraddjicamente, el plan docente con menor calificacion en

este apartado es el perteneciente a la asignatura de Periodismo Digital.

Es imperativo mencionar que ante la pregunta ;Cree que la educacion mediatica
esta suficientemente atendida en la universidad? realizada a los docentes en la entrevista,
existe una respuesta negativa en su totalidad, lo que se valora como un acto propio de
conciencia y que al sopesarlo con los datos del punto anterior, evidencia una nocion tacita
pero no tedrica de la educacion medidtica. También es necesario compararlo con la
impresion del Coordinador de la carrera, quien en contrasentido a las expresiones de los
profesores, cree que si se da la suficiente atencion a los elementos del panorama

educomunicativo en la institucién.

En lo que respecta al analisis del tratamiento de las dimensiones de la competencia
vemos que destacan las dimensiones Lenguaje y Procesos de Produccion y Difusion
como prioritarias, tanto en las apreciaciones del profesorado entrevistado como en el
andlisis de los planes docentes. Este hecho coincide con las actividades y resultados de
aprendizaje formulados en los que docentes que prestan mas atencién a estas dareas,

inequitativo con otras dimensiones como la Estética.
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En relacion a este indicador, se debe hacer alusiéon a que el total de los
entrevistados coinciden en catalogar como de menor importancia a la dimension
Tecnologia, lo que muestra una conciencia de la integralidad de las propiedades

académicas de la Educomunicacion.

Con respecto al Programa de Investigacion sobre «Educomunicacion y Cultura
Mediatica» se cataloga tanto por lo docentes como a través de su andlisis de contenido, que
puede ser un potencial catalizador de la Educomunicacion tanto en la Universidad como en
su entorno social, pero se observa también con relacién a sus postulados que existe la
necesidad de pensar casa adentro, pues es una posibilidad de interiorizar en los jovenes la
real importancia que tiene la educacion mediatica, dada la casi nula importancia que segin

los mismos docentes, sus alumnos dan a los temas formales de la Educomunicacion.

El gran reto de la Educomunicacion, serd penetrar en el panorama educativo actual
a través de propuestas frescas e innovadoras, que conlleven a la formacion de estudiantes
criticos y participativos. La UTPL debe dar respuesta a estas necesidades de formacion,
llevadas al campo de la investigacion y desarrollo ya desde hace algunas décadas, a través
de su declaracion tanto como competencias especificas de la Titulacion de Comunicacion
Social como genéricas de la universidad, para lograr primordialmente el impacto en la
formacion de los futuros comunicadores y en un sentido mas amplio la de todos los futuros
profesionales, pues independientemente de cudl sea su ambito de especializacion, todos
ellos conviven con los nuevos medios social y académicamente. Esta demanda de
formacion debera entonces catapultar la definicion y alcance de este paradigma de amplia
perspectiva y la reflexion continua sobre el papel social, cultural y educativo de quienes se

dedican a la comunicacion de manera profesional.
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3. Limitacion de la investigacion

Se cree que para completar este estudio es muy importante conocer las impresiones
que sobre los conceptos y desarrollo de la Educomunicacién en la carrera tienen los

estudiantes de la titulacion de Comunicacion Social de UTPL.

El aporte que ellos pueden dar para entender el estado actual de la
Educomunicacién como «campo del saber» es trascendental, por lo que esta limitacion a su
vez puede ser tomada como un propuesta de continuacion, que complemente y le permita

un caracter integral a esta investigacion.

Universidad Internacional de Andalucia, 2017



Universidad Internacional de Andalucia, 2017



Referencias

Universidad Internacional de Andalucia, 2017



Universidad Internacional de Andalucia, 2017



Aguaded, I. (2011). La educacién mediatica, un movimiento internacional imparable La ONU,
Europa y Espafia apuestan por la educomunicacion Comunicar, 37, 7-8.
dx.doi.org/10.3916/C37-2011-01-01

Aguaded, I. (2013). El programa Media de la Comision Europea, apoyo internacional a la
educacion en medios. Comunicar, 20 (40), 7-8. doi: dx.doi.org/10.3916/C40-2013-01-01

Aparici, R. (coord.) (2010). Educomunicacion: mas alla del 2.0. Barcelona: Gedisa.

Arenas, A. (2012). Educomunicacion, ciudadania y medios escolares: entrevista con cinco
investigadores latinoamericanos. [Con/textos, 1(1), 11-18. doi:
dx.doi.org/10.21774/ctx.v1i1.34

Barbas Coslado, A. (2012). Educomunicacién: desarrollo, enfoques y desafios en un mundo
interconectado. Foro de Educacion, 14, 157-175. Recuperado de
www.airecomun.com/sites/all/files/materiales/educomunicacion_angel-barbas.pdf

Bardin, L. (1986): El analisis de contenido. Madrid: Akal.
Bauman, Z. (2007). Vida de Consumo. Buenos Aires: Fondo de Cultura Economica.
Berelson, B. (1952). Content analysis in communication research. New York: The Free Press

Buckingham, D. (2005): Educacion en medios: alfabetizacion, aprendizaje y cultura
contemporanea. Barcelona: Paidos.

CENECA (1992). Educacion para la Comunicacion: manual latinoamericano. Santiago de Chile:
CENECA/UNICEF/UNESCO.

Cloutier, J. (1975). L'Ere d'EMEREC ou la Communication audio-scripto-visuelle al'heure des
self~-média. Montréal: Presses de 1'Université de Montréal.

Christ, W. (2004). Assessment, Media Literacy Standards and Higher Education. American
Behavioral Scientist, 48, 92-96. doi: 10.1177/0002764204267254

Comision-Europea (2009): Recomendacion 2009/625/CE de la Comisidn, de 20 de agosto de
2009, sobre la alfabetizacion mediatica en el entorno digital para una industria audiovisual

y de contenidos mas competitiva y una sociedad del conocimiento incluyente. Recuperado
de http://200.21/QJKvzb

Comision Nacional de Telecomunicaciones (CONATEL). (2006). Libro Blanco. Estrategia para
el desarrollo de la sociedad de la informacion en el Ecuador. Recuperado de
www.conatel.gov.ec/website/conectividad/sociedad.php?Cod _cont=280

Corbetta, P. (2007). Metodologias y técnicas de la investigacion social. Espana: Mcgrawhill.

Universidad Internacional de Andalucia, 2017



Declaracion de Griinwald sobre la educacion relativa a los medios de comunicacion (1982).
UNESCO. Recuperado de www.unesco.org/education/pdf/MEDIA E.PDF

Duran, J. (2009). Educacion y saber: La redefinicion de los saberes en los sistemas educativos de
la modernidad tardia. Nomadas, 21. ISSN: 1578-6730

European Comission. (2011). Testing and Refining Criteria to Assess Media Literacy Levels in
Europe. Recuperado de www.redalyc.org/articulo.oa?id=15309604

Fernandez, F. (2002). El andlisis de contenido como ayuda metodoldgica para la investigacion.
Revista de Ciencias Sociales (Cr), 96, 37- 39. Recuperado de
www.redalyc.org/articulo.0a?id=15309604 ISSN 0482-5276

Ferrés, J. (2006). La competencia en comunicacion audiovisual: propuesta articulada de
dimensiones e indicadores. Quaderns del CAC, 25, 9-17.

Ferrés, J. (2007). La competencia en comunicacion audiovisual: dimensiones e indicadores.
Comunicar, 15(29), 100-107. Recuperado de www.
revistacomunicar.com/index.php?contenido=detalles&numero=29&articulo=29-2007-17

Ferrés, J. (IP). (2011). Competencia medidtica. Investigacion sobre el grado de competencia de la
ciudadania en Esparia. Madrid, Espafia: Térculo Artes Graficas.

Ferrés, J., Garcia-Matilla, A. & Aguaded, I. (2011). Competencia mediatica. Investigacion sobre
el grado de competencia de la ciudadania en Espafia. Madrid: Ministerio de Educacion.

Ferrés J. & Piscitelli A. (2012). La competencia mediatica: propuesta articulada de dimensiones e
indicadores. Comunicar, 38, 75- 82. doi: 10.3916/C38-2012-02-08

Foucault, M. (2003). La arqueologia del saber. (Trad. de A. Garzon). Buenos Aires: Siglo
XXI.(Original en Inglés, 1969).

Frau-Meigs, D. & Torrent J. (2009). Politicas de educacion en medios: hacia una propuesta global.
Comunicar, 32, 10-14. doi: 10.3916/c32-2009-01-001.

Freire, P. (2005). Pedagogia del oprimido. México: Siglo XXI.

F-Tucho, A., Fernandez-Planells, M., Lozano, M. & Figueras-Maz (2015). La educacion
medidtica, una asignatura pendiente en la formacion de periodistas, publicitarios y
comunicadores audiovisuales. Revista Latina de Comunicacion Social, 70, 689-702. doi:
10.4185/RLCS-2015-1066.

Gonzalvez, P., Garcia-Ruiz, R. & Aguaded, J. I. (2014). La formacioén ética en competencias
medidticas: una cuestion ética en educacion superior. Revista Interuniversitaria de
Formacion del Profesorado, 79 (28.1), 17-28. Recuperado de
dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=4840023

Jacquinot, G. (1996) La escuela frente a las pantallas. Buenos Aires: Aique.

Jacquinot, G. (1997). Image et pédagogie. Paris: PUF.

Universidad Internacional de Andalucia, 2017



Kaplin, M. (1998). Una pedagogia de la comunicacion. Madrid: Ediciones de la Torre.

Larrea, E. (2013). Modelo de organizacion del conocimiento por dominios cientificos
tecnologicos y humanisticos. Ecuador, Consejo de Educacion Superior. Recuperado de
http://www.ces.gob.ec/index.php?option=com_phocadownload&view=category&id=253&
Itemid=581

Ley Organica de Educacion Superior (LOES). (2010). Asamblea Nacional de la Republica del
Ecuador. Recuperada de www.ceaaces.gob.ec/sitio/wp-content/uploads/2013/10/loes1.pdf

Lopez, L. & Aguaded, M.C. (2015). La docencia sobre alfabetizacion mediatica en las facultades
de Educacion y Comunicacion. Comunicar, 44, 187-195. doi: 10.3916/C44-2015-20

Marin, I., Diaz-Pareja, E. & Aguaded, . (2013). La competencia mediatica en nifos y jovenes: La
vision de Espafia y Ecuador. Chasqui, 1(124), 41-47. Recuperado de
http://186.5.95.155:8080/jspui/123456789/2040

Marin, I., Rivera, D. & Celly, S. (2014). Estudio sobre formacién en competencia audiovisual.
Cuadernos.Info, 35, 19-21. doi: 10.7764/cdi.35.628

Martens, H. (2010). Evaluating media literacy education: Concepts, theories and future directions.
The Journal of Media Literacy Education, 2(1). 1-22. Recuperado de
digitalcommons.uri.edu/cgi/viewcontent.cgi?article=1023 &context=jmle

Martin B, J. (1999). Retos culturales de la comunicacion a la educacion. En Moreno, M. &
Villegas, E. (Ed.), Educacion, Comunicacion y Cultura. Relaciones, aproximaciones y
nuevos retos, 17-27. Bogota: Pontificia Universidad Javeriana.

Mendoza, D. (2015). Uso del medio audiovisual en la Uleam: andlisis y propuesta de un modelo
formativo. Ecuador: Editorial Mar Abierto.

Olabuénaga, J. (2012) Metodologia de la Investigacion Cualitativa. Bilbao, Universidad de
Bilbao.

Oliveira Soares, 1. de (2000). La comunicacién/educaciéon como nuevo campo de conocimiento y
el perfil de su profesional. En H. Valderrama (Ed.). Comunicacion-educacion.
Coordenadas, abordajes y travesias, 22-47. Bogota, Colombia: Universidad Central-DIUC
y Siglo del Hombre.

Oliveira Soares, 1. de (2009). Caminos de la Educomunicacion: Utopias, confrontaciones,
reconocimientos. Nomadas, 30, 194-207. ISSN: 0121-7550

Oliveira Soares, 1. de (2011). Educacion mediatica participativa: la perspectiva de la
Licenciatura en Educomunicacion, USP —Brasil. En I Congreso Internacional de
Educacion Mediatica & Competencia Digital. Congreso llevado a cabo en Segovia,
Espana.

Osuna, S., Lazo, C. M. & Aparici, R. (2013). Valores de la formacion universitaria de los

comunicadores en la Sociedad Digital: mas alla del aprendizaje tecnoldgico, hacia un
modelo educomunicativo. Razon y Palabra, 81.

Universidad Internacional de Andalucia, 2017



Parra, G. (2010). Bases epistemologicas de la Educomunicacion. Recuperado de
repository.unm.edu/handle/1928/10599

Pérez-Rodriguez, m.A. y Delgado-Ponce A.. (2012). De la competencia digital y audiovisual a la
competencia mediatica. Comunicar, 39, 25-34. doi: 10.3916/C39-2012-02-02.

Politicas de Educacion en Medios: Aportaciones y Desafios Mundiales / Mapping Media
Education Policies In The World. (2009). Monogrdfico de la Revista Comunicar, 32.

Proclamacion de Alejandria acerca de la Alfabetizacion Informacional y el Aprendizaje de por
Vida (2005). Recuperado de
https://alfactic.wikispaces.com/file/view/declaracion+de+Alejandria.pdf

Schaun, A. (2002). Educomunicacao: Reflexoes e Principios. Rio de Janeiro. Mauad.

Sousa, B. de (2004). La Universidad en el Siglo XXI. Para una reforma democratica y
emancipadora de la Universidad. Corporacion Viva la democracia, Bogota.

Tyner, K. (2008). Audiencias, intertextualidad y nueva alfabetizaciéon en medios. Comunicar,
15(3), 79-85. d0i:10.3916/c30-2008-01-012

Unesco (1984). La Educacion en materia de Comunicacion. Paris: UNESCO.
Valdivieso Guerrero, T. S. (2010). Uso de TIC en la practica docente de los maestros de

educacion bésica y bachillerato de la ciudad de Loja. EDUTEC, Revista Electronica de
Tecnologia Educativa, (33), s/p. Recuperado de edutec.rediris.es/Revelec2/Revelec33/

Wilson, C., Grizzel, A., Tuazon, R., Akyempong, K., & Cheung, C.K. (2011). Alfabetizacion
Mediatica e Informacional Curriculum para Profesores. Paris: UNESCO.

Wolton, D. (2009). Informar no es comunicar. Barcelona: Gedisa.

Universidad Internacional de Andalucia, 2017



Ahnexos

Universidad Internacional de Andalucia, 2017



Universidad Internacional de Andalucia, 2017



Universidad Internacional de Andalucia, 2017



Anexo No. 1

DIRECCION GENERAL DE INVESTIGAQION Y TRANSFERENCIA DE
TECNOLOGIA

PROYECTOS Y PROGRAMAS DE INVESTIGACION 2015

1. INFORMACION GENERAL.

TiTULO: Programa de investigacion Educomunicacion y Cultura Digital en al Zona 7 de
Ecuador

. . - . ) CIENCIAS DE LA
AREA: Socio-Humanistica DEPARTAMENTO: COMUNICACION

SECCION DEPARTAMENTAL: NARRATIVAS AUDIOVISUALES

LINEA ESTRATEGICA: Desarrollar una Universidad como Alma Mater para el Siglo XXI

PROGRAMA DE INVESTIGACION: Comunicacién para el Desarrollo Social

Fecha de Inicio: 05/01/2015 | Fecha de Fin: 23/12/2016

DATOS DEL DIRECTOR DEL PROYECTO

NOMBRES Y APELLIDOS: Abel Romeo Suing Ruiz

IDENTIFICACION: 1102394713 CORREO ELECTRONICO: arsuing@utpl.edu.ec

AREAS DE CONOCIMIENTO DE ACUERDO A ORGANISMOS NACIONALES E

INTERNACIONALES
SENESCYT
Actividad Cientifica Objetivo Socioecondémico Area Tematica de 1+D
Humanidades Estructuras y relaciones Ciencias Sociales y
sociales Humanidades

OBJETIVOS DEL PLAN NACIONAL DEL BUEN VIVIR

1: Consolidar el Estado Democratico y la Construccién del Poder Popular

UNESCO

Area Sub - Area

Ciencias sociales, educacion comercial y derecho Periodismo e informacion
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DIRECCION GENERAL DE INVESTIGACION Y TRANSFERENCIA DE

TECNOLOGIA

PROYECTOS Y PROGRAMAS DE INVESTIGACION 2015

TIPO DE PROYECTO:

Investigacion

Contribuye a la iniciativa Smart Land:

SI

Justifique ¢Por qué o en qué contribuye?

Contribuye a la iniciativa Smart Land en razén de la sistematizacion de indicadores sobre cultura y
produccion audiovisual, competencias mediaticas de jévenes, recepcion, usos y consumo de
contenidos culturales a través de los medios de comunicacién. Los proyectos que conforman el
programa: Competencias mediaticas, Responsabilidad Social Universitaria, Television Digital y
Observatorio de Comunicacién Estratégica aportaran datos que facilitaran la orientacion de politicas
publicas de comunicacion y desarrollo social.

1.1 EQUIPO DEL PROYECTO

1.1.1  EQUIPO INTERNO

Nro. ROL

1 Direccion

2 Co-
Direccion

3 Co -
Direccion
4 Co -

Direccién

5 Participacion

6 Participacion

7 Participacion

8 Participacion

9 Participacion

TIPO

Docente a
tiempo
completo

Docente a
tiempo
completo

Docente a
tiempo
completo

Docente a
tiempo
completo

Docente a
tiempo
completo

Docente a
tiempo
completo

Docente a
tiempo
completo
Docente a
tiempo
completo

Becario
BRU

PRESUPUESTO TOTAL
98874
IDENTIFICACION NOMBRES Y APELLIDOS

1102394713 ABEL ROMEO SUING RUIZ

1103699201 JENNY JOVITA YAGUACHE
QUICHIMBO

1103142129 PALADINES GALARZA FANNY
YOLANDA

1103019350 VALAREZO GONZALEZ
KARINA PAOLA

1102907837 KRUZKAYA ELIZABETH
ORDONEZ GONZALEZ

1713383055001 BARRAZUETA MOLINA
PATRICIO

1104284516 LILIA KRUSPKAYA CARPIO
JIMENEZ

1103870513 GONZALEZ RENTERIA
VERONICA ELIZABETH

1105645368 ATARIHUANA GONZALEZ

JUAN DIEGO
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10 Participacion Estudiante

11 Participaciéon
12 Participacién

13 Participacion

14 Participacion

15 Participacion

16 Participacion

17 Participacién

18 Participacién

19 Participaciéon

20 Participacion

21 Participacion

22 Participacion

23 Participacion

24 Participacion

25 Participacion

26 Participacion

27 Participacion

28 Participacion

29 Participacion

de pregrado

Tesista
pregrado

Tesista
pregrado

Docente a
tiempo
completo

Docente a
tiempo
completo
Docente a
tiempo
completo
Tesista
pregrado

Docente a
tiempo
completo
Docente a
tiempo
completo
Docente a
tiempo
completo
Docente a
tiempo
completo

Docente a
tiempo
completo

Docente a
tiempo
completo

Docente a
tiempo
completo
Docente a
tiempo
completo
Docente a
tiempo
completo

Docente
invitado

Docente a
tiempo
completo
Docente a
tiempo
completo
Tesista
pregrado

TECNOLOGIA

DIRECCION GENERAL DE INVESTIGACION Y TRANSFERENCIA DE

PROYECTOS Y PROGRAMAS DE INVESTIGACION 2015

0704621473

1104204118

0705052777

1103327365

1104011943

AAC923396

1900628148

1103251284

1103871941

1103777163

1103594741

1102853783

1103152458

1102609516

1103182166

1104240625

1103634885

1104575566

1102904313

1104242498

JARAMILLO BRICENO
MISHELL ESTEFANIA

PATINO ZHINGRE GABRIELA
DEL CISNE

ESPINOZA CORONEL LAURA
PAOLA

CATALINA CATALINA MIER
SANMARTIN

GABRIELA DE LAS
MERCEDES CORONEL
SALAS

ISIDRO MARIN GUTIERREZ

DIANA MARICELA ORDONEZ
CHALAN

PUNIN LARREA MARIA
ISABEL

CLAUDIA VANESSA
RODRIGUEZ HIDALGO

VERONICA PAULINA
ALTAMIRANO BENITEZ

IRMA ELIZABETH CADME
SAMANIEGO

PUERTAS HIDALGO
ROSARIO JOHANNA

CARLOS VLADIMIR GRANDA
TANDAZO

ANDRADE VARGAS LUCY
DEYANIRA

IRIARTE SOLANO MARGOTH

JHOANA RAQUEL CORDOVA
CAMACHO

GUAMAN JARAMILLO JORGE
EDUARDO

KAREN CESIBEL VALDIVIEZO
ABAD

KARINA SOLEDAD SALCEDO
VITERI

ROJAS MENDIETA KAREN
JANINA
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30 Participacion Tesista
pregrado

31 Participaciéon

32 Co -

33 Participacion
34 Participacion

35 Participacion

Direccioén

36 Co -

Direccién

37 Co -

38 Participacion

39 Participacion

Direccioén

Docente a
tiempo
completo

Docente a
tiempo
completo

Becario
BRU

Becario
BRU

Docente a
tiempo
completo
Docente a
tiempo
completo

Docente a
tiempo
completo

Docente a
tiempo
completo
Docente a
tiempo
completo

DIRECCION GENERAL DE INVESTIGACION Y TRANSFERENCIA DE

TECNOLOGIA

PROYECTOS Y PROGRAMAS DE INVESTIGACION 2015

1104627060

1103734107001

1104220908

1104738115

0704617299

AAF942174

1103195143

1104054406

1103394670

1102627328

1.1.2 EQUIPO EXTERNO COOPERANTE

Nro. IDENTIFICACION

1 0102625092

2 0910432988

NOMBRES Y APELLIDOS

Cecilia Ugalde

Maria Elena Godoy

TACURI NARANJO ELOIZA
CRISTINA

ENCISO QUISPE LILIANA
ELVIRA

RIVERA ROGEL DIANA
ELIZABETH

MARIN ROMERO CECIBEL
FERNANDA

ROSERO MALDONADO
DOMINIQUE RAHEL

VAZQUEZ MARQUEZ ISRAEL

VELASQUEZ BENAVIDES
ANDREA VICTORIA

ORTIZ LEON CARLOS

MAHAUAD BURNEO MARIA
DOLORES

BEDER GONZALO AGUILAR
CAMPOVERDE

ROL TIPO

25

40

80

100

100

20

100

100

50

50

ENTIDADES DE

COOPERACION

Participacié Equipo

n externo
pertenecie
nte a otra
Universida
d, redu
organismo
nacional o
internacion
al

Participacié Equipo

n externo
pertenecie
nte a otra
Universida
d, redu
organismo
nacional o
internacion
al
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UNIVERSIDAD DEL
AZUAY

UNIVERSIDAD DE
ESPECIALIDADES
ESPIRITU SANTO
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3 1709439887

41716161037

5 BE710836

6 1711696342

7 1400261218

8 52.040.118

Freddy Roberto Acosta
Buenano

TECNOLOGIA

Participacio
n

Ménica Lucia Santillan Trujillo Participacio

Francisco Sierra Caballero

Gonzalo Fernando Olmedo

Cifuentes

Fernando Ortiz

Yamile Sandoval Romero

n

Participacié
n

Participacio
n

Participacio
n

Participacié
n

Equipo
externo
pertenecie
nte a otra
Universida
d, redu
organismo
nacional o
internacion
al

Equipo
externo
pertenecie
nte a otra
Universida
d,redu
organismo
nacional o
internacion
al

Equipo
externo
pertenecie
nte a otra
Universida
d,redu
organismo
nacional o
internacion
al

Equipo
externo
pertenecie
nte a otra
Universida
d, redu
organismo
nacional o
internacion
al

Equipo
externo
pertenecie
nte a otra
Universida
d,redu
organismo
nacional o
internacion
al

Equipo
externo
pertenecie
nte a otra
Universida
d,redu
organismo
nacional o
internacion
al
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UNIVERSIDAD DE LA
FUERZAS ARMADAS
ESPE

UNIVERSIDAD DE LA
FUERZAS ARMADAS
ESPE

CIESPAL

UNIVERSIDAD DE LA
FUERZAS ARMADAS
ESPE

UNIVERSIDAD DE
CUENCA

UNIVERSIDAD DE
SANTIAGO DE CALI
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9 0101937894

10 0701596140

11 0601784622

12 0102972981

13 0985988183

14 29203276

Wilson Garate

Raul Moncada

Roberto Freire

Catalina Gonzalez

Marco Faytong

Alejandro Alvarez Nobell

TECNOLOGIA

Participacio
n

Participacio
n

Participacié
n

Participacio
n

Participacio
n

Participacié
n

Equipo
externo
pertenecie
nte a otra
Universida
d, redu
organismo
nacional o
internacion
al

Equipo
externo
pertenecie
nte a otra
Universida
d,redu
organismo
nacional o
internacion
al

Equipo
externo
pertenecie
nte a otra
Universida
d,redu
organismo
nacional o
internacion
al

Equipo
externo
pertenecie
nte a otra
Universida
d, redu
organismo
nacional o
internacion
al

Equipo
externo
pertenecie
nte a otra
Universida
d,redu
organismo
nacional o
internacion
al

Equipo
externo
pertenecie
nte a otra
Universida
d,redu
organismo
nacional o
internacion
al
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UNIVERSIDAD DE
CUENCA

Universidad Central del
Ecuador

Universidad Central del
Ecuador

UNIVERSIDAD DEL
AZUAY

UNIVERSIDAD DE
ESPECIALIDADES
ESPIRITU SANTO

UCO-UNIVERSIDAD
DE CORDOBA

Pagina 6 de 17



Anexo No. 1
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15 1714298625 Diego Eduardo Apolo Participacié Equipo UNIVERSIDAD
Buenano n externo NACIONAL DE LA

pertenecie PLATA- ARGENTINA
nte aotra (CINDEFI)
Universida
d, redu
organismo
nacional o
internacion
al

16 29756532Y José Ignacio Aguaded Gémez Participacié Equipo UNIVERSIDAD DE
n externo HUELVA
pertenecie
nte a otra
Universida
d, redu
organismo
nacional o
internacion
al

1.1.3 EQUIPO EXTERNO A CONTRATAR:

PRICIPALES TIEMPO NUMERO DE DE TENER PERSONAL
ACTIVIDADES CONTRAT PERSONAL RECOMENDADO, LO PUEDE
PERFIL 3 A ACION A INCLUIR
Nro. REQUERIDO FUNCION DESARROLLAR (meses) CONTRATAR

IDENTIFICACION NOMBRES Y

APELLIDOS

1 Apoyo a Analista Tratamiento de 2 1 0000000000 POR DEFINIR
investigador Tipo 3 informacion en POR DEFINIR
esen software
aplicacion estadistico
de
instrumento
s de
investigacio
n

2 Titulado Técnico Apoyo a 2 40000000000 POR DEFINIR
universitario Tipo 2 investigadores POR DEFINIR
en en aplicaciéon
comunicaci de
6n social, instrumentos
relaciones de
publicas, investigacion
economia.

3 Titulado Asistente Seleccion de 5 2 0000000000 POR DEFINIR
universitario Tipo 3 casosy POR DEFINIR
en levantar datos
comunicaci de consumo
on social, contenidos en
relaciones TDT
publicas

1.2 ENTIDADES DE COOPERACION:
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PERSONA DE CONTACTO
Nro. NOMBRE DE LA ENTIDAD NOMBRES Y APELLIDOS CORR!EO TELEFONOS
ELECTRONICO

1 UNIVERSIDAD DE Por Definir Por Definir Por Definir
HUELVA

2 UNIVERSIDAD DE Por Definir Por Definir Por Definir
SANTIAGO DE CALI

3 UNIVERSIDAD DE Por Definir Por Definir Por Definir

ESPECIALIDADES
ESPIRITU SANTO

4 UNIVERSIDAD Por Definir Por Definir Por Definir
NACIONAL DE LA
PLATA- ARGENTINA

(CINDEFTI)
5 UCO-UNIVERSIDAD DE Por Definir Por Definir Por Definir
CORDOBA
6 UNIVERSIDAD DE Por Definir Por Definir Por Definir
MALAGA
7 UNIVERSIDAD DE Por Definir Por Definir Por Definir
CUENCA
8 Universidad Central del  Por Definir Por Definir Por Definir
Ecuador
9 UNIVERSIDAD DEL Por Definir Por Definir Por Definir
AZUAY
10 CIESPAL Por Definir Por Definir Por Definir
11 UNIVERSIDAD DE LA Por Definir Por Definir Por Definir
FUERZAS ARMADAS
ESPE

2. INFORMACION TECNICA DEL PROYECTO.
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RESUMEN EN ESPANOL DEL PROYECTO

Este programa de investigacion nace con la intencion de vincular diferentes lineas de investigacion
abiertas por distintos miembros del Departamento de Ciencias de la Comunicacién de la UTPL. El
programa busca consolidar estas lineas en torno a un marco comun relacionado con la
Educomunicacion y la Cultura Digital, y los modos en que estos aspectos se estan manifestando y
desarrollando dentro de la sociedad actual, y mas concretamente, dentro de la sociedad ecuatoriana.
Consideramos necesario investigar los usos educativos de los medios de comunicacion y sus
transformaciones en la era digital dentro de la sociedad ecuatoriana, y para ello, hemos formado un
equipo intergeneracional formado por docentes, investigadores y estudiantes de la UTPL, ademas de
contar con el apoyo de otros centros y universidades de Ecuador y de otros paises. El objetivo final
es crear un equipo y una red de investigacién vinculado a estos aspectos que sea capaz de estudiar
y analizar criticamente la nueva realidad comunicativa y mediatica que se esta construyendo en
Ecuador.

Los proyectos a ejecutar son: Competencias Mediaticas, Uso y consumo de medios; Comunicacion
Estratégica; Television Digital Terrestre; Responsabilidad Social; Crowdfunding; y, Catalogacion del
Patrimonio Audiovisual.

Los problemas que el programa de investigacién aspira responder estan vinculados con los
habitantes de la Zona 7 de Ecuador:

- ¢ Cuales son las competencias mediaticas que las nuevas generaciones desarrollan para hacer
posible un aprendizaje intuitivo, ludico, sin esfuerzo, mientras que las personas de mayor edad
necesitan mas tiempo y esfuerzo para descifrar las innovaciones en el campo de las TIC?.

- ¢ Cuando y cémo los jovenes universitarios usan y consumen los medios de comunicacion y, a la
par, la construccién de contenidos que puedan garantizar el ejercicio de la ciudadania?.

- ¢, Qué y cdmo se formula la demanda de la sociedad a las organizaciones publicas, privadas y
gubernamentales para un desarrollo sostenible en el marco econémico, social y ambiental?

- ¢ Como se avizora el aporte de la comunicacion estratégica en el desarrollo econémico de las
organizaciones?

- ¢ Coémo el crowdfunding o micro mecenazgo pretende lograr conocimiento cientifico por medio de la
web 2.0? ¢ Qué implicaciones supone para la practica de periodismo en sociedad contemporanea?.
- ¢ Como se integraran las aplicaciones interactivas de la television digital terrestre en los contenidos
audiovisuales educativos? ;Qué relacién existe entre la oferta de contenidos educativos de la
television digital terrestre y los usos y consumos del publico infantil?

- ¢Qué y cdmo el audiovisual aporta en la transmision de la cultura contemporanea de Loja?

En el desarrollo de piezas audiovisuales para ensayar aplicaciones interactivas para TDT y la
posterior evaluacion en relacion a competencias mediaticas y recepcién se emplearan los recursos
audiovisuales de los laboratorios de la Direccion de Comunicacién de UTPL.

PALABRAS CLAVES

Competencias mediaticas; consumo y uso de medios de comunicacion; television digital;
crowdfunding; comunicacion estratégica; patrimonio audiovisual, responsabilidad social
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INTRODUCCION:

Inicialmente se desarrollo el concepto de competencia en el mundo laboral y de la empresa. Poco a
poco se fue introduciendo en el mundo escolar y académico hasta llegar a ser un eje tematico en las
recientes reformas educativas. La competencia, ademas de un saber hacer, debe incluir el saber
entender, comprender las implicaciones de los hechos, prever las consecuencias y asumirlas de
manera responsable (Montenegro, 2005: 14).

En Ecuador los medios de comunicacion social, tanto publicos como privados o comunitarios, deben
satisfacer las necesidades de informacién, educacion y entretenimiento de todos los grupos sociales
(UNESCO, 2011: 95) ademas "propender a la educomunicacion" segun el articulo 71 de la Ley
Organica de Comunicacion, pero ¢se esta desarrollando este apartado en los medios de
comunicacion la Zona 7 de Ecuador?

Los mensajes difundidos especialmente por el cine y la television, no solo comunican contenidos
informativos o de entretenimiento, sino que en efecto afirman valores sociales, dinamizan el comercio
a través de la publicidad y la generalizacion de habitos de consumo, e inciden directamente en la
educacion ciudadana, el debate politico y la configuracién de la identidad nacional (Plan Nacional de
Desarrollo, 2007. Ecuador).

En paralelo a esta realidad de los medios vivimos la evolucién de las organizaciones, que demandan
el andlisis de la gestion de la comunicacion estratégica. La digitalizacion tecnol6gica ha modificado e
integrado los procesos comunicativos en torno a un mundo virtual, si se analiza las organizaciones
con un prisma modélico de tipo sistémico (Bertalanfly, 1976). Frente a este panorama la universidad
debe responder a los desafios y retos de la sociedad actual y adoptar una planificacion estratégica y
socialmente responsable para diferenciarse, reconstruir su relevancia, pertinencia y legitimidad. Asi
mismo, desde la academia se debe contribuir de forma integral a ejercer un compromiso activo, real,
de doble via, con el entorno interno y externo.

Los elementos descritos derivan en el estado actual de la Zona 7 en torno a lo cual se articulan los
proyectos de investigacion.
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DIRECCION GENERAL DE INVESTIGAQION Y TRANSFERENCIA DE
TECNOLOGIA

PROYECTOS Y PROGRAMAS DE INVESTIGACION 2015

OBJETIVOS:

GENERALES

-Describir y analizar el consumo y uso de los medios de comunicacion en los estudiantes universitarios
del pais, con énfasis en la Zona 7.

ESPECIFICOS

- Determinar indicadores para evidenciar modelos de gestién socialmente responsables que sirvan de
base para que comunicandoles correctamente puedan sostener una reputacion positiva.

- Determinar las principales lineas de accion(comunicacion digital, actividades de RR.PP, comunicacién
interna y marketing) identificadas en la primera fase(afio 2014) y sobre ellas investigar sus usos tanto
en lo profesional como en lo institucional.

- Contribuir a la mejora de la alfabetizacion mediatica de los estudiantes y profesores universitarios de
la Zona 7.

- Determinar las aplicaciones interactivas que acompafien a la emision de contenidos educativos,
tomando como caso de estudio una ciudad de la Zona 7 que este prdxima o ya emita television digital
terrestre.

- Identificar nuevos modos de financiacion surgidos en la era digital, como el crowdfunding o micro
mecenazgo, y su aplicacion, tomando como referencia la Zona 7 y su relacidén con casos de éxito en
América Latina.

- Estudiar el Crowdfunding y los medios de comunicaciéon en América Latina.

- Rescatar, ordenar y catalogar, el Patrimonio Audiovisual existente en la UTPL en el periodo (1980-
1990)

METODOLOGIA:

El programa de investigacion utilizara métodos cualitativos y cuantitativos, los instrumentos estaran
relacionados con los proyectos a ejecutar, principalmente seran la observacion, analisis de
contenidos, estudios de caso, encuestas y entrevistas.

Especificamente para diagnosticar el nivel de competencia mediética de los estudiantes y profesores
universitarios se propone un cuestionario y focus group, para buscar un entendimiento del fenébmeno
de las competencias medidticas en los estudiantes y profesores.

El disefio metodolégico tendra en cuenta informacidn recolectada de la poblacién estudiantil
perteneciente a las instituciones de educacion superior de la Zona 7 del pais. Como criterios de
seleccion para participar en la investigacion se ha establecido para los estudiantes: que tengan entre
18 y 23 afios de edad; que se encuentren cursando el primer y Ultimo afio de Universidad.

Para conocer la gestién en comunicacion digital, actividades de RRPP, comunicacion interna y
marketing, se aplicara encuestas y entrevistas a los responsables de la comunicacién de las
organizaciones a nivel nacional.

Los proyectos de TDT, RSE, crowdfunding y patrimonio audiovisual emplearan iguales instrumentos
que los detallados que se aplicaran segun el cronograma establecido por actividades y entregables.
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PROYECTOS Y PROGRAMAS DE INVESTIGACION 2015

RESULTADOS POR OBJETIVOS:

- 6 Publicaciones indexadas en ISI o Scopus.

- 6 Ponencias en congresos nacionales e internacionales

- 6 Articulos de divulgacion

- 50 Trabajos de Fin de Titulacién (TFT) de Comunicacién Social y Relaciones Publicas.
- Docentes que se graduen de doctorado (2 tesis).

- Propuesta de Maestria en Edu - Comunicacion y Cultura Digital

CRONOGRAMA:

ACTIVIDAD FECHA INICIO FECHA FIN

iFr’] ‘é‘;‘)‘(‘;%";cs’”es en congreso y revistas 10/5/2015 12:00:00 AM  11/27/2015 12:00:00 AM
Propuesta para digitalizar el patrimonio 1/5/2015 12:00:00 AM 9/10/2015 12:00:00 AM

audiovisual de UTPL

Revision documental y bibliogréafica 00 00-
crowdiunding 1/5/2015 12:00:00 AM 4/30/2015 12:00:00 AM

Presentacion de comunicaciones
crowdfunding

Presentacion de articulos en revistas
indexadas crowdfunding

Articulos para revistas indexadas 10/3/2016 12:00:00 AM 11/30/2016 12:00:00 AM
Articulos de divulgacién 7/1/2015 12:00:00 AM 12/31/2015 12:00:00 AM

2/2/2016 12:00:00 AM 5/2/2016 12:00:00 AM

5/2/2016 12:00:00 AM 12/1/2016 12:00:00 AM

Participacién en congresos internacionales A, A
de la especialidad 7/1/2015 12:00:00 AM 12/31/2015 12:00:00 AM

Titulacién doctoral de docentes 8/3/2015 12:00:00 AM 12/31/2015 12:00:00 AM

Elaboracion de un brochure informativo y AA- 00"
difusion de resultados 1/5/2016 12:00:00 AM 11/10/2016 12:00:00 AM

Analisis e interpretacion de resultados
crowdfunding

Programa de graduacion Il 1/5/2016 12:00:00 AM 8/19/2016 12:00:00 AM
Video con perfil de competencia mediaticas 9/1/2015 12:00:00 AM 11/2/2015 12:00:00 AM

Videos para pilotos de TDT con
interactividad

10/2/2015 12:00:00 AM 12/31/2015 12:00:00 AM

7/1/2015 12:00:00 AM 12/31/2015 12:00:00 AM

Aplicacién de instrumentos de investigacion AN .
sobre recepcion de EV educativa. 5/4/2015 12:00:00 AM 12/31/2015 12:00:00 AM

Crear un barébmetro de RS de las
Universidades de la Region 7 UTPL 1/5/2015 12:00:00 AM 11/30/2015 12:00:00 AM
reconocida como punto verde

Aplicacion de encuestas y entrevistas para .AN- -00-
Observatorio. 4/1/2015 12:00:00 AM 7/31/2015 12:00:00 AM
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DIRECCION GENERAL DE INVESTIGAQION Y TRANSFERENCIA DE
TECNOLOGIA

Aplicacion informatica 6ptima para recoger y
visualizar la informacion Entregar a la UTPL
un modelo de gestién socialmente
responsable

Crear un barémetro de RS de las
Universidades de Ecuador y del Area Andina
de América Latina

Puesta a punto de la aplicacion informatica
de un barémetro que pueda recoger y
visualizar la RS que desarrollan las
Universidades de Ecuador y del Area Andina
de América Latina.

Catalogo impreso y digital de patrimonio
audiovisual de UTPL

Digitalizacion del patrimonio audiovisual de
UTPL

Modelo de gestion para catalogacién y
archivo del patrimonio audiovisual de UTPL

Observacion participante y entrevistas
crowdfunding

Validacion del instrumento de investigacion
(cuestionarios y fichas para analizar Ley de
Educacién Superior)

Aplicacion de los instrumentos de
investigacion a los estudiantes y profesores
universitarios

Codificacion de los resultados, analisis e
informe

Realizacién de talleres para estudiantes y
profesores sobre competencias mediaticas

Programa de graduacién
-Describir y analizar el consumo y uso de los
medios de comunicacién en los estudiantes

universitarios del pais, con énfasis en la
Zona7.

- Estudiar el Crowdfunding y los medios de
comunicacion en América Latina.

- Rescatar, ordenar y catalogar, el
Patrimonio Audiovisual existente en la UTPL
en el periodo (1980- 1990)

- 6 Publicaciones indexadas en IS| o
Scopus.

- 6 Ponencias en congresos nacionales e
internacionales

- 6 Articulos de divulgacion

- 50 Trabajos de Fin de Titulaciéon (TFT) de
Comunicacién Social y Relaciones Publicas.

- Docentes que se graduen de doctorado (2
tesis).

- Propuesta de Maestria en Edu -
Comunicacién y Cultura Digital

1/5/2015 12:00:00 AM

1/11/2016 12:00:00 AM

1/4/2016 12:00:00 AM

1/5/2015 12:00:00 AM

10/5/2015 12:00:00 AM

10/12/2015 12:00:00 AM

5/1/2015 12:00:00 AM

2/2/2015 12:00:00 AM

5/4/2015 12:00:00 AM

9/8/2015 12:00:00 AM

11/2/2015 12:00:00 AM

1/5/2015 12:00:00 AM

1/1/0001 12:00:00 AM

1/1/0001 12:00:00 AM

1/1/0001 12:00:00 AM

1/1/0001 12:00:00 AM

1/1/0001 12:00:00 AM

1/1/0001 12:00:00 AM

1/1/0001 12:00:00 AM

1/1/0001 12:00:00 AM

1/1/0001 12:00:00 AM

PROYECTOS Y PROGRAMAS DE INVESTIGACION 2015

11/27/2015 12:00:00 AM

11/18/2016 12:00:00 AM

11/21/2016 12:00:00 AM

9/10/2015 12:00:00 AM

12/31/2015 12:00:00 AM

12/31/2015 12:00:00 AM

10/5/2015 12:00:00 AM

3/27/2015 12:00:00 AM

8/28/2015 12:00:00 AM

11/20/2015 12:00:00 AM

11/27/2015 12:00:00 AM

8/28/2015 12:00:00 AM

1/1/0001 12:00:00 AM

1/1/0001 12:00:00 AM

1/1/0001 12:00:00 AM

1/1/0001 12:00:00 AM

1/1/0001 12:00:00 AM

1/1/0001 12:00:00 AM

1/1/0001 12:00:00 AM

1/1/0001 12:00:00 AM

1/1/0001 12:00:00 AM
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- Determinar indicadores para evidenciar
modelos de gestién socialmente
responsables que sirvan de base para que
comunicandoles correctamente puedan
sostener una reputacion positiva.

- Determinar las principales lineas de accion
(comunicacion digital, actividades de RR.PP,
comunicacion interna y marketing)
identificadas en la primera fase(afio 2014) y
sobre ellas investigar sus usos tanto en lo
profesional como en lo institucional.

- Contribuir a la mejora de la alfabetizacién
mediatica de los estudiantes y profesores
universitarios de la Zona 7.

- Determinar las aplicaciones interactivas
que acompanen a la emisién de contenidos
educativos, tomando como caso de estudio
una ciudad de la Zona 7 que este préxima o
ya emita television digital terrestre.

- Identificar nuevos modos de financiacion
surgidos en la era digital, como el
crowdfunding o micro mecenazgo, y su
aplicacién, tomando como referencia la Zona
7'y su relacién con casos de éxito en
América Latina.

Articulos de divulgaciéon

Participacion en congresos internacionales
de la especialidad

Titulacion doctoral de docentes

Analisis e interpretacion de resultados
crowdfunding

Videos para pilotos de TDT con
interactividad

Aplicacion de instrumentos de investigacion
sobre recepcion de EV educativa.

Digitalizacién del patrimonio audiovisual de
UTPL

Modelo de gestion para catalogacion y
archivo del patrimonio audiovisual de UTPL

1/1/0001 12:00:00 AM

1/1/0001 12:00:00 AM

1/1/0001 12:00:00 AM

1/1/0001 12:00:00 AM

1/1/0001 12:00:00 AM

1/1/2016 12:00:00 AM
1/1/2016 12:00:00 AM
1/1/2016 12:00:00 AM

1/1/2016 12:00:00 AM

1/1/2016 12:00:00 AM

1/1/2016 12:00:00 AM

1/1/2016 12:00:00 AM

1/1/2016 12:00:00 AM

DIRECCION GENERAL DE INVESTIGAQION Y TRANSFERENCIA DE
TECNOLOGIA

PROYECTOS Y PROGRAMAS DE INVESTIGACION 2015

1/1/0001 12:00:00 AM

1/1/0001 12:00:00 AM

1/1/0001 12:00:00 AM

1/1/0001 12:00:00 AM

1/1/0001 12:00:00 AM

7/29/2016 12:00:00 AM
9/30/2016 12:00:00 AM
8/31/2016 12:00:00 AM

2/1/2016 12:00:00 AM

2/17/2016 12:00:00 AM

3/8/2016 12:00:00 AM

6/30/2016 12:00:00 AM

7/28/2016 12:00:00 AM
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BIBLIOGRAFIA:

- AITAMURTO, T. (2011) . ¢ The impact of crowdfunding in journalismg, . Journalism Practice,Volume
5, Issue 4, 2011, pp. 429-445.

- Alfaro, R. (2010) ¢,RECEPTORES O CIUDADANOS? MEMORIAS ESTUDIOS DE RECEPCION DE
AUDIENCIAS.

- ANDERSON, C. (2009). The Longer Long Tail. How Endless Choice is Creating Unlimited Demand.
London: Random House Business Books.

- ARAUJO, J. (2009). Comunicacion empresarial e institucional: una perspectiva comparada.

- Basantes Betty, H. R. (2010). RADIOGRAFIA DE LA RECEPCION EN EL ECUADOR. 2.

- Becerra, Martin; Garcia-Castillejo, Angel; Santamaria, Oscar; y, Arroyo, Luis (2012): Cajas Maginas:
El renacimiento de la televisién publica en América Latina. Madrid: Tecnos.

- CAPRIOTTI, P. (1992). La imagen de empresa. Estrategia para una comunicacion integrada. 1° ed.
- Casetti, F., & Di Chio, F. (1999). ANALISIS DE LA TELEVISION. Barcelona, Esparia: Paidos, 88.

- Castells, M., Fernandez, M., Linchuan, J., & Araba, S. (2006). COMUNICACION MOVIL Y
SOCIEDAD. Barcelona, Espaﬁa: Ariel.

- CASTILLO ESPARCIA, A. (2005). Comunicacién Organizacional. Malaga: Clave Aynadamar.

- CHATFIELD, T. (2011). 50 Digital Ideas You Really Need to Know. London: Quercus.

- COHN, D. (2011). ¢ Periodismo ciudadano: Investigacion. Spot.us;,. En: Espiritusanto, O., y Gonzalo
Rodriguez, P. (coords.), Periodismo ciudadano.

- Comunicacion. Analisis de los sitios de prensa virtuales. Organicom, n°3, 132-149.

- DIRCOM, D.D.C. (2005). El estado de la Comunicacion en Espafna. MK. Marketing y Ventas para

- Directivos, 20(204), 8-11. )

- Dominick, J. (2002). LA DINAMICA DE LA COMUNICACION MASIVA. México: McGraw-Hill, 21,91.
- DPRG/ICV Deutsche Public Relations Gesellschaft/Internationaler Conroller Verein. (2009).

- DPRG/ICV framework for communication measurement. Berlin: DPRG. Recuperado de

- ESPIRITU SANTO, O. y GONZALO, P. (2011). ¢ El valor de la participacion y el periodismo
ciudadanog,. En Espiritu Santo, O., y Gonzalo Rodriguez, P. (coords.), Periodismo ciudadano.
Evolucién positiva de la comunicacion. Barcelona: Ariel.

- Evolucién positiva de la comunicacion. Barcelona: Ariel.

- Lopez A, 1992. Manual de documentacion audiovisual. Ed. Universidad de  Navarra S.A.

- Plan Nacional de Desarrollo 2007 ¢, 2010 (Articulo)

- EL FUTURO DEL SECTOR AUDIOVISUAL EN ECUADOR. PROPUESTA PARA EL PLAN
NACIONAL DE DESARROLLO. Consejo Nacional de Cine

- Vallaeys, F. (2009). La RSU: ;Como entenderla para quererla y practicarla desde las aulas? Revista
EKOS. Memoria de Responsabilidad Social Empresarial. Ecuador 2009 , 127-131.

- ESQUEL. (2000). Modelos Empresariales de Responsabilidad Social. La experiencia a partir de seis
estudios de caso. Quito: ESQUEL.

2.8 OBSERVACIONES:

El programa de investigacion requiere 3 becarios de investigacion cuyos datos aun no se han
ingresado porque no esta abierta la convocatoria UTPL para postular, mas adelante se ingresaran la
informacion completa. La Prof. Nilda Jacks de la Universidad de Sao Paulo, Fb681316, experta en
estudios de recepcidn de medios, tendra una participacion como asesora consultora, su nombre no
fue registrado como equipo externo cooperante por la relacion contractual que tendra en el proyecto.

3. PRESUPUESTO.

3.1 RESUMEN
iTEM VALOR

Equipos/Infraestructura/Bibliografia 13500
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Materiales/Suministros/Reactivos

Honorarios

Viaticos y Subsistencias/Nacional

Viaticos y Subsistencias/Internacional

Capacitacion
Gastos Varios
Total de Costos Directos

Total de Costos Indirectos

Total Presupuesto

3.2 DETALLE
iTEM SUBITEM
Honorarios Personal
subcontratado
Viaticos y Viaticos
Subsistencias Nacionales +
/Nacional pasajes

terrestres y
aéreos+tramites
de visa
Viaticos y Viaticos
Subsistencias internacionales
/Internacional

Capacitacion Inscripciones a
congresos
+Cursos
+seminarios

+talleres

Gastos Varios Mercadeo y
Publicaciones

Gastos Varios Otros gastos

Equipos/Infra  Equipos
estructura/Bib
liografia

Equipos/Infra Bibliografia
estructura/Bib
liografia

Materiales/Su Suministros
ministros/Rea

DESCRIPCION

personal

Viaticos y
pasajes
nacionales

internacionales

congresos

Mercadeo y
publicaciones

Pagos DOI

equipos

bibliografia

materiales

PROYECTOS Y PROGRAMAS DE INVESTIGACION 2015

CANTIDAD

1

18

10

14

1

TECNOLOGIA

VALOR TOTAL V. V.

ANO1 ANO2

17050 17050 11925 5125
325 5850 2925 2925
7490 7490 4500 2990
7490 7490 2990 4500
500 5000 2500 2500
140 1960 980 980
8500 8500 7000 1500
5000 5000 3500 1500
14900 14900 12500 2400

14900
17050
5850
7490
7490
6960
73240
25634
98874

ctivos
INVESTIGADOR: AUTORIZADO POR:
Nombre:  Abel Romeo Suing | DIRECCION GENERAL DE DIRECCION ADMINISTRATIVA
Ruiz omeo Suing INVESTIGACION Y TRANSFERENCIA DE | FINANCIERA
u TECNOLOGIA
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Tabla de analisis de contenido

Datos relevantes

Unidad de analisis: Plan Docente de componente académico (Syllabus) Nombre del componente: EDUCOMUNICACION
Tipo de componente: TRONCAL

Numero de créditos del componente: 4

Fecha de analisis: Periodo académico: Abril - Agosto 2016
Cuantificacién incidencia
concepto educomunicacion
Variables de analisis Presencia integral de concepto
educomunicacion SI1=1 NO=0

3. Relacién con indicadores de las
dimensiones de la competencia mediatica

Categoria Subcategorias 1.Descripcién 2. Palabras clave

1.1. Implicacién del concepto de
Educomunicacion en los contenidos impartidos

1.2. Implicacion del rol del profesional en
formacién como “educomunicador”

1. Formacion sobre Educomunicacién  |1.3 Importancia otorgada al concepto de la
Educomunicacion

1.4. Fomento de la alfabetizacion mediatica

1.5. Fomento de la capacidad critica del
estudiante

2.1. Competencias a trabajar definidas por el
docente relacionadas con la Educomunicacion

2.2. Dedicacion de tiempo clase para actividades
relacionadas con Educomunicacién

2.Relacion de la Educomunicacion con la |2-3- Actividades para el aprendizaje autonomo
metodologia docente para el proceso de |relacionadas con Educomunicacion
ensefianza — aprendizaje del componente

2.4. Uso competente de la tecnologia por parte
del docente

2.5. Utilizacion de los medios de comunicacion
audivisuales y digitales como herramientas para
ensenar determinados contenidos

2.6. Sistema de evaluacién del componente

3.1. Actividades importantes realizadas

3. Actividades de Innovacion Docente
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relacionadas con los parametros de la
Educomunicacién

3.2. Actividades participantes en convocatorias
de innovacion docente

4. Desarrollo y produccion especifica de
contenido de acuerdo a los parametros de la
Educomunicacién

4.1. Produccién especifica de contenidos
educativos y culturales

4.2. Uso competente de la tecnologia por parte
de los estudiantes

4.3. Atencion a las emociones en los mensajes
de los medios de comunicacion y su relacién con
las dimensiones e indicadores de la competencia

mediatica
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GUION ENTREVISTAS EN PROFUNDIDAD A DOCENTES

CUESTIONARIO PREVIO

Datos de identificacion (Ficha)

Sexo

Edad

Formacion/Titulacion

Categoria

Antigiiedad

Asignaturas que imparte de educacion mediatica (nombre, estudios/facultad,
obligatoria/optativa...)

Anos de experiencia impartiendo asignaturas de Educacion Mediatica

Fecha de la entrevista:
Hora de inicio y hora de finalizacion:

Cuestiones previas a al inicio formal de la entrevista
- (Podrias indicarnos los 5 recursos audiovisuales o multimedia que le resultan mas utiles
en su practica docente de la asignatura?
- ¢Podrias indicar algunas referencias de materiales audiovisuales online que sean utiles
para la dindmica de sus clases?
- Participas o has participado en alguna investigacion sobre educacion mediatica? ;En cual?

ENTREVISTA

Esta entrevista se sitiia en el contexto de una investigacion previa a la obtencion del titulo
de Master en Educacion y Comunicacion Audiovisual relacionado con el desarrollo de
Educomunicacion, como campo del saber en nuestra titulacion.

Te recuerdo que las informaciones que nos facilites seran anonimizadas, por lo que te
pedimos que te muestres lo mas sincero posible.
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Tiempo aproximado de entrevista: 1 hora.

1. Bloque introductorio
1.1 ;Qué¢ entiendes por educaciéon mediatica?
Habria que ver si de la respuesta se infiere que el entrevistado tiene en
cuenta el concepto de prosumidor (tanto capacidad de producir mensajes
como la de interaccionar con mensajes ajenos) y si conecta con el nuevo
entorno comunicativo.

1.2 ;Has recibido alguna vez una formacion especifica en el campo de la educacion
mediatica? ;Cudndo? ;En qué consistio?
Habria que obtener informacion sobre si hace muchos o pocos arios (si
se recicla), si esa formacion estaba total o prioritariamente focalizada en
lo tecnologico, etc.

1.3 ;Cual es para ti la funcion del comunicador mediatico?

1.4 ;Qué opinas de la frase de Margarita Riviere: “Antes estaba convencida de que yo era
escritora y periodista. Hace dos afios me di cuenta de que era educadora” ?

1.5 (Crees que la educacion medidtica es importante para la formacion de tus estudiantes?
(Por qué? ;En el &mbito personal, como ciudadanos, como profesionales?

1.6 ;Crees que la educacion mediatica esta suficientemente atendida en tu universidad?
Por qué?
En primera instancia se pide estrictamente una cuestion de percepcion,
pero después habria que pedir justificacion. Si la asignatura en cuestion
es optativa, por ejemplo, habria que plantear si esa formacion la han de
recibir solo los interesados o todos los ciudadanos y ciudadanas.

2. Importancia de la educacion mediatica

2.1 Vamos a ponernos ahora al otro lado ;Qué importancia conceden tus alumnos a la
educacion mediatica? ;Coémo lo has detectado? ;Por qué?

2.2 Como nativos digitales que son, ;consideran tus alumnos que son competentes
mediaticos cuando llegan a la universidad? ;Por qué?
Se puede hacer referencia aqui a la diferencia entre la competencia en el
manejo de la tecnologia y la competencia en la capacidad de produccion
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de mensajes efectivos y de interaccion madura con mensajes ajenos. Se
pueden sacar a colacion los resultados de la investigacion sobre el grado
de competencia medidtica de la ciudadania, en la que los jovenes solo
aprobaban en la dimension de la tecnologia.

(Y una vez realizada tu asignatura?
3. Contenidos de la educacion mediatica

Para la investigacion en Educacion y Competencia mediatica se parte de seis dimensiones
de la competencia medidtica.
En este momento se ofrecerd al entrevistado un folio en el que constaran
las dos dimensiones (lenguajes, tecnologia, procesos de produccion y
difusion, procesos de recepcion e interaccion, ideologia y valores,
estética) con una breve explicacion. No se ofrecera antes para evitar que
la lectura condicione las respuestas anteriores.

3.1 ;Qué dos dimensiones considera mas importantes entre las seis que en nuestra
concepcidon componen la competencia mediatica?

3.2 ;Por qué has escogido las dos primeras? ;Como las trabajas?

3.3 ;Por qué las que ocupan los ultimos lugares? ;A cuales dedicas menos tiempo en su
I q q p g 6 p
practica diaria? ;Por qué?

3.4 ;Trabajas en alguna parte de la asignatura el plano de la expresion/creacion?
Esta pregunta va en la linea del concepto de prosumidor, especialmente
importante en los estudios de educacion, porque se supone que los de
comunicacion ya dominan la produccion, aunque habria que constatar si
se ejercitan en la produccion de contenidos especificamente educativos o
culturales.

3.5 (Coémo lo trabajas? ;De manera individual o grupal?

3.6 ;Prestas alguna atencion al tema de las emociones y del inconsciente en las
experiencias mediaticas? Si es el caso, ;desde qué punto de vista las trabajas?
Habria que poner de manifiesto, si hiciera falta, conceptos clave en la
comprension de la mente humana que interacciona con las pantallas,
como el de que solo se puede comprender la conciencia si se comprenden
los mecanismos inconscientes que subyacen a ella, el de que la emocion
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es el motor de la razon y de la accion o el de las dimensiones
movilizadora y cognitiva del cerebro emocional.

3.7 Una vez conoces nuestra concepcion de la competencia mediatica, ;continuas
pensando lo mismo sobre la competencia de tus alumnos cuando acceden a la universidad?

Para compararlo con lo que han dicho antes.

3.8 Qué importancia tiene que un profesional en formacion de Comunicacion Social sea
competente medidticamente?

4. Metodologia
4.1 ;Qué tipo de métodos de ensenanza-aprendizaje utilizas para impartir la asignatura?

4.2 ;Puedes explicarnos las dos actividades mas importantes dentro de tu asignatura?
4.3 ;Qué tipologia de actividades recomiendas para el aprendizaje autonomo del alumno?
4.4 ;Qué es lo mas innovador que haces en tu asignatura?
5. Recursos utilizados
5.1 De los recursos que has anotado en el cuestionario previo, ;cudles te resultan mas
utiles? ;Por qué?
6. Evaluacion
6.1 ;Como evaluas a los estudiantes en la asignatura? ;Qué priorizas en la evaluacion?

6.2 ;Haces una evaluacion individual y/o grupal?

7. Final
7.1 ;Hay algun otro tema que no hayamos tratado y te gustaria comentar?

Gracias por tu colaboracion en la investigacion. Si te interesa, te facilitaremos los
resultados de la investigacion.
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