#WEBINARSUNIA

Creacion de graficas,
Infografias y
visualizaciones de datos:
herramientas utiles

@@@@ Maria Sanchez Gonzalez
Prof. Asoc. Doctora e Inv. Periodismo UMA/ Técnico Area Innovacion UNIA

Blog: www.cibermarikiya.com / Twitter: @cibermarikiya

U n Webinars sobre TICs y herramientas de la web social para innovar

B Universidad ., . .
I Internacional Programa de Formacion de Profesorado (...) 2014/15 (www.unia.es/formacion-
profesorado/)
A Coordinacion: Maria Sanchez- Area de Innovacion (@uniainnova).

Vicerrectorado Campus Tecnoldgico. Universidad Internacional de Andalucia



Objetivo y contenidos

Aprender claves para el disefio de informacion visual y
saber producir graficas, infografias y visualizaciones de
datos interactivas y multimedia utiles en el ambito de la
ensefnanza-aprendizaje y la investigacion empleando
herramientas de la web social.

T

Introduccion. Cultura digital y potencial de los contenidos visuales.

2. Aplicaciones del grafismo en ensefianza-aprendizaje, investigacion e
Innovacion.

3. Gréficas, infografias y visualizaciones de datos. Conceptos basicos y

tipologia.

Fases y premisas para su diseno.

Herramientas en red para la creacion de graficas sencillas y estaticas/

Infografias y visualizaciones de datos interactivas multimedia.

ok



Introduccion: razones tecnologicas y culturales

Grafismo y cultura digital

= Lacomunicacion en red favorece lo visual, multimedia e interactivo: funciona

y se entiende mejor.
= Cuestion de habitos y percepcion de los usuarios:
= cultura (audio)visual trasladada a lo online: mayor atencion a lo visual.

= Predileccion por contenidos livianos (poco tiempo).

TALKS
David McCandless: La belleza de la visualizacion de datos

1,502,957 Views FlLike 236

Fuente:
David McCandless convierte series de datos complejos, . H
como el gasto militar mundial, la cobertura mediatica, las http //WWWted - Com/tal kS/daVI d
actualizaciones en los perfiles de Facebook, entre otros, m Ccand|ess the beautv of
en los diagramas mas preciosos y simples. Propone el N - -
—a disefio de informacion como herramienta para navegar a data V|Sual|zat|on . htm |
través de |a superabundancia de |a informacion actual,
buscando patrones y conexiones Unicas que pueden
4\ | -‘_ 3 V.';- lograr cambiar la forma de ver el mundo.
" = s ‘li . o David McCandless draws beautiful conclusions from H H
¥y complex datasets -- thus revealing unexpected insights WebSIte con trabajos'
DAVIDMCCANDLESS ik http.//www.informationisbeautiful.net/
= Translated into Spanish by Lidia Camara de la
Fuented

la sobrecarga de informacién o el exceso de datos.

Reviewed by Sebastian BettiF
Comments? Please emall the translators above

More talks translated into Spanish »




Caso practico: facilitar difusion de investigaciones

cte leerias el informe completo?

Maria Sénche [coord.| y Francisoo J. Paniagus [UMA/UNIA)
Préiogo por Jusn Luis Cruz (AAGIT)

Tendenci S de comunicacion en

*Autores del informe
Frarcisco Jover Panag.a Raaro (UMAUNA)
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“Préloge
Juan Luis Cra Narvirro (AAGIT)

*Coordinacion; disefio, maquetacién e
ey e cotnin
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Caso practico: facilitar difusion de investigaciones

[ Ing. Técnicos
" de Telecomunicacién

(1) 9. de Telecomunicacion @ i
41%
En3mss
16,6%
Visibilidad y conexion de canales
desde web institucionales
4 [de las 14 con presencia)
no los identifican
el X

Fecha de elaboracion: diciembre 2012

10 [de tas 14 con

Con algun canal

Total de entidades con presencia
en redes sociales por sector

Forma de identificacion 100% de éstos

si los identifican con i hipervi
M,4% desde portadas de websites

1o

Autora de andlisis y graficos: Maria Sanchez
Fecha de elaboracidn: diciembre 2012

% de entidades por sector
en redes sociales analizadas

Ing. Técnicos
de Telecomunicacion

Ing. de Telecomunicacién

Fecha de elaboracién: diciembre 2012

Facebook FlickR LinkedIN

N° total en cada red social y 8 1 2
% respecto al total de entidades J

N° por sector en cada red social

o o 5

33,3% 4,2%

50%
Presencia en otros espacios
Excepcionalmente, algunos cuentan con n m
blogs de noticias (Wordpress o Blogger),
canales en para revistas y otros
documentos {Issuu o Slideshare) o
comunidades virtuales (Viadeo, Xing...) Autora de andlisis y graficos: Maria Sanchez

Fecha de elaboracidn: dicembre 2012
(* datos de redes extraidos los dias 1 al 3

Si una imagen vale mas que mil palabras, una
infografia/visualizacion de datos vale mas que diez mil

Fuente: Sanchez y Paniagua (2013). En https://socialmediacolegios.wordpress.com/informe-telecocom/




Caso practico: viralizar difusion de ‘
Iniciativas y/o de sus resultados en rr.ss. " PAINCIPALES RESULTADOS

Convocatoria de talleres de creacion de contenidos digitales
2013: Algunos resultados ]
www.pcd.unia.es

un ~ UNIA Practicas y Culturas Digitales ha compartido el
A evento de Universidad Internacional de Andalucia.
Publicado por Maria Sanchez [?] - 27 de abril a las 12:25

formativag incluidag
#WebinarsUNIA
cificos (seminarios virtuales)

Actividadeg

s virtuales

Este miércoles, comienzan nuestros #WebinarsUNIA, seminarios virtuales

lal mada para * Procuccion ce confenidos ecucativos ean SCORM

. . Y . . s : Bntes: InNicio al con Reload y E
sobre TICs y Social Media. Inscripcién gratuita via http://unia.es doicicoce | o U aucabo e g blogs: herrarnierta dccants
= E = . . . " X . 1= SO0k y otras @ investigadora
linscripcionwebinarsinnovacion1415 ; Te apuntas? ; Compartes? Gracias amiartas o8 = ThalS Y oMboratiin en i e 608 Dve Y
=i . - . indizaje - 4 il
' Redes sociales y herramientas de la web social para... v s vte P araeriong et
- / :;:';;'h':"';':':r’w' Sesiones presenciales de iniciacion
; ‘,' w e a docencia virtua
Produ n de Greacidll ‘ﬂ__ 2 :',c:;r;:m 4 seziores distirtas en Maaga, Sewlla y Granada
ceio de (Video) N
) videotutoriales y presentaciones °
(% demos online multimedia animadas
para e-learning
Oscar Martin Daniel Porras

29/04/15 13/05/15

Recursos de apoyo online

Aula Virtual de Profesores

#WebinarsUNIA (Seminarios virtuales en abierto sobre TICs y
Social Media)

Miércoles, 29 de abril a las 16:30

Online

y alauna vez

oriales, guias... en red sobre las novedades y mejoras del
campus virtual (Moodie 2.5)

tenidos de cursos de formacion en abierto en OCW-UNIA

Maodulos formativos sobre proyectos de Innovacion

Mas informacion....
ww.unia.es/formacion-profesorado
blogs.unia.es/innovaciondocente

Maria Sanchez @cibermarikiya - 17 de jul
RT pl:¢,Conocéis ntros. talleres sb #creacion #contenidos digitales? Virt.o

semipr./ 30 €. pcd.unia.es Area de Comunicaci6én/Innovacién
TALLERES DE CREACION DE CONTENIDOS DIGITALES #PCDUNIA SuSracae femscionl e Ancace (S

Hommo fabber: aprendiendo - Introduccién a ta progr
i i Poriodismo de Datos creativa y disefio do
lenguaje de fabricacién digital :

Arca do Innovacién, Vicernectarada ﬂ ’
) 7 oo Campus Tecnolbgico de Maskags-

‘K ) Universiciad Intemacional de Ancalucia
o pismaanies D

Virtuales/Semipresenciales - 1 ECTS (45 horas) - De octubre a diciembre de 2014
Abierto plazo de matriculacién + info en: http//www.ped.unia.es

Ver foto



Caso practico: facilitar la comprension de la realidad...
N Tasa de desempleo en diez estados de EEUU

Dic. 2008 Méximo histérico
State Rate Fecha %
Alabama 6.7 Dec. 1982
Alaska 7.5 Jul-86
Arizona 6.9 Feb. 1983
Arkansas 6.2 Mar. 1983
California 9.3 Feb. 1983
Colorado 6.1 Nov. 1982
Connecticut 7.1 Jan. 1976
Delaware 6.2 Jan. 1977
Wash. DC 8.8 Mar. 1983
Florida 8.1 Mar. 1976

Minimo histérico

Fecha %
14.4 Feb. 2007 3.3
11.5 Sept. 1999 5.9
115 Jun-07 36
10.2 Sept. 2000 4.1
11 Feb. 2001 4.7
9.1 Jan. 2001 2.5
10 Nov. 2000 2.1
8.2 Oct. 1988 2.9
11.4 ndos 4.8
9.7 May-06 33
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FURNTE US Buvros of Labor Statancs

Fuente: Cairo, A. (2009). “Visualizacion y conocimiento. Una breve invitacion a la infografia”. En Mosaic:
http://mosaic.uoc.edu/2009/06/10/visualizacion-y-conocimiento-una-breve-invitacion-a-la-infografia/

Mas aun cuando

dificiimente se
puede entender
de otro modo...

Fuente:
http://graficos.lainformacion.com/
economia-negocios-y-
finanzas/ropa-y-vestuario/como-
diferenciar-burka-chador-nigab-y-

otras-prendas-

musulmanas X7Ukxx5050sZ4jRd

TDfEs7/

Como diferenciar burka, chador, niqab y otras prendas musulmanas

2210612

010 | Chigui Esteban, Maria Torrens

Natificar Error Enviar Leer méas tarde

Arrastra las distintas prend sobre el iqui
para conocer el nombre y significado de cada una.
jAcuérdate de quitarle una antes de ponerie otra!

)

&

pantalla completa

 Shayla g

Es un pafiuelo rectangular que
se puede llevar de distintas
maneras. aunque una de las
mas comunes es cubriendo la

cabeza y por encima del cuello Presente en gran
parte de los paises
Es el tipo de velo que mas musulmanes

podemos ver en Espafia



Diferenciando términos: de las graficas a las visualizaciones

La infografia como comunicacion visual y arte funcional

Fuente: http://buscon.rae.es/drae/srv/search?val=infograf%EDa
(Acronimo de informatica y -grafia)
1. f. Técnica de elaboracion de imagenes mediante ordenador.
2. f. Imagen obtenida por medio de esta técnica.

Esta representacion puede ir de lo mas
simple (graficas estaticas)
alo mas complejo
(visualizaciones de datos
Interactivas)



Diferenciando términos: de las graficas a las visualizaciones

Tipologia segun complejidad

(elaboracion propia a partir de vv.aa.)

1. Graficas sencillas:

» De barras (para cantidades brutas
0 %)

= Detorta, tarta, pastel o queso
(representa proporciones)

= Y de fiebre o linea (muestra
cambios o evoluciones en el
tiempo, expresados en num.)

7. Vista: mapas, planos...

3. Diagramas o graficos
explicativos: pasos, procesos...

4. Visualizaciones de datos...

Fuente de imagen: http://www.thinkbrilliant.com/infographic/




Caso practico: productos que en realidad son
conjuntos de distintos tipos de infografias (mapas, graficas
de barras/ tarta, lineas de tiempo...)

ARE YOU INTERACTING
WITH SOCIAL MEDIA o
WHILE WATCHING TV? | {mopiisy

SOCIAL NETWORKING

IS ALLABOUT

TIME SPENT
ON SOCIAL MEDIA

MOBILE —— g
. a |
. X > - e
/ Total
52% Mintes Mﬁ — 2o
LATIN f -
\ AMERICA :'j @
\ “a an 5950 @ YOY CHANGE
3 - g Eacki contan, Social Networking Time per Person in HH:MM
- 1t's all about moblle—particularly apps. App
- usage now accounts for more than athird of .
s . e m%mmm;u : E—;- e MOBILEWED. 8. APP
47% Y h mobile devices. Compared to Last year,
) consumers Increased their soctal app tima by
ASIA-PACIFIC o othet reg) 76 percent, ‘more than seven times ot &n I
WA ! more minutes on apps than the mobile web. AL ax -
N : While the social media audience via PC
= ] edla re dedlined a slight five percent from a year e no —
. J o, time spent Increased 24 percent over MOBILE MOBILE A T34 904 I o5
- (e ; e eakiars s s o (@ oo . ——
2 o Y /] erg) are more deeply engaged. ACH3 4534 (57 . o
(o s gebriatid ;i o fediath Distribution JuLY 2011 | juiy 2012 s = e
[ 38% bo 3 Impact busines of Sodial ' Acts ss 4 . e
EUROSE s ; Media Unique U.S. Audience for —
\ _ Time § Social Networking iy L —
e 5 i o Spent N e 79 I
o I 163.6M | 171.8M s 74 —
pCER . . 3 © M 200 © remtsan 2002

Infografias sobre resultados del estudio Nielsen Social Media 2012.

Fuente: http://blog.nielsen.com/nielsenwire/social/2012/




Diferenciando términos: de las graficas a las visualizaciones

Otra clasificacion: infografias estaticas versus interactivas

1. Graficas e ilustraciones estaticas

= Posters digitales (formato panoramico vertical)
Cv visuales

llustraciones tipograficas

2. Infografias y visualizaciones de datos interactivas
(motion design):

= Mapas interactivos
= Diagramas u organigramas interactivos
» Lineas de tiempo interactivas



Caso practico: ¢reconocéis estas infografias estaticas?
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lzquierda y derecha, infografias
elaboradas por estudiantes de
Periodismo de la UMA en
distintas asignhaturas (#ed1213;
#tip01314; tipo1415). Fuente:

https://fr.pinterest.com/cibermarikiya/
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Abajo, varios trabajos realizados por Maria Sanchez. Fuente:
http://www.cibermarikiya.com/experimentantdo-en-taller-sobre-periodismo-de-datos-prueba-con-

herramienta-raw/ y http://www.cibermarikiya.com/aprovechando-la-web-social-para-encontrar-empleo-
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Caso practico: ¢y sobre las interactivas?

D3 (Data-Driven Documents)

Graficos interactivos (animaciones, visualizaciones...) usando estandares web como
HTML, CSSy SVG

Data-Driven Documents

A\

.
"m’,% \;b:o b *
S
g °
%g fnder o s "o
e

D3.js is a JavaScript library for manipulating documents based on data. D3 helps you bring data to life See more examples.
using HTML, SYG and CSS. D3's emphasis on web standards gives you the full capabilities of modern

browsers without tying yourself to a proprietary framework, combining powerful visualization components

and a data-driven approach to DOM manipulation.

Download the latest version here: ) )
Plantillas en: http://d3js.ora/

e d3v3zip Ver mas en : http://www.clasesdeperiodismo.com/2013/11/04/el-termino-
que-todo-periodista-digital-debe-conocer-para-su-lenguaje-diario/

Or, to link directly to the latest release, copy this snippet



En resumen: el valor del grafismo y de la visualizacion de
datos en ecosistema digital

-
W Acceder Crear Ver Subir | Buscar -y

4

\

-... The Value of Visualization

de Column Five #ra hace 1 2fi0
How do you make knowledge powerful? This Motion Graphic describes the value of visualization.

Agency: Column Five Media
Creative Director: Ross Crooks
Producer: Nick Miede

Motion Designer: Chase Ogden
Graphic Designer: Andrew Effendy
Voice Over: Erin Spencer

Visualizar video a través de este enlace. Fuente: http://vimeo.com/29684853#

¢ Como y para qué usarlos en el ambito de la
ensefanza-aprendizaje?



Potencial del grafismo en educacidn
|

docentes
=Crear materiales didacticos mas llamativos, atractivos y didacticos, y

compartirlos online
=Comunicar resultados de experiencias docentes, proyectos de investigacion/

innovacion...
estudiantes

=Realizar resumenes visuales de apuntes de clase
=Presentar trabajos/actividades a través de graficas/infografias
»Transformar cv tradicionales en cv visuales

Ventajas:

-Recursos mas comprensibles y atractivos para estudiantes.
-Publicaciones mas virales en red.

-Transparencia en labor docente/ rendicion de cuentas.
-Adquisicion de competencias digitales de docentes y estudiantes.
-Desarrollo de marca digital para ambos.

¢, Qué mas se os ocurre? Comentad en #webinarsunia



Fases y claves parala produccion de infografias

20% guion y documentacion
80% realizacion

Antes de producir, por tanto...
hay que documentarse, seleccionar recursos y

organizarlos (esto es planificar)...
considerando una serie de premisas...

y poniéndonos siempre en lugar del usuario

“Si el propio autor de un grafico no entiende lo que va a
presentar a sus lectores, dificilmente va a tener éxito.”
(Alberto Cairo)



Documentarse: herramientas y recursos online utiles

Fuentes de informacion: localizacidon de datos online...

Portales webs publicos con datos en abierto (Ley de Transparencia) que
permiten su consulta, descarga y reutilizacion personalizada

Ejemplos Informes en . o e ovsera Innc‘l Aviso Cookies | Espaiiol | Galego | Euskera | Catald | English
hitp://www.ontsi.red.es/ontsi/es/estudios- Eft‘m BESe OMiSi EIE. pr
iInformes/ ONSI Data '
(http://www.ontsi.red.es/ontsi/es/ontsi-data): B = coans s comos »
herramienta que recopila datos de diversas

|
fuentes sobre Sociedad de la informacion S 3 INDICADORES | INFORMACIONY | ONTSIDATA | CATEDRA RED.ES
INFORMES RECURSOS

- Blog que recopila informes sobre TICs: http://www.informeticplus.com/ =

Taller sobre casos practicos y recursos para |

el Periodismo Visual y de
Datos en la nube via Google

Informe TICfacil.com

Recoge los principales informes de difusion puablica sobre aspectos técnicos, econémicos y
sociales del sector de las Tecnologias de la Informacién y la Comunicacién (TIC)

Inicio

Prof. Dra. Maria Sanchez Tipogratia y grafismo Digital
m.sanchezgonzalez@uma.es ado de Periodismo,
@cibermarikiya u inwersidad de Malaga

Sistemas de visualizacion de P>ws e )
datos online: el caso de Google
Periodismo visual y de datos en la nube con -
http://www.slideshare.net/cibermarikiya/gooql-42271107 Google. Algunas herramientas

& Maria Sanchez Gonzalez ( @c Defmaflki‘,’a) (26 SlideShares) , Profesora asociada doctora e
g estigadora Periodismo at Universidad de Malaga
e



Documentarse: herramientas y recursos online utiles

... y de recursos graficos base

bancos de disefios
y plantillas vectoriales con licencia Creative Commons (ej. Freepik)

€& @ wwwireepikes @ | | Q Buscar
|8 Mas visitados I Comenzar a usar Firefox . | Pinlt

Encuentra Vectores gratis, PSD, Iconos y fotos

Ejemplos: hombre, adorno o musica

‘ Explorar Vectores Populares Explorar Vectores Nuevos |

Freepik te ayuda a encontrar fotos, ilustraciones, iconos, PSD y vectores gratis para webs, banners, presentaciones, revistg

Ahora creamos cientos de vectores gratis cada dia

Descubre nuestro contenido exclusivo! Decenas de gréficos vectoriales gratuitos a diario, disefiados por Freepik.

Fondo Flores Logo Boda Negocios Musica Adorno Coche Hombre Flor Invitacién Nifios Chica Verano Cinta Casa




Documentarse: herramientas y recursos online utiles

Espacios en red para inspirarse y publicar nuestros resultados

Redes sociales visuales (ej. Pinterest, ©issuu

'ssuu, FlickRR . ..): buscar ideas /crear nuestros B i, e

portafolios o pedir a nuestros estudiantes que RIT). . iovecinen lniversidad
creen los Suyos g Universidad —|nternacional de Andalucia (UNIA)

Internacional
Baeza, Malaga, Sevilla, La Rabida, Spain

A www._unia es

Posters digitales con graf...

‘CEOS WHO PARTICIPATE ON
CAN BUILD BETTER CON

FwebinarsUNIA,

n.w";,l.:.;:rm..‘m & ;&% .1 . Craapiu: de gra_fi[:a_s. (Vi_deu)prese_nlauiun::m . Pruduccim;ddegmos
el Hingh st insereet de datos: herramientas online e-learning online: herramientas itiles
% | 6 n

WHAT WE LOVE
2N

Los numeros de la pirateria onling

Most importantly?
Finland knows good
nviado deade teachers are essential.

ticsyformacion.com

A new breed of social
media personalities

Facebook, Twitter, Pinterest
Instagram - Social Media User

Demographics 2013 Poster Creacion de Poster Creacion de Poster Produccion de
[INFOGRAPHIC] Graficas, infografias y (Video)presentaciones videotutoriales y demos
visualizaciones de datos multimedia animadas online (#webinarsUNIA)
i enviado desde herramientas online para e- Innovacion en Universidad
mediabistro.com Innovacion en Universidad learning(#webinarsUNIA) Intemnacienal de Andalucia
. ) Internacional de Andalucia Innovacion en Universidad
@Chistophar Welleh (UNIA) Internacional de Andalucia

employees believe soc

oLy | - Envior £ K4 are better equipped to (UNIA)
ABHANU UF #socialmedia #infogr
The rest of the 2 Y T ,
world could learna o QWES[]I | E ESS
Iot from you, Finland. ’ il e e
) go-guif.com

GAMEwTHRONES ©  wwown

Wow. Finland's School System yﬂﬂgmm @
' GOALS
——  NOTTOOLS

Pe£s BREAK IT DOWN

Fuentes: http://pinterest.com/cibermarikiya/posters-digitales-con-graficos-e-infografias/ e http://issuu.com/uniauniversidad




Planificar infografias: pautas y consejos

Escoger el tipo (o tipos) de representacion visual que se adapte
mejor a la naturaleza de la historia

» [Estaticas versus interactivas: segun cantidad/niveles de profundidad de datos.
= Tipos de gréaficos: segun naturaleza de datos/funcion.

» Comparar datos: P,
barras (si son %: '
tarta) .

> Localizar eventos, 41 C
datos...: mapas REUNE LA INFORMACION

¥ ANALIZALA
» Mostrar procesos:

diagrama
- v 98, =
> il | ¥ %% P
. = ' < © .
= ' @—%/ 0
= ES UNA ES UNA SON CANTIDADES ESUNARED  ESOTRA COSA?
T (OMPARACION? PROGRESION? VINCULADAS A DE RELACIONES?  SE CREATIVOII!
LOCALIZACIONES
ES UN RANKING? GEOGRAFICAS? Fuente: Cairo (2009)

Herramienta online que puede servir de guia: Chart Choose
(http://labs.juiceanalytics.com/chartchooser/index.html)




Planificar infografias: pautas y consejos

= Proporcion. Correcta, escalada.

= Perspectiva. La bidimensionalidad, apuesta segura.

» Formas. Universales. Creatividad supeditada a claridad.
= Texturas. Coherencia interna y cuidado con legibilidad.

= Color. Atractivo, legible y acorde al contexto /publicacion.

Menos es mas, también en infografia
A mayor complejidad de la informacion, mas sencilla debe representarse

= Titulo (y subtitulo/ antetitulo).

= Entradilla/ Textos sumariales.

= Cuerpo. Las propias graficas junto a informacion tipografica explicativa en
forma de etiquetas (numeros, fechas o palabras descriptivas).

= Fuente. Sefnala el origen de la informacion del infografico.

= Créditos/ firma. Indica autor/es del gréfico.

Esencial comprobar licencia e incluir fuente/s y autoria de recursos de terceros

Imprescindible contrastar la informacion, contenidos veraces.



Planificar infografias: pautas y consejos

Hacer planillo y esbozar infografia =5~

Ty &= -

“Una vez toda la informacion ha sido (=Sl 58 aN)
entendida, es necesario organizarla de =
manera rapida, “visualizar’ como se
estructurara su disposicion sobre la pagina
0 cOMo se secuenciara la accion en el caso
de un infografico animado” (Cairo, 2009).

FIUE

418

Proceso visual para la
infografia del viaje del
Apollo XI.

{ ’*'{H![

o

. Ii LA CONQUISTA ,

Sl DEL SATELITE====

Ver también:
http://zavekainfografica.blogspot.co
m.es/2010/09/fuentes-de-
divulgacion-e-inspiracion.html




ASPECTOS GENERALES
Correccion
¢ Existen errores de redaccion, contenido...?

Distribucion y presentacion del
contenido

¢, Se distribuye el contenido de forma clara
en la pagina, respetando principios basicos
de disefio como jerarquia y usando los
elementos tipograficos adecuados? ¢ Facilita
la presentacién su lectura, resulta atractiva?
Maquetacion y arquitectura de la pagina
¢, Se respetan, en la pagina en general, los
principios basicos de maquetacion?

Uso del color y de la tipografia

¢, Se usan fuentes adecuadas para
publicaciones impresas y segun el tema,
son legibles? ¢y el color?

Calidad de imagenes

¢, Reulnen los requisitos técnicos necesarios?
(calidad, tamafio...)

¢Han sido editadas en su caso, y el
resultado es idéneo? ¢ Son adecuadas para
el tema, aportan valor? ¢ Respetan los
principios de los codigos éticos?
Creatividad

¢, Como valorarias el resultado global desde
el punto de vista de la creatividad?

CALIDAD DE INFOGRAFIAS/GRAFICAS
Utilidad y funcionalidad de la infografia como informacion visual (arte
funcional: precision y visualizacion de datos)
¢ Posee capacidad informativa suficiente (entidad propia)?, ¢permite
comprender el tema?, ¢,contiene la informacion escrita y los elementos
iconicos precisos?, ¢ facilita su lectura al usuario?, ¢se pueden comparar de
forma répida las distintas variables o datos de las graficas? (visualizacion)
Adecuacion del tipo de infografico al temay seleccion de informacion
¢, Se ha escogido el tipo de infografia (diagrama, gréfica...) que mejor se
ajusta a la naturaleza del tema?, ¢ se ha seleccionado de forma acorde la
informacion que ésta contiene?
Correccion del contenido
¢ Esta libre de erratas o faltas de concordancia el texto que la acompafa? ¢y
las graficas, mantienen proporcion?, ¢ existe jerarquia de formas 'y
tamafnos?, ¢son fieles a la realidad? (cuestiones éticas)
Integridad/ completud de infografia
¢, Se han agregado todos los elementos necesarios? (titular, texto explicativo
corto, cuerpo de informacion, fuentes y créditos), ¢ estan estos elementos
situados correctamente?, ¢ aportan contenido adecuado?
Factores técnicos y formales
¢ Es correcta en cuanto a proporcion, perspectiva, uso de formas, texturas,
color y ajuste a reticula? ¢ Existe coherencia de estilos respecto al resto de
la pagina? ¢ Y dentro de cada infografia, comparten un estilo comun
elementos que ejercen una funcion similar en ésta?

Legibilidad (como consecuencia de lo anterior)
¢ Es legible, desde el punto de vista técnico y formal, el contenido de la
infografia?

Fuente: E.P. a partir de rubrica usada en asignaturas de Periodismo de la UMA donde Maria Sanchez imparte docencia.



Y por fin, producir infografias: herramientas en red

Tradicionalmente el diseio de estas infografias ha requerido el
manejo de programas especificos (ej. Adobe Flash o After Efects para las
interactivas) y en algunos casos, conocimientos de programacion

1.Realizar todo el proceso, desde su produccidn, de forma sencilla,

hasta su publicacion en red, partiendo de determinados datos.
Normalmente incorporan distintos formatos que pueden preseleccionarse y
algunas opciones, mas o0 menos limitadas, para personalizar el estilo del gréafico
(fuentes, colores...), antes de su publicacion.

2.Y Consultar (y/o incluso reusar) trabajos de otros usuarios a

traves de los espacios de publicacion de estas herramientas.

Vamos a hacer un recorrido rapido sobre varias herramientas
para crear infografias estaticas/ interactivas multimedia



Infografias estaticas: algunas herramientas online

N4 <

gliffy @ chartgo

B | visual.ly
Diagramas, mapas de procesos, Graficas sencillas )

DAFOEs... http://www.chartgo.com/ Analiticas de rr.ss.

http://www.gliffy.com http://visual.ly/
PIktOChOI’T easel Iy vizualize

Pésters y create and share visual ideas online .
visualizaciones online Pdsters sencillos e cv v.lsualfes
http://piktochart.com/ ideas visuales http://vizualize.me

http://www.easel.ly/

Veremos algunos ejemplos, mas en
http://creatic.innova.unia.es/edicionypublicacion/infografias

. conoces otras herramientas interesantes?
Compartelas via #creaticinnova



Diagram Like A Boss

Create professionalquality Flowcharts, Wireframes, UML diagrams, and more.

. <L gliffyoniine X, Confluence
h tt p S //WWW . q I | ffv . C O m Create diagrams in any browser Add diagrams to your wiki

T |

Flowcharts UML Diagrams Wireframes Network Diagrams BPMN  Org Charis
Sitemaps

eee

Think Draw Collaborate



“Start Drawing” para acceder al editor online y hacer nuestros propios diagramas

D glity

INTRODUCCION : CONSEJO 1 DE 8

1. Arrastra formas desde la biblioteca

jBusca la foma que quieres en esta bama lateral, amastrala a la pagina y suelta!

Flew Edt~ | Q|G I I W % |A O O

Basic Shapes

Classic Skin -

AO
O
OO
wO

[]

O
AN

RS

‘untiled X+

Comenzar a dibujar




ldeas visuales
http://Iwww.easel.ly/

Permite disefar - desde cero, sobre plantillas predisefiadas o resusando los de
otros-, diagramas, posters... estaticos, y compartirlos online/descargarlos

easelly Comn | - | s | o

Create and share visual ideas =~

We have 800,000 users who have created 1 million infographics!

Click on a template below to get started.

Website E < Search Q
-
=

Choose Category... =

d u.'-'-’.u = - - — : 3 < [ [=]
Start fresh - e -




Seleccionando una plantilla nos da acceso a un editor online para customizarla

Home Save Open Clear Download Share Login Register

A

Vhemes > Objects

Website

£9
b %4

L5 & 3 4 Wik w



Ejemplo sencillo realizado sobre plantilla y publicado en Issuu institucional

RACTICAS Y CULTURAS DIGITALES (PCD-UNIA)

onvocatoria de talleres de creacion de contenidos digitales
2013: Algunos resultados

www.pcd.unia.es

A Vhemes Objects

B (6
_”. -
Talleres impartidos  Numero total de alumnos
1940's 1950's
White Christmas B, Johny B, Goode 208
Bing Crosby L) Chuck Berry
0 ncremento
T — [ de alumnos  Media de alumnos por taller
Hey Jude Hotel California
The Beaties h The Eagles
1980's 1990's
. Billie Jean . Smells like teen
et i () B
Nirvana
2010's

2000's
.: Hey Ya
Outkast

Katy Perry
Califorria Gurls

e Algunos resultados de la

Mas info en: http://www.clasesdeperiodismo.com/2012/05/12/crea-infografias-de-una-manera-rapida-con-easel-ly/




Posters, Infografias, presentaciones...
http://piktochart.com/

Incorpora plantillas gratuitas y de pago que se pueden editar online con version
gratuita (lmitada en cuanto a n° de plantillas y con marcas de agua segun los
casos): “Star for free”.

PiktOChQrT Home Tourw Pricingwv Gallery v Blog Resources LOGIN SIGN UP

Easy-To-Use Infographic Creator

Discover how non-designers are creating beautiful
infographics in as little as 10 minutes

Point and click editor makes it easy, even for non-designers
Choose from over 400 templates, icons and graphics

Use our extensive image library or upload your own
Unlimited customisation to make your infographic unique

Create professional infographics, reports, marketing materials

o
o
o
o
o
o

Publish your creation online or print out in glorious high resolution

We've been featured in

Ti=  icwow  Forbes heguardian )

Ayt

Over 400 fully customizable themes for beautiful infographic everytime!



Una vez logueados (p.ej. Via Facebook) accedemos a:

https://maqgic.piktochart.com/templates# =

Pil(tOChOrT cibermarikiya _‘ Pikto Templates My Saved Piktocharts Featured Piktocharts

Successfully authenticated from Facebook account.

Select the infographic format you would like to use.

Infographic Report Banner

Create longform infographics to draw
more page views to your blog or website. S
Read more. te

Presentation

Free Themes
S eI * otfienSus ~ I T T
Sioge PRODUCTIVE? St x N
Infographic 10 =G Wil R
. o= - W%
T s b e et s et P L
2 st P o
m{-“
¢ ‘t b~ m W Sk



Una vez seleccionado un tema (‘free’) da acceso al editor.

Muy completo, ademas de opciones de personalizacion grafica, inclusion de textos y
elementos visuales, incorpora una opcién para importar resultados de encuestas
online (Survey Monkey, desde “Import”) y otra para incorporar elementos multimedia
(videos, mapas, graficas...)

cibermarikiya R Untitled Infographic
i
N e -
GRAPHICS I II , ’Q
H CHARTS MAPS
UPLOADS

VIDEOS

L National y Get more views via

Slideshare

]
i~ I e a C h e rs D a y AN\ Want to use your infographic as
W presentation? Export it to Slideshare
and wow your audience.
i National Teachers Day is a special day to
TOOLS recognize and show appreciation to teachers all
! over the world for their extraordinary SHARE VIA EMAIL
contribution in education and development.
D It is the time of celebration to honour them for
M their special contributions to their nation!
IMPORT
— . A
iktaCard
EXPORT TO
A

b

During an average 7-hour school day,
teachers are spending... SeSlAEMERl
- noED




https://create.visual.ly/

Sales: 1(855) 968 3282

<V|Su0"y Creative Services “ How It Works Pricing For Creatives Resources ¥ LOGIN

All

Business Tools

Google Analytics\Report Ry == Productivit

A custom infographic of your website's performance Social Profiles

delivered every week to your inbox. 2 . ; Utilities
Entertainment

Templates

g = Doyou have sninfographic based spp? VWe'd

e to hear from you and feature it.
¢ oy Ly L

Vi \Jj O PAGEVIEWS

] v B g Lo o = TV Viewing : :
‘ - ufee Perswna? | Incluye varios tipos de

oM @ 619K = 10S
‘ .. R cuentas, disenos
Twitter Showdown Google Analytics Venn Diagram Rogers OrientadOS a diversas
| . === = funciones (Google
_IEHOR_ Analythics, cv visuales,
KELLY RENT| IE it S A representaciones visuales
S P de datos de redes
o Q'instaGs sociales...) y opciones
gratuitas y de pago.

qvisually

ACCOUNTR. | Eectciedigdl VENN-A-GRAM

What is your

CH ™

[
&
g




Analiticas visuales de redes sociales con Visual.ly

AppCenter » Twitter Showdown

Twitter Showdown

Permite extraer datos de perfiles propios - -

(Twitter, Facebook...)...

Choose two Twitter accounts youwant to
compare below.

http://create.visual.ly/graphic/facebook- ...

..Y también en comparacion con otros usuarios:
http://create.visual.ly/graphic/twitter-showdown

monsterizer

uniainnova

QO roGers @ LTE Max
Hi my name is cibermarikiya S

and I’'m a casual viewer
Here are some fun facts about the average Canadian casual viewer

e o5

Over half of canadians Want to access
58% wantto easily accessnew | 55% | movies released
full seasons of show in the last year

...of which is
(avg./week): On-Demand:

Male/Female (%)

55

45
3 ==--..-.l.
@ S, 12%

Visit redboard rogers.conv201 it fo create your own TV Persona
HEAD

Hours viewing

“visual ly

Otras visualizaciones
se crean
respondiendo insitu a
encuestas sobre
habitos de consumo
de medios...

) UNIAIrmuva @pcdunia

350 @ 954

FOLLOWERS FOLLOWERS

LA VLS L -
h 01 = LOVS OF FOLLOWT @S ¥ WUMSE R § CLLOWED 16 = LW FOLLOWY RS V. NUSIN & 1O L O )

\

https://create.visual.ly/graphic/rogers




http://vizualize.me

beta

vizualize

O ©0 O 0 .

Profile  Themes  Styles Topics

Maria Sanchez Gonzalez

Irabajo, enseio y aprendo sobre Innovacion y Comunicacion desde dos universidades

My Profile

Edit your data, or display and hide sections (UNIA/UMA)
My Data

Prafile Summary Edit

o g= Creade forma

sencillay

My Links Edit

— gl atractiva cv en
) e 3l forma de poster,
o) tgsg g infografias...

EXPERIENCE

V| Awards & Honors Edit _ Coonginad —_— Coordin docente Area de Innovacién
7] MyStats Edit (I n C I u S 0 AR Business Salutions Universidad Intemac :Fal:rénnda\uﬂa .Jﬂltn]
Ri dati Edit Uni;e'swna:del-'éla;m'm
sl ‘ aprovechando
*

datos de redes
sociales tipo o a5 T 06 | o7 | 208 s a0 Wn a2 a0
Linkedin) que EDUCATION

pueden

publicarse online

en webs, blogs... R T

1998 1999 2000 = 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

Ver completo en: http://vizualize.me/cibermarikiya#.VVsO-ZOz|L8

Prueba también con https://cvgram.me/




Infografias y visualizaciones interactivas: herramientas online

Muchas trabajan sobre plantillas

Algunas estan orientadas a la creacion de un tipo de grafica/infografia
concreta (mapas, lineas de tiempo y diagramas interactivos, contenidos
multimedia a partir de graficas, audio y video, etc.)

“thinglink..

Timeline

Glogster EDU

poster yourself

http://www.thinglink.com

OC
http://edu.glogster.com/ :&geocommons

http://timeline.knightlab.com/
http://www.dipity.com/

http://geocommons.com/

¢.,conoces otras herramientas interesantes?
Compartelas via #creaticinnova



http:/geocommons.com/

€0 geocommons

P upload Data [ Make a Map % cibermarikiya v

ALL ABOUT
OPEN ANALYSIS
DATA AND MAPS

GeolQ's enterprise analytics, enhanced

visualization and data support features are

now available for free to all GeoCommons

users. Easily find answers to complex

questions and share them with the world.
Learn More

THE ®) —— THE N\ 2. A Community Site for Open
TON S (GiRiiiD ¢ i . - 1 :
HUFNGTON o5 (S Ri1R) ;‘:ﬁ“‘ Uy TS | IDB Oesn

Data and Maps

Search for Maps and Data | Search Upload Data ‘ Make a Map I

1o organize, share and map to visualize and explore data

Featured Maps

Con sesion iniciada como usuarios (no incluye login via rr.ss.), podemos
subir datos (csv...) /lhacer un mapa con datos online o los propios
(opciones de arriba)



Una vez seleccionados/subidos los datos accedemos a pantalla de edicion del mapa:
- A la izquierda: estilos y elementos graficos que afiadir
-Abajo: graficas y datos
- A la derecha: capas (se pueden agregar varias), leyendas...

¥ Upload Data [ Make a Map % cibermarikiya = Q

Dataset from 'Spain Provinces' with a 1 to 3 m buffer B3 £ Designed by maria sanchez less than a minute ago ﬂ

L. Style Dataset from ‘Spain Prov... €3 ’

| Shapes %@ Dataset from "Spain :
Provinces’ witha1to 3
m...
O Color
&= Merge of 'County_Roads'[v] 3
. ) into 'Spain Municipality
® Size Boundries, Spain’
= Line [ Place Names :
@ Transparency and Shadow & Roads :
[3  Infowindow «/ Basemap
® o
T Filters
ill; Chart

Merge of ‘County_Roads' into "Spain Municipality Boundries, Spain’

Desde Edit details (arriba a la derecha) se puede luego cambiar estilo de mapa, agregar
mas datos...



Ejemplo terminado: http://geocommons.com/maps/253149

. Cities & Water Use r

| Proposed Pipelines

§ Existing Pipelines

- 4 A Nuclear Power Plants
m Coal/Gas Power Plantgv]
by water consumption
012 Esti & Stamen @ Dams
Existing Pipelines
Volume of i
Enough Water for
Pipeline ey ORI, Approximately How Many : Epeine Who Gets the !
Pipeline Name: s Deliveries Deliveries (Million i Project Owner Length Types of Use Info Sources Existing_P H
Destination Ao Feat per Gallons Per Year People? (1 AF = Enough Miles Water? =
A s ) water for ~6-8 people) (=S
Year)
Boustead Tunnel CO 54,000 17596 300-400 thousand Bureau of 0 Buena Vista, municipal and <a href=http...very </a> Boustead Tunnel
Reclamation Au...Springs, industrial
Pueblo
Colorado River CA 1,200,000 391021 7-10 million Metropolitan 242 Los Angeles, municipal <a href=http...; Colorado River
Aqueduct Wa...hermn Sa...hern ASCE</a> Aqueduct
California California
Coachella Canal CA 280,000 91238 1.6 -2.2 million Coachella Valle... 0 Coachella Valley agricultural <a href=http...; Coachella Canal
Water District (6...out and USBR</a>

Mas herramientas en: http://www.cuadernointercultural.com/infografias-recurso-didactico/




http://www.dipity.com/

Permite crear lineas de tiempo con textos, imagenes, videos, enlaces para ampliar
informacioén, audio y mapas de Google. Idea: usa ésta u otra similar para hacer tu
cv, con hitos, enlaces a trabajos...

Signin | Join Dipity

Create a Timeline Hot Topics Dipity Premium

Steve Jobs: 1955-2011

Timeline Flipbook List Map

Eoaes

e
‘ﬁ
=

Apple Opens iTunes Music Store Option Backdating Scandal
Apr 3 Apr 2007

. Named Interim CEO E Unveils PowerMac G4 Cube } m Unveils iPod Mini J
ul 1997 Jul 19, 2000 Jan 6, 2004

Y Y

m Introduces G3 and Color iMacs] E Opening day of Finding NemoJ . First Public Appearance of 200°
Jan 5, 1999 May 30, 2003 Sep 9, 2009

with IBMJ I'. Perot Leaves NeXT]
& ct 1991

h'd |
roduced

m First Son. Reed Paul
Mar 18, 1992

What is Dipity? Who is Dipity for? Why use Dipity?

Mas herramientas en: http://www.clasesdeperiodismo.com/2013/10/18/10-herramientas-para-crear-lineas-de-tiempo/




http://www.thinglink.com/

-Elige una imagen,
infografia, etc. como base y
ve agregando nodos.

- Asocia a cada nodo un
contenido (video, texto,
musica, imagen...) para que
se muestre al usuario al
pulsar sobre ese punto

Ver ejemplos hechos con estas herramientas en:
http://infografiayperiodismomultimedia.blogspot.co

m.es/2012/09/intentando-hacer-infografias-
con.html

“thinglink..

1h|ngi|nk. Touch the Furues of images

THE LONG
FIGHT FOR -
‘ ‘l ! GAY RIGHTS .v

<, ‘: =

S”EGIMEBING Hlllllil‘l PIG&A&!;

[ au gl P "*"ST,EQ@



i ) 3
“thmgllnk" . S ==*Iff.= =L;Ma= =|fﬁ=z< LOG IN m

€ oetit quide interactif de Paris

COMMENTS

LCG IN TO COMMENT

@ Congrats! Your ThingLink has been added to the Featured section of the Browse page.
Check it out!!

Court Metrage is brilliant!




http://edu.glogster.com/

(también para imprimir).

Mas informacion y ejemplos en: Taller de Glogster en
castellano por Lourdes Domenech, Lexiglogsterando:
http://www.calameo.com/books/0000890355140e8197
7f4

Glogster Ebu
[r@aﬁ@(“/ is Zearm‘:y.

Secure, Adaptive, Specially Designed for You
and Your Students.

Ejemplos hechos en:
http://www.qglogster.com/explore

Live

A5 . B¢ Explore Glogster

Engage your students Inspire curiosity Excite learners Connect Everything

Recapture enthusiasm for Encourage Curiosity and Excite, motivate, and have fun Create a tangible partnership

teaching and learning, with creative problem solving for while being more effective! between school and home;

our award-winning platform. any project or lesson, safely and easily.

A : , n Wide Glog by
wards > 3 F R
Y L ' P
ey : ) fa :
o i N ISte s
R

eolicanon S =S

f FOLLOW US ON FACEBOOK

Ver mas en: http://www.clasesdeperiodismo.com/2013/10/18/5-herramientas-para-crear-historias-multimedia/




Infografias y visualizaciones interactivas: herramientas online

y otras permiten construir visualizaciones de datos de diverso tipo
(gréficas, mapas o posters interactivos, etc.)

1) Herramientas para principiantes, sencillas

ChartsBin

http://infogr.am/ http://chartsbin.com http://ibm.co/1k165JK

Veremos algunas de este tipo

2) Herramientas mas complejas, uso profesional...

+C|b|ECIU;prb|iC g b e i

www.gapminder.org

. conoces otras herramientas interesantes?
Compartelas via #creaticinnova



Infogr.am: http://infogr.am/

Similar a Easl.ly, pero permite importar datos y convertirlos, online, en graficas,
mapas interactivos y atractivos de forma rapida. Requiere registro previo

Knowledge Base Pricing & Features QO English

Infographics. The easy way.

2,805,269 infographics created

Join now, it's free!

infogr.am

Infographics. The easy way.

98¢ For Media & Blogs “®  ForEducation (D) For Brands 4™\ For Organizations




Una vez registrado, se puede crear
una infografia/grafica/mapa
nueva (a la izquierda, “create”)

DOUBLE-CLICK TO ADD

TITLE

STORY THAT MADE
HEADLINES

(i1 211111
tiddedd  diddiieiie fhetedriireeeiiee
iiiddiiiririeieiRiee

LLLI I L i lT]]

e e | 2 R O | e | i |

ESEEET 0 e

Numbers have an important story t 2
| tell. They rely . You to give than s Numbers have an important story to
voice. tell. They rely on you to give them a
voice.

Stephen Few
Stephen Few

 Westem Europe | UsA | Japan |

Story That Made
Headlines STUS\E{E&&ADE This is a dummy text
e Enter quote author
Al seleccionar una opcion se abre Basta con ir agregando elementos
pestafia de edicion, donde se indica (menu derecho) y haciendo doble clic
para que sirve cada elemento... sobre los mismos para editar datos

Mas info en: http://www.clasesdeperiodismo.com/2012/05/21/elabora-infografias-interactivas-con-infogr-am




http://www-958.ibm.com/software/analytics/manyeyes/

Herramienta gratuita de IBM de manejo sencillo y online

Ademas de poder crear nuevas infografias, incluye visualizaciones ya
elaboradas (galeria) y sets de datos

manyeyes VISUALIZATIONS DATASETS

Create a Visualization

Se puede partir It's easy: upload some data, pick a visualization and share your insights with the world!
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Upload the data you want to visualize.
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III Step 2: Choose your visualization.
|

Select a visualization from our collection, ranked from most relevant to least.
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Bubble chart

A bubble chart visualization shows popular digital camera models based on several hundred million Flicker images. View this chart
on Many Eyes.
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Ejemplo de grafico hecho con Many Eyes.
Fuente: http://www-01.ibm.com/software/analytics/many-eyes/




Mas informacion en: www.creaticinnova.unia.est

iMuchas gracias!

Maria Sanchez Gonzalez




