HWEBINARSUNIA

Ponente: José Ruiz Pardo (@joseruizpardo)
Dinamizadora: Maria Sanchez (@cibermarikiya)

® Universidad
I Internacional
de Andalucia

ANOS
L 4




Contenido

Neuromarketing

Qué es, qué no es 'y como se aplica en
diferentes entornos

Entornos de aprendizaje

y neuromarketing

Aplicacion del neuromarketing a entornos on y
offline para el aprendizaje y la ensefianza

Dudas y cuestiones



Neuromarketing



Neuromarketing

1 i ‘ o
4 v - A - ‘
\‘. iyl ‘ 4
e M N N e pnas g,
o n'_,\p,. vy L)) ‘Mﬁr e 5

Tiese i



Neuromarketing

Rloja

ae Eurprise s 1L S
UL LD B ) RN e T T
— e ——

fogry B.01 N
L Dlegusr  F 0T N
10 TMsss@ui JJ|"||| » m.- A b] | Fuar o EAE N

"!' [ ".’J‘:l' ——— 4 Eand Ve .
oy

L LLSRITLES ; atae;

-..x[#‘ b~
== A a
I | | = e

— e e e Kasp yokc Pew Trostwl




Entornos de aprendizaje
y neuromarketing



1. ¢ Teoria o practica?




2. Atencion

- Atencion online vs atencion
offline

- Velocidad de lectura

- Lavoz

- Presentaciones

- Videos e imagenes

- Oftros recursos (tests, preguntas)

- Inmediatez de contenido

- La clase magistral

- Laimagen del ponente




2. Emocion

- Emocion online vs emocion
offline

- Lasorpresa como captador de
atencion

- Los videos como recurso para
emocionar

- El texto como recurso para
emocionar

- Laimaginacion como recurso en
entornos online




3. Recuerdo

- Presentaciones y recuerdo

- Webinars en directo y webinars
grabados

- Aulas virtuales y aulas
presenciales, la influencia de los
demas







