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El arte de la visualizacion

Qué se requiere para ser un

comunicador grafico
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Conocimientos de la
historia de la grifica


https://pt.wikipedia.org/wiki/Ficheiro:Leonardo_da_Vinci_Studies_of_Embryos.jpg
http://visualmente.blogspot.com.es/2007/03/qu-se-necesita-para-ser-un-comunicador.html

10 razones para
infografiar (tambiéen

en educacion)




12 razdn, la percepcion humana: nuestro cerebro es mas
rapido y procesa mejor con lo visual

Dic. 2008 Méximo histérico

State Rate Fecha %
Alabama 6.7 Dec. 1982
Alaska 7.5 Jul-86
Arizona 6.9 Feb. 1983
Arkansas 6.2 Mar. 1983
California 9.3 Feb. 1983
Colorado 6.1 Nov, 1982
Connecticut 7.1 Jan. 1976
Delaware 6.2 Jen. 1977
Wash. DC 8.8 Mar. 1983
Florida 8.1 Mar. 1976

14.4 Feb. 2007 33
11.5 Sept. 1999 5.9
115 Jun-07 3.6
10.2 Sept. 2000 4.1
11 Feb. 2001 4.7
9.1 Jan. 2001 2.5
10 Nov. 2000 2.1
8.2 Oct, 1988 2.9
11.4 ndos 4.8
9.7 May-06 33

Tasa de desempleo en diez estados de EEUU
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“La grafica funciona mejor que una simple tabla porque lo que estoy haciendo cuando doy forma visual a los datos es crear una

herramienta que sirve para acelerar —y hasta sustituir los procesos que el cerebro sigue para cumplir sus objetivos” (Cairo, 2009)
Fuente: http://mosaic.uoc.edu/2009/06/10/visualizacion-y-conocimiento-una-breve-invitacion-a-la-infografia/

El 90 % de la informacion transmitida al cerebro, es visual y las imagenes se procesan 60.000 veces mas rapido en el cerebro que el
texto (3M Corporation y Zabisco)


http://mosaic.uoc.edu/2009/06/10/visualizacion-y-conocimiento-una-breve-invitacion-a-la-infografia/

2% razén, su naturaleza didactica y divulgativa: idonea para

informacion que dificilmente se entiende de otra forma

Los tlpos de velo islamico
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https://blogs.publico.es/mesadeluz/2265/edicion-grafica-y-la-realidad-del-burka-en-espana

3° razon: lo impactante, ilustrativo y atractivo de lo visual

TURISMO UNA CIUDAD EN EL MAR

gigante enla Castellana
ecreacion virtualdel barco mas grande del mundoen pleno
la Castellana, enMadrid, da unaidea de lamagnitud de la
gacion. £l estadio Santiago Bernabeu parece pequeiioal lado
delbuque quesurcard los mares del Caribe.

INFOGRAFIA DE ALAN JORGENS Y RAUL CAMARAS.

LA Y BV B B BV B B AV AV ]

FER F F P P B EEER

I'rF o8 nssruess

/'/'I'llllzl""

1 =SSR e

EL ALLURE FRENTE
AL BERNABEU

BARCOS DE RECORD

El Allure frente al Bernabeu. La Vanguardia, diciembre de 2010. De Alan Jiirgens y Raul Camaias.



http://blogs.lavanguardia.com/infografia/monstruoso

4° razén, su potencial sintético y curador: presentar
cuestiones complejas o condensar info en cierto espacio
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https://www.yorokobu.es/infografistas-espanoles/

52 razon, necesidad de contexto/ ilustrar hechos: contenido
explicativo o slow journalism mas alla de las imagenes
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InfografiaVanguardia v
@InfoVanguardia
Hoy en @LaVanguardia, analizamos los

enfrentamientos entre los radicales y la policia en las
calles de #Barcelona.
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https://twitter.com/InfoVanguardia/status/1185884954045157376

6° razon, lo anterior sumado a la sobreabundancia,
infotoxicacion y “datificacion”: curacion de contenido
o forma de convertir informaciéon en conocimiento

Herd immunity estimate New York City London Madrid
At least 60% of population 19.9% have antibodies 17.5% have antibodies 11.3% have antibodies
e = = -

Wuhan (returning workers) Boston Stockholm region Barcelona
10% have antibodies 9.9% have antibodies 7.3% have antibodies v 7.1% have antibodies
= = o= -

Visualizacion de The
New York Times (mayo
2020) via Fundantium.


https://fundamentium.com/las-mejores-infografias-cientificas-y-visualizaciones-de-datos-sobre-el-coronavirus/

7% razon, cultura digital y consumo de contenidos
visuales y livianos online: estrategia para captar la
atencion del publico y aproximarlo a un tema/ proyecto

e e b jRecurso para difusion y marketing digital, mas alla
de los medios, con los que enganchar a las
audiencias! Informes visuales, posters virales...
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CREATIVEWEAR

Fuente: https://dataly.es


https://dataly.es/formas-leer-informe-infografico/

82 razon, la falta ocasional de recursos graficos
convencionales: informacion visual y funcional para
temas urgentes y relevantes

Carencia de imagenes. “En Espafa se aposté mucho

por la infografia con la primera guerra del Golfo.
Dicho conflicto ‘llevé a muchos medios de
comunicacion a invertir en infograficos porque no
habia acceso a muchas fotografias’” (Alberto Cairo)

Fuente: “Soy espafiol, (qué quieres que te infografie?” (Borja Ventura, 2014, via Yorokobu)

Temas abstractos/ delicados o que requieren
informacion. La eclosion de la infografia ante temas
cientificos y sanitarios mas recientes como la COVID-19

GUERRA: RUSIA-UCRANIA

INVASION RUSA
A UCRANIA

Sectores controlados
- Por tropas rusas Por separatistas
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“La guerra en mapas” via Infobae

BULGARIA


https://www.yorokobu.es/infografistas-espanoles/2/?offset=25
https://www.infobae.com/america/mundo/2022/02/26/la-guerra-en-mapas-dia-3-como-avanza-la-invasion-de-putin-a-ucrania/

92 razon, distribucion multiplataforma de contenidos
cuyas versiones en papel son también cada vez mas
visuales: info adaptada a distintos publicos/ usos

Brotes en tres escenarios diferentes

Las probabilidades de infeccion cambian segtin los
escenarios dela on, las
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http://drive.google.com/file/d/1mJaUFJcq_j1XTCcqnspNzUJIP9vdjnN5/view

Y 102 razon: el poder viralizador de la informacién
visual con las redes sociales

= EL PAiS B SUSCRIBETE @ INICIAR SESION ’
S Doce millones de lectores

Intrahistoria de ‘Un salon, un bar y una clase’ han consultado la noticia
en espaiol o inglés

Los autores del reportaje sobre como las medidas sanitarias retienen el contagio del coronavirus en
espacios cerrados detallan el proceso de trabajo

o o @ Making of (Blog El Pais que hacemos, 06/11/20) @ @ . iart . niicay, i WO B S @ v

@MackaylM

This is perfect.

What a masterful piece of #aerosol communication.
javisalas This page takes all the complexity of this vitally important
topic, & renders it understandable & accessible to the wider
public. It gives us all control of over what we do & *why*

A room, a bar and a classroom: how the coronavirus is spread through th...
The risk of contagion is highest in indoor spaces but can be reduced by
applying all available measures to combat infection via aerosols. Here is ...
& english.elpais.com

1:28 . m. - 29 oct. 2020 ®

Videoconferencia entre José Luis Jiménez, Mariano Zafra y Javier Salas.

Q 92mil Q 6,1 mil personas estan twitteando sobre esto


https://elpais.com/elpais/2020/11/05/el_pais_que_hacemos/1604578467_225260.html

INFORMACION VISUAL
ldentidad y requisitos

CONOCIMIENTO VISUAL THINKING
. : ) La formay estilo de
No son ilustraciones: la S
representacién visual, al

informacion, materia . .
. S servicio del mensaje.
prima. Implicaciones

éticas: rigor, veracidad.

Una infografia NO es ficcién ni un mero arte...




ARTE FUNCIONAL

“Representacion simplificada/
condensada y mas comprensible y

atractiva de la realidad”

—Alberto Cairo, 2011




FORMAS DIVERSAS

TIPO DE INFORMACION Y CRITERIO QUE PRIMA

Torta/tarta/pastel (%) Plano, mapa, corte... Pasos, procesos, Diversa tipologia (lineas de tiempo,
Barras (comp. nim.) (ubicacién/ posicién) escenas... cartogramas...) pero siempre
Fiebre (evolucion) recogiendo mas de dos variables/
(informacién estadistica) distintas capas de informacion)

S | !

- COMPLEJIDAD

FIJAS/ PAPEL vs PANTALLA, INTERACTIVAS Y DINAMICAS




QUE
HABITUALMENTE SE
COMBINAN.

Porque una infografia o visualizacion, como
una imagen, puede acompaiar a un texto,
siendo este el elemento principal...

O tener significado y componer un
contenido visual por si misma.

Fuente de imagen: http://www.thinkbrilliant.com/infographic/

infographics are a visual representation of
information v i cally in
h ie L s (at Ipa\f

TV —
RA-

typography

cities where stuff happens
. places these cities don’t care about
RU I I irvelevant

especially when they are about yo ical elements found in infographics



http://www.thinkbrilliant.com/infographic/

TIME SPENT

SOCIAL NETWORKING

ON SOCIAL MEDIA
IS ALL ABOUT
@;m im —ya Posters digitales a modo
. . . an sroroma de tips visuales.
T e seosamag s conte, Social Networking Time per Person in HH:MM
It‘sdlaboutmoﬂlb—pmlmlxla . App.
e LR Resumenes visuales de
P DT o o s — . :
et o 5 o b w — informes, estudios, etc.
m&mw&%ﬂn S no e H"‘::s .
i e o o @ sz o — para web/ redes sociales.
L — e — o
onlss:;Iz:Fon JULY 2011 | JuLY 2012 it s [
Hie. e e e s — Visualizaciones de datos
Spent AN 719 I
5. 163.6M | 171.8M = = — interactivas.

Fuente: Nielsen, 2012

Formatos propios del
entorno digital

Etc.



http://blog.nielsen.com/nielsenwire/social/2012/
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C O P A S EFECTOS DEL ALCOHOL AL VOLANTE Limites para ta conduccién
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Subostimacion do la velocidad Porturbacién dal equilibrio mg/l
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Cronicas visuales.

i b Factores que influyen en el grado de alcoholemia CODUCCION PELIGROSA CONDUCCION IMPOSIBLE ; ’
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Reportaje visual elaborado por Laura Nufez para asignatura impartida por Maria Sanchez en #periodismoUMA

Formatos/ géneros tipicos de
publicaciones impresas
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Muertos en atentados terroristas de 2001-2014
e o 2500
Las claves del yihadismo oo
El terrorismo islamista sigue letente tras décadas de barbarie 5000

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Combatientes extranjeros Fuentes de financiacion

is vuch d das por los grupos yihadistas ya no ———— 2000 2002 2004
I e o Ml Atentados yihadistas 2003
ante cl terrorismo yihadista. Hasta ¢l ataque  estos atentados supera ya las 140.000. Mientras la - ety
2 las Torres Gemelas de Nueva York ¢l 11 de sep-  comunidad internacional busca la manera de frenar  [EEUERHY E\R AL —

tiembre de 2001, la “guerra santa” del fundamenta- el avance del terrorismo islamista, este fenomeno, [N =
lismo musulmén kclrcumn\hlaalmkmlnnmdz que dun dura ya varias d«zdu. ha dejado de seruna  [ETUARUSE TN
Oriente Préximo. Sin embargo. 14 de

—
Fuente: Insttute For Economics & Peace.

Texto o infografia: Manuel Manzano

FRANCIA

5 )esde el afio 2000 han
muerto en el mundo mas de
140.000 personas en 61.000
atentados terroristas
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Grupos terroristas mas importantes
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“También conocido como ISIS o Estado Su nombre significa “la edu- ‘Su origen data de 2006, como bra-

AlQaeda gt « e idio e Daesh e Boko Haram  cum occdental s psds. Al Shabab 2o armado de conseio timico

Afganistin para combatir la ocu- de Al-Qaeda. En abrilde 2013 Fue fundado en Nigera en de Tribunales Somalies. Su objeti-
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Reportaje visual elaborado por Manuel Manzano para asignatura impartida por Maria Sanchez en

#periodismoUMA

Formatos/ géneros tipicos de

publicaciones impresas

Reportajes infograficos
en papel.

Cronicas visuales.

Etc.
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( Y wr Y Y Y Y Y sualizaciones
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abstractas o
Do)+ @ 0@ OG- composiciones visuales
mas complejas, que unen
. . .ofhe ¢ 060 ¢ o & @ mas de dos variables.

Privacion ilegal
delalibertad

Tortura 1 3 LUch g
Violencia
el 2 o--£e 3 1 1 o8 ¢
Desaparicion E tc
i &L --o & & 1 @ & -0 :
Atentados
contra
Sidrecho o 1 1 & - - 42
alavida
Ejecucion
extrajudicial LA B AB s e BB BB B S S L . B 0}
DATOS DE LA COMISION ECUMENICA Ledn Febres-Cordero: Se Rodrigo Borj: Sixto Duran-Ballén: 641 Abdala Bucaram: Se Fabian Alarcon: Se produjeron 52
DE DERECHOS HUMANOS (CEDHU) registraron 91 homicidios, 9 casos de casos de violacién a los j 34 icidios, 67 icidios a manos de la fuerza
CITADOS EN EL INFORME DE LA 290 casos de tortura, 380 de  desapariciones derechos de las personas. En casos de tortura, 376 casos publica, 115 casos de tortura, 211 casos
COMISION DE LA VERDAD agresion fisica, entre otros. forzadas. 1993 aumentaron a 1.065, de agresiones fisicas, 414 de agresiones fisicas, 936 detenciones
lo que represents un detenciones arbitrarias y 3 arbitrarias, 5 detenidos desaparecidcs y
Gréfica:E Tyl / i isidn dol Vrdad incremento del 65%. detenidos-desaparecidos. una ejecucién extrajudicial.

Visualizacién de Manuel Cabrera Patifio en El Telégrafo, 2010. Fuente:
http://manuelcabrerapatino.blogspot.com.es/2010/08/transplante-de-medula.html

Influencia de lo digital al papel



http://manuelcabrerapatino.blogspot.com.es/2010/08/transplante-de-medula.html
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:_____ _stemserem El mayor accidente de tren en 40 aros ~ ESPANA
ESPANA El mayor accidente de tren en 40 a E ;nsc)éna ) den 3 ESPANA

1 EL PAIS. vienes 26 de o de 2013

Primer accidente mortal en Espaiia en una linea de alta velocidad FCIONANRENTO DEC SR TERK AN
ANAIODESERALES YFREUOOAVTONATICO Ehitema GRS, s e
st entolare s dsce 7 Su il pilpa e evitar vl renrebase anasehaenrofe,

Constadevarios semdforo (cads oo condosbls) e v
Cnctrem oy copeor, o o ooty pnet e mando.

o lcenpiapor apeimeca b of

RS = | \\ : Trabajos pensados como
= un todo en prensa, mas
aun cuando son temas
urgentes o inesperados
' (ej. accidentes,
oo | E = atentados, catastrofes
‘ naturales...) o hay pocos
recursos.
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ASIES ELALVIA SERIE 730
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piv o reslon st oo s de o goes

O A5 W TR VN ER LN TOIS GO e TR

oble pagina impresa de El Pais sobre accidente de Alvia en 2013

Adaptacion a distintos soportes




Alas 20.41, un tren Alvia procedente de Madrid y con destino
Ferrol descarrila a pocos kilsmetros de la estacion de Santiago
de Compostela, causando decenas de muertos.

» )
== Alta velocidad Estaciones Horas
i Madrid 1500

o Segovia 15.28

A Corufta Medina del campo 16,07

: ??(;‘:;ﬂ Zamora  16.59
Puebla de Sanabria 18.08

X AGudifia 18.45
198 Ourense  19.51
ACorufia 21.14

E. - Universidade 21.30
Betanzos - Infesta  21.49
Betanzos - Ciudad  22.00
Pontedeume  22.15
Ferrol 2236

P TREN ALVIA MADRID-FERROL

El convoy transportaba a 218 viajeros,
ademés de cuatro tripulantes, y su composicién
era de ocho vagones y dos maquinas.

ALVIA S 730

Elpenditimo  Maquina Capacidad  Preferente 47
vagén rasera Tori 27
queda ardi6 tras
destrozado el accidente Velocidad maxima____ 240 km/h
Peso 354 toneladas
oo ot T s Altura 4.0 metros
4 Destino: FERROL Procedencia: MADRID B 2,0 meks
P ESCENARIO DEL ACCIDENTE
Curva de A Grandeira, kilsmetro 84,3, de la linea de alta velocidad Ourense - Santiago - A Corufia
2 Los primeros vagones descarrilan y el convoy se parte en dos. Todos 4] Ei tren Avia procedente de Madrid
los coches quedan volcados sobre la via, excepto uno que se eleva entra en la curva de A Grandeira,
sobre un talud. Los Gltimos vagones son los mas afectados. préxima a Santiago de Compostela
@ La maquina tractora @ El pendltimo vagén @ Un vagén queda @La segunda
¥ cuatro vagones acaba comple- sobre un talud de méquina se

descarrilan tamente destrozado cinco metros de incendia tras
; altura el impacto

W
cidente, hay.

o
centenar de heridos.

Versién de primeras horas en la web y version definitiva, adaptada a formato pdster, ver ampliada

Adaptacion a distintos soportes

Trabajos pensados como
un todo en prensa, mas
aun cuando son temas
urgentes o inesperados
(ej. accidentes,
atentados, catastrofes
naturales...) o hay pocos

recursos.



http://elpais.com/elpais/2013/07/25/media/1374703338_483146.html

1. Infografia y visualizacidon
de datos al servicio de la
innovacion y la ensenanza
aprendizaje

Potencial y posibles usos.



POTENCIAL EN EDUCACION
Por que infografiar

BELLEZA= ENGANCHE 'Y PODER DIDACTICO
MOTIVACION

RAZONES CULTURALES

@
rut é;)
Visual thinking: lo 1° observar, Aprender de forma mds atractiva  Ayuda a comprender aspectos
dibujar... en la nifez. e, incluso, animada, interactiva y complejos.
Cultura digital y (audio)visual. gamificada. Facilita recordar datos.
iMds adn ante residentes/ Sintetiza informacion.

nativos digitales!



Recordamos...

el 10% de lo que oimos, 20% de lo que leemos y el

80%

De lo que vemos (y hacemos)

iLa interaccion aumenta el engagement!




En definitiva

ACTIVIDAD OBLIGATORIA GRUPAL U

Taller de remezcla
3 visual en

ana|6gic

- constl‘uye“d0

Pero ademas.... L
’ . ” jes contipngaﬁaE*Z




POSIBLES USOS

RECURSOS

Creadas por docente:
Independientes o integrados en
presentaciones, contenidos...
(japortar valor!)

iNo siempre tenemos que
disenarlas!

INNOVACION

X

g8 %.;'

Presentacion/ difusiéony ACTIVIDADES
publicacién online de proyectos
de innovacion educativa Creacion de contenidos propios:
resimenes visuales de apuntes,
Visualizaciones fruto de presentacién visual de proyectos, Cv
investigaciones/ e-research visuales... jIncluso, reportajes

iVisibilizar, viralizar, marca

infograficos!

digital! Andlisis de piezas de otros: cultura
visual, alfabetizacion mediatica...

!

ENSENANZA-APRENDIZAJE

7




CASO PRACTICO DE
RECURSOS EN
DOCENCIA/ DIFUSION
DE LA INNOVACION

Programa de Formacion de Docentes de la
Universidad Internacional de Andalucia en
Innovacion Docente y Digital

Curso 2014-15

Resumen ejecutivo
visual de resultados

Area de Innovacién-
Vic. de Campus Tecnolégico de Malaga
Presentado en CG del 1510812015

DI VATS

. Trans_UMA

Corca do med cent.

ar o pononss s N® e programas y g, con josopari:

Han Tedizago dguna

Evolucién en cuanto al nimero de cursos de
Programas de Formacion de Docentes de la UNIA
Seminarios

s )
i 535 Sesings
s avizeer (e participantes o ":M“;m.:’:x [ vituales

mativas el Programa
Girare 20141

el o) Envtl o con 1 e r
paricpaco

ilar ol poriodo anterio) e
scivamenie en alouna de a5 perieg o
v28 paa cocent se sistematizara, en

ua cﬂus de particpacion global se logran gracias.

(#webinarsunia)

pus
femandado oficialmente este ﬂw o ormacien, .
auyes mmu sf han Mupma ‘obstante, en u Cursos virtuales

foes partcpante, ecor especificos
e

sobre 0do al crecimiento de los #webinars, que per- @

miten, por su planteamiento y su cardcter més abier-

es, en

enar oo s 3 o s sosics, a. os 6 sss s

i loscusles hay n 10% 3
m

bre materias.
o, ekl i st por s -
me-

> M Beenn

los dltimos

sar este caso,

-n el e o i, st 3208 ea ropueea el
a formativo Se exigia un minimo de inscrios

Dara ealcanas. s han celeads pess & conar, 64

Sesiones
M presenciales
de iniciacion
esto es, menos de a mitad. s o son.
200910 2010-11 201112 2012-13 2013-14 2014-15 Total de cursos: 57
Perfil de participantes en cursos
virtuales de profesorado de 2014/15
Evolucién en cuanto al nimero de participantes en
Sevila Programas de Formacion de Docentes de la UNIA
Seminarios
. Vélaga 0 virtuales
I L2 Rabida (#webinarsunia)

Cursos virtuales
B Copeticos
Docents, coordy director

110 Docente y resp. programa. Sesiones

M presenciales
W Coarey ok deiniciacién

I stlodocete 200910 2010-H 201112 201213 201344 201415 Total de cursos: 1407

BASES ETAPAS Y TECNICAS EQUIPO CALENDARIO INSCRIPCION

TALLER

15 - 21 MAYO 2019

LNk

BY UMA-ATECH

CIMENTAR - PROYECTAR - PROTOTIPAR

Curso coordinado por Marfa Sdnchez [Contacto] Convocatoria K--SkKills - Links by UMA

Formacién convalidable por créditos optativos de Grado a estudiantes de la UMA



http://bit.ly/hdigitaluma
https://www.unia.es/es/innovacion/formacion-del-profesorado/programa-de-formacion-de-profesorado-2014-2015
https://www.unia.es/es/innovacion/formacion-del-profesorado/programa-de-formacion-de-profesorado-2014-2015
https://www.unia.es/es/innovacion/formacion-del-profesorado/programa-de-formacion-de-profesorado-2014-2015

Pdsters infograficos o
“tips visuales” resumen
de contenidos para su
difusion en redes
sociales.

Fuente: @uniainnova/ Linkedin

& Maria Sanchez Gonzalez (cibermarikiya) LA
IR .® o i o T

Ahora que estamos, entre otros muchos temas, elaborando la memoria anual de
Formacién de Profesorado en Universidad Internacional de Andalucia acabo de
caer en la cuenta de que no habia compartido por aqui un proyecto piloto que
hemos comenzado el pasado afio 2021: nuestras #tipsvisuales sobre ensefianza
virtual, innovacién educativa y competencias digitales. Hechos desde el propio
drea (gracias, Ana, por el trabajo), a modo de contenidos visuales y extractos
“"curados” de nuestros #webinarsUNIA y otras actividades y recursos educativos
en abierto online, con estos posters infograficos pretendemos facilitar |a labor de
docentes, profesionales de la formacién, etc. con ganas de innovar pero poco
tiempo. Os dejo por aqui un par de ellos, si os interesan, seguid los perfiles en red
de la UNIA, como @uniauniversidad y @uniainnova en Twitter, donde vamos
compartiendo peridédicamente algunos, en imagen y con links a pdfs
descargables;) Gracias a la compafiera Ana Navarro por el trabajo. jEsperamos que
os sirvan! jBuen fin de semana!

NICAR y ENGANCHAR .
vés de una PANTALLA

reakzis un video,
cton a a produc

IR, EDITAR Y PUBLICAR AUDIOVISUAL

ACIONALES

Excoger W nan

it naturan
Ses restiata y

erentes toologies audovimises M is 24 o~ busk
videopresentaciones.

TIMBRE , e playing.
nravatm
RCLISOS, durackn.
ANIFI Comocrmestir, de lompuaye aubovistsl
TURA NARRATIVA DEL DISCURSO NI Locmamcy S g
TODUCCION . LIONIZADO  Valor en e mensaje desde el comienzo
W andcdotas, umor O suspense para Ramar & dtencdn y ‘enganchar” o pit Alerder ¥ lenguage no verbal

COMUNICAR y ENGANCHAR

a través de una PANTALLA

Para crear jier clase de una serie de estrategias basicas.
Apesar de ello, no es lo mismo realizar un vn!eo daruna webconferencn o impartir una clase. Existen
diferentes aspectos a tener en cuenta en ido que se va a producir.

ORADOR

COMUNICACION: CARISMATICO:

Auténtica, coherente, entusiasta y servicial.

LENGUAJE: : '\| e - gw-s de interés.
Preciso, sencillo, respetuoso y comprensible. I UNP':‘ e
Frases corta: palabras precisas pai vitar rodeos. Expresiones de afecto posmvo

Recursos retoricos para captar la aten

Dividir por bloquesy afiadir recursos “Jugar" con 1a voz para comunicar de forma

para mantener [a atencion. efectiva. Entrenar:

{RECUERDA! Tras 20 minutos de

exposuon 1a atencion de los asisten- VOLUMEN TONO
TIMBRE RITMO

Disefiar segun el tipo de sesion y publico. No es lo mi i ivas que
ESTRUCTURA NARRATIVA DEL DISCURSO
|- INTRODUCCION-
Utilizar ané humor: para llamar la ion y al piblico.

DESARROLLO-

Buscar la estructura adecuada para el video que se quiere realizar: analitica, comparativa.
CONCLUSION-

Usar citas o frases llamativas para repetir las ideas princij ei irla ion final.

inacion natural o LENGUAJE
Planos acordes al fipo de actividad DEL ESPACIO

(E:é%%%sRIgE Z%m y movimientos dinamicos —

Sanchez, M. 2020).
Rogero,

Icarcs onterigos vis Faticon.

Area de Innovacién (2021). ccion de See
Vicerrectorado de Innovacion Docente y Digi



INFOGRAFIAS, IMAGENES Y
ANIMACIONES PARA UNA
COMUNICACION CIENTIFICA
EFICIENTE

Alejandro Carbonell-Alcocer

(Investigador predoctoral, Universidad Rey Juan Carlos)

Claudia Martin Carnerero-Lara

(Investigadora Grupo de Investigacién Ciberimaginario, Universidad Rey
Juan Carlos)

INTRODUCCION

La divulgacién cientifica debe formar parte de toda investigacion. Los resultados de una

television e interet son canales que posibiltan el desarrollo de formatos innovadores
de divuigacion como el videoarticulo (Vazquez-Cano, 2013), videoarticulo  interactivo
(Romero-Lus et al., 2020). El uso de estos formatos maximiza el alcance de difusion
de los contenidos, consiguiendo alraer a un mayor nimero de piblicos gracias a su
cardcter dinamico y visual.

Sin embargo, a pesar del potencial que tienen los medios y canales digitales para
difundic el conocimiento cientifico, el uso de estos formalos no se encuentra
estandarizado entre la comunidad cientifica. EI canal comunicativo preferido por los
investigadores para difundir los resultados de sus investigaciones es Ia publicacion en
formato paper en revistas cientificas indexadas (Castilo-Esparcia, 2011).

[E==s W=_



https://ciberimaginario.es/wp-content/uploads/2021/10/Infografias-imagenes-animaciones-comunicacion-cientifica.pdf
https://ciberimaginario.es/wp-content/uploads/2021/10/Infografias-imagenes-animaciones-comunicacion-cientifica.pdf

Investigacion aplicada sobre proyecto
periodistico emprendedor + presentacion
de resultados en forma de informe
creativo (audio) visual: infografia,
visualizacién, videopresentacion,
videorreportaje, podcast... y entrega a
través del campus virtual.

Fomento de competencias basicas:
analisis y sintesis, comunicacion digital,
creatividad...

Actividad obligatoria y evaluable en la
asignatura de caracter individual y
trabajada de forma autbnoma por
estudiantes sobre pautas y guia de
recursos para crear estos contenidos.

=! Instrucciones y entrega de Informe creativo sobre proyecto periodistico emprendedor e innovador- ampliada fecha a
30/12 (20% de calificacion global)

v 5 ) . )
v'!| Eleccion de medio para Informe creativo sobre proyecto periodistico emprendedor e innovador (trabajo

individual)

Inspiracion: trabajos individuales de otros afios (irecuerda que también pueden ser podcasts!)

Grabacion de webinar sobre videos y podcasts (con ejemplos inspiradores de formatos y claves para su
produccion)
Guia sobre video educativo: potencial, formatos y produccidn (con ideas en torno a formatos de video mas alla

del busto parlante y herramientas (tiles)

"
B vss herramientas digitales para Informes Creativos (recursos visuales, edicion de video...)

Objetivos

;Como innovar enelmundo  seveensan
de la comunicacion?

Coperalish, CONECTAR AYUDAR DESCUBRIR

CORDOPOLIS Personas gﬁ%% Emprendedores Startups é:g
\deas\Q’ Corporaciones Eﬁﬁp Proyectos

o »

Ver més td...,  Compartir

iEspero que os guste!
#CYGEI1920 #Per

ANALISIS MEDIO INNOVADOR
N EO 2 Podcast Escudo
Digital




Reportajes infograficos para “papel’
sobre tematica libre, individuales o
grupales (varias paginas), como actividad
obligatoria central de asignatura.

Trabajo tutorizado en versién beta
durante varias semanas+ entrega
conforme a ficha/ rdbrica para
coevaluacion + correccion/ mejora y
entrega de version definitiva en campus
virtual

Posterior adaptacion (voluntaria) a
formato digital: poster, visualizacion
interactiva...

%
B Taler de produccién de reportaje infografico

Video-guia con indicaciones para elaborar reportaje infogr}

ACTIVIDAD OBLIGATORIA IND/GR

iiEchadle un vistazo, seguro que os ayuda!! =
Taller de produccion

Ejemplo de trabajo de reportaje infografico afio anterior Y de reportaje

infografico con

Magqueta base para reportaje infografico (Indesign) lllustrator e Indesign

Recursos complementarios

Mapas para usar

Recursos gratuitos (pinceles, vectores, fondos...) para Illustrator

- ENTREGA, COEVALUACION Y CORRECCION DE PROYECTOS DE REPORTAJES INFOGRAFICOS

.

lﬁ Comunicacién de Composicion de grupos de coevaluacion y tematica de reportaje visual y de temética escogida por
cada uno (antes del 20 de noviembre)

7
", Ficha para la coevaluacién de reportajes infogréficos

Foro para entregar versiones beta del reportaje infografico y resultados de coevaluacion 3 mensajes no leidos

Dudas, finalizacién y entrega definitiva de reportaje infografico

Entrega reportaje infogréfico definitivo (18 de diciembre) (ACTIVIDAD OBLIGATORIA INDIVIDUAL)

La conversion de Fylian: del regate al remate

Mbappé, centenario con el PSG en el Bernabéu EL DEPREDADOR DEL MAR Ataques de tiburones a nivel mundial en el pasado afio

ce las diferentes curiosida- ¢ Sabfas que algunas veces los fiburones no saben que eres humano y por eso
atacan? Conoce las zonas y las situaciones mis expuestas a estos infortunios

;Le temes a los tiburones? C
des para evitar sus ataque:

b ]




TRIPLE ASESINATO EN MIRAMAR
:DONDE OCURRIO?

LA HUIDA YOQP
15km
(11 minutos)

o7n

0 00O

;

E“.?.?.‘t‘:i?{ﬁ"?ﬁi;’::“" CRONOLOGIADE LOS JUICIOS: UN CASO DE PELICULA
rmm <o 5 )
START b 3 ff%:—\ Wh

o c ==
& O—CULPAB'LE 8
oI =

R pos
Priehipont

CTONIO

l_‘.m ]

[ m

& soqEDaD soqE0 7

LAS PRUEBAS

TODA UNAVIDA

El testigo

O —
s e
s g o & i
b=l

Elvideo
Dstnt

DEFENSA ;&;gé 'ESTADO

et o e o

L sl s e i i o .
i e e st s ey
oo e s o i el el e
e e ot o o sy e o e e o

i et e s S PR

L i ot et s o Soprene oo ot e o s s i
s iy o oy e s Brade el e o ks o o
e o s 1) s 5L s s ot

O cnota o .

e Cete ot 1

n o s v s s i

4 SocIEDAD SocED 5

LAS CIFRAS

e Nimero de presos por estado en EEUU

Lamorstoria en 1a pena de muerte
Prosos ejocutados por aio en
EEUU 2

RS RREREE
we ittt

mm-h—;n;u-

paces e % . L nes e se encuenran en ef conecor de
EREEEEREE] z LY Ve fca) ]
P SRR REET] e it B AW R0 ————
EIEERET] e e
o e e e
: i pr—
o ':.i‘:'..'::.‘::..".‘;:.‘:t‘;‘:
coedordolamuere SHam e
=l I s conteta e e e sl eass
[ ] 230 presos pendieries de
K oo pocsos s
o pyeres £QUE PUEDES TENER EN LA CELDA?

Libros inimite

@ Cartasalas quese
puede responder

13455 de s que esperan 98 [ e coma peera

iyﬂ : E e

it apens st
Ladsie 9 v Veompradaati

e i

+ soce0 socmio 3

Ejemplo de infografico en grupo de estudiantes de #tipo1920 #periodismoUMA



2. El proceso de produccion
de informacion visual

Ideas clave, pasos y consejos




FASES DEL DISENO

o *® *® *® *®

z TOMA DE 2 2
DOCUMENTACION DECISIONES PRODUCCION EVALUACION
Busqueda/ Seleccién de fForma de Herramientasy Someter a testeo de
obtencién de datos representacion, recursos online para potenciales
aspectos visuales “digitalizar” y usuarios...
Decision sobre (tipografia, color...) y obtener resultado ' _
enfoque: organizacion de Mejora continua
itransformar datos informacion: bocetado Publicacion, en su
en historias, caso, online
storytelling! BUsqueda de recursos

graficos/ tipograficos




PROCESO ESTRATEGICO

Planificacion (analisis, seleccion de
informacién y organizacién)

realizacion
(arte Final)

COMPETENCIAS
MULTIPLES




CADA PROYECTO, UNICO

Algunos, mas trabajo con datos; otros, programacion para su adaptacion en red, etc.

) ald

Comparativa goles FC Barcelona vs Real Madrid

Idea

En qué minuto marca los goles el Real Madrid [NTTFYTYETITTIISIIIN] y cuindo le marcan

ot s @

Datos

ANALISIS DE LOS GOLES DE
FC BARCELONA Y REAL MADRID
EN TODAS LAS COMPETICIONES

i

paae:
coues
scauss.
oS,
s,

i

Disefio

Programacién

Enlace

Ejemplo de adaptacion del papel a la pantalla web y a mavil, expuesto por Ferran Morales de Mundo Deportivo en sesion virtual de #tipomasters #periodismoUMA, 2020.



Punto de
partida: tema,
enfoque
generaly forma

PONERNOS EN LUGAR DE LA
AUDIENCIA

¢ Qué interesa a nuestros estudiantes?,
¢ como plantearlo para que lo comprendan
y que tenga un minimo de estética?

“La infografia es un trabajo de sintesis comunicativa, lo que
implica filtracion, resumen y organizacion de datos con el fin de
que una audiencia determinada pueda aprehenderlos con
eficiencia. Si el propio autor de un grafico no entiende lo que va
a presentar a sus lectores, dificilmente va a tener éxito.” (Cairo)

¢ Qué formas visuales, estilos tipograficos y
colores son los mas adecuados?

A continuacion, algunos tips.



CUANDO INFOGRAFIAR

ALTERNATIVA A
IMAGENES

No tenemos, son
insuficientes o precisan
una explicacion

MAPEAR

iPoner algo en su lugar!
Ofrecer una ruta

Algunas ideas

SINOPSIS

Curacion de contenido,
ideas clave visuales...
iGanar tiempo, fijar
conceptos!

EVOCAR

Transmitir un contenido,
hecho... pensado
visualmente (infografia
como oratoria digital)

DETALLES

Fenomenos, procesos,
estrategias, consejos...



Seleccionar forma/s segun funcion

TIPO DE VARIABLE/S REPRESENTACION VISUAL DE COMPOSICION
PRINCIPAL

Fuente: Elaboracion propia a partir de varios autores.




NO HAY SOLUCIONES UNICAS

. Como representariais visualmente estos datos?
(pensad 5 formas)

UMA ON)
2018-19 2019-20 2018-19 2019-20
Mujeres 1500 2000 2200 2300
Hombres 1200 1300 3000 2800

Numero de estudiantes en Facultades de Comunicacion andaluzas. Datos ficticios.

Y en todo caso siempre podemos crear
formas nuevas o combinar varias...

“la funcién no determina la forma
univocamente” y varias formas pueden

ser adecuadas para una misma funcion
(Cairo, 2011: 50-ss)



Aplicar principios de lo visual...

Forma y estilo atendiendo a principios basicos de
disefio (jerarquia, contraste...) y a percepcion
humana (leyes de Gestalt): figura-fondo,
semejanza, experiencia...

[ ] (] [ ] [ ] [ ] (] [ ] [ ] (]
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El Pais



https://elpais.com/sociedad/2020/03/14/actualidad/1584198604_965234.html

Apropiarse del
humory de la
cultura del meme

MOONWALI‘

KEY: = e e

&

THE SUDING FOOT IS ALWAYS FLAT!

Fuente: Gifty



https://media.giphy.com/media/67AoBM0dkEtlm/giphy.gif

Creatividad y experimentacion

Ala izqda., megainfografia. Autor: Juantxo Cruz, redactor
jefe de infografia de E/ Mundo, 10 laminas. Fuente:
Cuatrotipos. A la derecha, crénica visual de La
Vanguardia. Originales y mas info via La Vanguardia.

Aunque a veces no sea viable por tiempo/recursos o haya
que sacrificarla en pro de funcionalidad y eficacia como
herramienta educativa...

VIERNES, 26 NOVIEMBRE 2010

CRONICA
VISUAL
Clara Penin
Infografia

Shakira sac
en un conci

nteanoche el Palau Sant Jordi
rto de cerca de dos horas y me

u

CULTURA

Apoteosis ‘Waka-waka’

LAVANGUARDIA 55

proyeceidn de videos cambios de
s de flashes disparados por sus fa
K’alm:ardm estrena con la visita a Barcelona de

discccionar los grandes conciert

de vista para
s, detallando

con veinte temas, nueve vestuarios diferentes, minuto a minuto todo lo que paso.
DURACION 1 hora 50 minutos
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(G4X12010)

RAMON SURIO
El éxito tan transversal de Shakira,
ese que le ha llevado a protagoni
el himnooficioso del mundial de
bol, a anunciar cava cataldn, a ser
imagen de una marca de coches ¢ in-
cluso a tener perfume propio, s
et tras verla actuar
a diva colombiana

corpora A.lcrmn(o» como ¢l rock
duro, con versin de Metallica in-
cluida, la conexién medio-oriental
heredada de su padre, el hip hop, el
pseudo-flamenco, la voluntad de pa-

21:03
.una de les mves
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1:5
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mente AOR y lo decimos s pensando
n Why u-an, l'c dejo
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‘Shakira, al principio de su actuacién en Barcelona

da coreografia con el percusionista y
la resultona melodia de Gitana. Pre-
ludio de la verdadera fiesta que em-
pezd alos acordes de La tortura, con
una meacla de cumbia y reggreon
n Gordita,
s ¢a playback de Ci CalE .
completo
cia bailable

con la imparable

La colombiana se mete
al pablico en el bolsillo
ya desde los primeros
compases, ataviada

de caperucita rosa

de Las de la intuicion, Loca, Loba
za del

do por Ojos asi. El mencito sabroso y
vacilén tuvo un inapelable remate
con Hips don'tliey el inefable Waka
waka dejando claro que su pastiche
global tiene cuerda para rato.e



http://cuatrotipos.wordpress.com/2008/03/03/hablamos-de-informacion-2-juantxo-cruz-y-los-graficos-de-el-mundo.
http://blogs.lavanguardia.com/infografia/

Orientacion a la audiencia

Enfoque y complejidad de informacidén segun estilos de aprendizaje, nivel de conocimientos/
competencias sobre materia o habitos respecto a lo visual...
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Ring around NYC (National Geographic) / A moving boundary (The New York Times). Premiado en 31 SND- 2010
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Menos es mas, también en infografia

A mayor complejidad de la informacion, mas sencilla debe representarse.

CONDE NAST TRAVELER 20

SAVING SHANGRI-LA

Centuries-old palaces and temples in the lush Kathmandu
Valley are being returned to their former glory. At right, three
of the most striking structures

i KATHMANDUVALLEY™. -
g * " 9Kathmandu S ¥
L Y potan ¥ 9 Bhaktapur - 73

Nyatapola Temple
BHAKTAPUR

o~ TOMpes

e it =
x

Royal Palace
TEMPLE ILLUSTRATIONS 8Y HAISAM HUSSEIN Y

- PREVIOUS MAP INDEX Home NEXT b=

Fuente de infografia: http://www.johngrimwade.com/M20.html

“Es mejor optar por un estilo neutro y desnudo, basado
en imagenes simples y lineas de color. Comprender cémo
usar la abstraccion en nuestro favor es crucial. (...) es
mejor mostrar sélo lo fundamental, simplificar la
representacién de la realidad para que aquellos detalles
cruciales para la comprension de la historia destaquen
sobre el fondo... (Cairo)”

el poder de la infografia en la era de los datos

daadill, /


http://www.johngrimwade.com/M20.html
http://www.institutodeprensa.com/v2/admin/upload/seminario/341_PRESENTACION%20DE%20ALBERTO%20CAIRO.pdf

Inspirarse de lo que hacen otros

Las propias herramientas digitales de
creacion de informacién visual contienen
galerias, tutoriales y plantillas.

Redes sociales visuales: el caso de Pinterest

Posters digitales con graficos e infografias g o
s con g ino 20 uso g s i y s

Colesien de posisscon 31 gt taresantes sobre e 20, uso d social media s sl elering,
6 1 duc wd

Fuente: http://pinterest.com/cibermarikiya/posters-digitales-con-graficos-e-infografias.

/

Benchmaking: perfiles de medios e infografistas
en Twitter, blogs, porfolios, trabajos periodisticos
premiados... para inspirarnos/ descubrir
recursos que usar en nuestras clases.

. Infografia on medios
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http://pinterest.com/cibermarikiya/posters-digitales-con-graficos-e-infografias/
https://twitter.com/cibermarikiya/lists/infograf-a-en-medios/members

LA PARADOJA DE LA INFOXICACION

0 bte NnCc i 6 n d e ¢De donde obtener datos “seguros™?

° f c Cu id a do CO n reusa r IOS (l:h:‘;:a:":; l:s";e‘"t 'as."segie “"'e .%t.a":l:bc; esta c.f"a pee*;fZe: Ta:aam;
I n O r m a c I O n y d e Ot r-as infografl’as ::; oiAﬁ'.ffi%rﬁafr::iq:e;:::a;::;:eme: “Piensa antes de linkear",
iFUENTES DIRECTAS Y fauincase:

tratamiento de CONFIABLES! I-EAZ%R‘DS
datos ¢En qué formatos HUSPHMS

para poder s
adaptarlos y
construir
facilmente
informacion visual?

Fuente: Clases de Periodismo, 2011 MEDICAL ERRORS



http://www.clasesdeperiodismo.com/2011/12/26/la-mayoria-de-infografias-en-internet-tiene-informacion-distorsionada-o-mentiras/

LA RED COMO FUENTE DE DATOS

Twoo Ao CAALOGODEDNTOS > WPACTO v NTRACUA v acquwom v Q@) Portales publicos de transparencia
y otras webs con datos en abierto
Actualidad. (=data sets reusables, exportables y
| editables) nacionales, regionales y
o ' datos.gob.es locales fak

AP RTA

reutiliza la informacién pablica

Impulsando los datos de alto valor

INICIO INICIATIVA APORTA v/ CATALOGO DE DATOS v/ IMPACTO v/ INTERACTUA v/ ACTUALIDAD v/ Q g

N9 ' CCONJUNTOS DE DATOS APl PUNTO SPARQL
Space Apps Challenge 2019: un hackathon mundia dicién del Encuentro Aporta se centraré en
con datos abiertos de la NASA o valor Inicio | Catslogo de datos | Conjuntos de datos
Catalogo de datos
Categoria
T sector publico (4714)
A&a Medio ambiente (4458)
24952 conjuntos de datos encontrados Ordenar por resultados: Modificado Descendente v/
C t I t > Economia (3959)
atalogo de datos X
Estat execucioé despeses 3r trimestre @
Demografia (2880)
o X Publicador: Ayuntamiento de Badia del Vallés
| ’ Mostrar més Es el desenvolupament de | execuci6 del pressupost municipal del tercer trimestre de 2018
Formato ROF-N3 JNGIAN 0110l ROF-TURTLE [l RDF-XML [l EOTT I
ECONOMIA EDUCACION SV 13453)
03 1636) - .
3203 1636 XLEE718) Report incidencies Linia Verda
Publicador: Ayuntamiento de Badia del Vallés
JSON (8401)
Serveix per coneixer, amés del nimero d incidencies que es comuniquen, el detall del tipus d incidencia i quin és el termini de resoluci6, aixi com si estan resoltes
HTML (6662) ono
PDF (4215) (VAN roF-N3 I ECEE Ol ROF-TURTLE [l RDF-xmL IRV
MEDIO Mostrar més
(57 AMBIENTE — Estat execuci6 despeses 2n trimestre @
%) é S H https://datos.gob.es
Nk

TRANSPORTE

1155)

NISMO E VIVIENDA
UCTURAS



https://datos.gob.es/

ESCOGER SEGUN LA TEMATICA (facilitar
experiencia de usuario) Y PRIMANDO LA
LEGIBILIDAD (ojo con tonos claros con fondos

blancos; tipografias que en pequerio se leen peor...)

HUIR DEL EXCESO DE FUENTES Y
COLORES DISTINTOS: jsolo “combinar’ como

elementos de contraste y para jerarquizar! En el caso del
color, preguntarse si es necesario (ej. hay graficas cuyos
valores se diferencian por la forma)

iACCESIBILIDAD! usar solo colores seguros para

web; fuentes compatibles con mayoria de navegadores...

iCOHERENCIA! EXTERNA: si el trabajo se

enmarca en un proyecto/producto (web, publicaciéon
impresa...) con determinado estilo, respetar identidad
visual. E INTERNA: Ios elementos similares, con un

mismo estilo (ej. titulos de mismo nivel, colores que
representan el mismo valor en distintas graficas...).



(W

Ejemplo y recomendaciones sobre graficas...

Mantener escalas y proporciones.
Limitar el uso de colores.

Y, siempre que se pueda, ofrecer toda la
informacion completa en el propio grafico,
sin necesidad de codigos de colores o
leyendas que obliguen al lector a una lectura
en dos fases.

How the parties voted on the Brexit bill

For: 329
Con 285, Ind 25, Lab 19

Against: 299
Lab 217, SNP 35, LD 19, DUP 10, Ind 8, TIGfC 5, Plaid 4, Green 1

B[B|C]

Source: House of Commons

Ala izquierda, gréficas de la BBC. Fuente:

https://twitter.com/BBCNewsGraphics/status/1186726443528740872.

A la derecha, graficas publicadas en mayo de 2012 por La Republica de Peru. Fuente:

http://www.larepublica.pe/infografias/aprobacion-de-ollanta-humala-26-05-2012

APROBACION DE OLLANTA HUMALA

iUsted aprueba o desaprueba la forma cémo
Ollanta Humala esta conduciendo su gobierno?

57% TOTAL EDAD
Aprueba i
o 46% APro- 1824 25-39 4070 A/B
36%
Desaprueba
7% 8%
NS/Np (—)
8a10 22a24 Diferencia -11 -2 -16 -13 -6
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OPINIONES RESPECTO AL GOBIERNO
(éAprueba o desaprueba la forma como el gobierno
en general esta desarrollando su labor?
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https://twitter.com/BBCNewsGraphics/status/1186726443528740872
http://www.larepublica.pe/infografias/aprobacion-de-ollanta-humala-26-05-2012

TAMANO global y de cada “parte” SEGUN LA
INFORMACION (cantidad, relevancia...), no al revés.

ORDEN DE INFORMACION conforme a orden

de lectura y que facilite la comprension: ;qué necesita el
usuario saber primero? (ej. intro, contexto...).

DESPIECES, FALDONES, FONDOS EN
NEGATIVO... para detalles o temas secundarios.

AJUSTE A RETICULA/ PLANTILLA. La

maquetacion de informacion visual debe hacerse por
columnas y respetando margenes, rompiendo ciertas
“rigideces” para destacar (ej. columnas falsas; diagramas
gue sobrepasan varias columnas o paginas; fondos o
imagenes “a sangre”...).

CUIDADO CON OTROS AJUSTES:

Proporcién correcta de graficos vs. manipulacién; texturas
vs. legibilidad; perspectiva de isométricos (2d=seguro).



itas del banquillo. Al luso no le encojaron
las piezas en el Camp Nou y Pep le hizo un destrozo.
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http://marcainfografia.tumblr.com/

Realizar
primera
version de
boceto

BOCETO= CUADRO DE MANDO

Especie de “planillo” detallado de la pagina/s de mi
proyecto visual, que recoge su distribucién (bloques/
columnas...), espacio que ocupara cada elemento (lo
que me facilita luego su realizacion a escala real con
distintos programas) y “forma” aproximada de éste.

“Una vez toda la informacion ha sido entendida, es necesario
organizarla de manera rapida, “visualizar” cdmo se estructurara su
disposicién sobre la pagina o cdmo se secuenciara la accién en el
caso de un infografico animado” (Cairo).

iHERRAMIENTA VIVA, CAMBIANTE!
iPROCESO TAN IMPORTANTE COMO
RESULTADO!

Metodologia fundamental para trabajar también cuando
se planteen actividades de este tipo a estudiantes
(orientarlos, seguir sus avances...)
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Boceto de uno de los estudiantes de Tipografia... para mostrar su planteamiento durante una de las sesiones online en 2020-21.




Localizary
seleccionar
recursos de
diseno
externos

NO SIEMPRE TENEMOS QUE PARTIR
DE CERO...

-Trabajo con plantillas si se usan herramientas
digitales...

-Insercion de recursos graficos y tipograficos “externos”
de repositorios digitales.

¢De donde puedo obtener estos recursos? ;Como
escogerlos e incorporarlos a mis trabajos?

LA RED, FUENTE DE RECURSOS
GRAFICOS

CONSIDERAR ASPECTOS FORMALES
Y LEGALES AL REUSARLOS



LA RED COMO FUENTE DE RECURSOS GRAFICOS

= Bancos online de tipografias
http://www.dafont.com/es/ (permite descarga)
Google Web Fonts (uso online principalmente)

-Bancos de imagenes
https://pixabay.com/
http://www.everystockphoto.com/
http://www.picfindr.com

- Bancos de vectores, ilustraciones...
http://www.freepik.es/
http://www.flaticon.es

http://www.vecteezy.com/

- Metabuscador de recursos CC.
http://search.creativecommons.org/?lang=es.



http://www.dafont.com/es/
http://www.google.com/webfonts
http://www.picfindr.com/
http://www.everystockphoto.com/
http://www.picfindr.com/
http://www.freepik.es/
http://www.flaticon.es/
http://www.vecteezy.com/
http://search.creativecommons.org/?lang=es

iCUIDADO AL SELECCIONAR ESTOS RECURSOS!

iASPECTOS TECNICOS! Descargar siempre formato

adecuado, p.ej. .ai, .eps..svg para trabajar con vectores y
editarlos con un programa (ej. Inkscape, lllustrator...) antes de
insertarlos en nuestro trabajo. Imagenes en alta resolucion/gran
tamano si trabajamos para papel...

iUNIFORMIDAD Y COHERENCIA! Los iconos,

ilustraciones base... deben ser coherentes: haz las
modificaciones (suprimir elementos, cambiar colores...)
oportunas para conseguir adaptarlos al estilo planificado.

iCUESTIONES LEGALES! Silos usas, debes comprobar

que ademas de ser gratuitos, disponen de licencias que e s e o o vombre e o, odte Mape)
permiten su uso/reutilizacion conforme a tu finalidad (tipo CC y Fuente:

http://www.infografianegocio.blogspot.com.es/2009/12/publicado-el19
-de-noviembre-de-2009.html

similar) y usarlos incluyendo siempre fuente/s y autoria en tu
trabajo. Ver: http://es.creativecommons.org/blog/ (con logos de
licencias en varios formatos para incorporarlos).



http://es.creativecommons.org/blog/
http://www.infografianegocio.blogspot.com.es/2009/12/publicado-el19-de-noviembre-de-2009.html
http://www.infografianegocio.blogspot.com.es/2009/12/publicado-el19-de-noviembre-de-2009.html

Escoger
herramienta/s
para disenar

2y |Ep

¢ Qué herramienta/s permite crear el tipo
de visualizacion que tengo en mente, de
las que estan a mi alcance?

¢ Con qué herramienta/s voy a realizar las
graficas e infografias y con cual voy a
maquetarlo?, ;parto de cero o me basaré
en una plantilla? Ej. lllustrator e Indesign vs
aplicacion online que permita disenarlo todo
sobre la marcha con plantillas (*a continuacién
veremos algunas)

¢ Qué mas necesito editar/ adaptar?
Ej. Imagenes, iconos vectoriales...



Empezar a
componery
graficar

02

T

iARTE FINAL!

Decidido el qué (contenido) y el cdbmo (aspectos
formales y recursos que emplearemos, incluyendo
programas informaticos)...

... se trata de proceder a su realizacién sobre
éstos considerando los aspectos técnicos e
informativos resefiados (color, ajuste a reticula,
correcta seleccion de tipografia...) y revisando
también que se hayan agregado, de forma
correcta, todos los elementos (fuente, créditos...).



iSUPERVISAR Y PEDIR
OPINIONES EXTERNAS!

ReVisar / ¢Se entiende, resulta atractivo y funcional?
eva I u a r y Realiza las correcciones y mejoras oportunas

(no olvidar elementos textuales) y comprueba el

pUincar resultado.

= =
.!' iEXPORTAR Y DIFUNDIR!

Una vez terminado y, en su caso, publicado en
red, se trata de hacerlo llegar a tus estudiantes
0 a los correspondientes destinatarios.

iSolicita feedback para futuros trabajos!



Requisitos/ (auto)evaluacion
ildea para rubrica con estudiantes!

(*inspirada en la que disefié y uso para #periodismoUMA)

| CALIDAD DE INFOGRAFIAS |

Utilidad y funcionalidad de la infografia como informacion visual y recurso didactico

........................................................................................................................................................................................................................



ASPECTOS
TECNICOS

Uso de tipografia, color,
maquetacion... Respeto
a principios basicos del
disefio (jerarquia,
contraste...). Coherencia
interna entre elementos
y externa (respecto a
marca/proyecto global...)
en su caso, etc.

EN RESUMEN

Disenar una infografia/visualizacién implica, de la forma en que hemos visto,
prestar atencién a varias dimensiones:

CONTENIDO/

ORIENTACION

ORGANIZACION DE ASPECTOS ETICOS A PUBLICOS

LA INFORMACION

Disposicion de informacion
en orden légico de lectura;
seleccion adecuada de
formas de representacion
visual y funcionalidad de
las mismas, individual y en
su conjunto; texto como
apoyo/ complemento...

Fiabilidad de los datos y
rigurosidad, evitar la
manipulacion con

desproporciones.... Y

LEGALES. citacion

de fuentes de datos, uso
de imagenes/ recursos
visuales conforme a
licencia y mencion...

Pensar todo lo
anterior desde la
perspectiva de
nuestros
destinatarios
(conocimientos
previos, cultura
visual, intereses...)




3. Coleccion de
herramientas digitales
gratuitas/ freemium para no
disenadores

De lo estatico a lo dinamico e
interactivo



Herramientas para el arte final

PROGRAMAS ESPECIFICOS PROFESIONALES

De pago (ej. Illustrator) o gratuitos (ej. Inskscape)
Muy versatiles pero “curva de aprendizaje” y nociones previas de disefo,
composicion tipografica... (“desde cero”).

HERRAMIENTAS/APLICACIONES ONLINE

Gratuitas o “freemium”/ cuentas educativas
Manejo sencillo, con plantillas y pasos guiado. Todo el proceso: composiciony
publicacién online. Posibilidad de consultar (y reusar) disefios de otros.




Herramientas online facilitadoras para
graficas, diagramas, poster e historias
visuales (FIJAS/ ANIMADAS)



I W N W

(R

Rasgos comunes

|
Gratuitas/ freemium, previo registro.

Con plantillas (algunas de pago)/ desde cero.
Editor online integrado (no se necesita instalar nada).

Con recursos integrados (iconos, imagenes...) y posibilidad de subir otros propios o
localizados en repositorios externos.

Algunas inicialmente pensadas para disefios estaticos, hoy con opciones multimedia.

Y lo mismo con su diversidad de disefos: algunas inicialmente de posters y hoy permiten
hacer covers para redes sociales, microsite...

Es frecuente que conecten con aplicaciones como Drive (“datasets”), Youtube (videos
insertados), etc.

Permiten, al menos, publicar online y compartir mediante enlace/ embebido (ya segun los
casos se pueden descargar o no trabajos, coloca marca de agua o no...).



Graficas y Pésters infograficos, Disenos visuales diversos

diagramas banners...
(®) VENNGAGE © genially @
0 easelly

chartblocks Fotos y composiciones visuales

FeEvisme o
@ chartgo - ecinky wfotor Pl_c%
Google Charts PIKTOCHART
@g" f'fg ‘E’ ¥I§L@"y Presentaci::])cnga\;ii::ales/ con
o creqfely 3 g‘g%ﬁ 2 infograpia @ slidesgo

¢Conoces otras herramientas interesantes? Compdrtelas en el chat



A modo de ejemplo: Piktochart (https://piktochart.com/es/)

Incorpora plantillas gratuitas y de pago que se pueden editar online con version gratuita (limitada en
cuanto a n°® de plantillas y con marcas de agua segun los casos): “Comienza creando sin costo”

E’ PIKTOCHART Por qué Piktochart v Plantillas  Recursos v Planes v

La solucion de
contenido visual
todo en uno

Unete a una comunidad de 11 millones de usuarios que
crean infografias, videos, reportes, y mas en Piktochart.

Productos Herramientas visuales Herramientas de video

Creador de Infografia Cortador de Video

Creador de Carteles Convertidor de Video a

Creador de Presentaciones Texto

Creador da Valsites Grabador de Pantalla

Creador de Informes Creador de Videos Para
Redes Sociales
Creador de Imégenes Para

Redes Sociales

3 Creador de Graficos

o
Creador de Gréﬁcos
Circulares

Creador de Graficos de

Lineas

7 i > (@) United o
®|§N5}0 pesking com accenture &%/ Nations indeed



Acceso a plantillas (entre otras, “news visualization”, posters, presentaciones, flyers y covers para
social media): https://piktochart.com/templates/

Our templates

Brochures

Flyers

News Visualization

Posters

Presentations

Paying it
forward:
How you can
help local
businesses

News Visualization 2

Piktochart / Templates / News Visualization

=
Proposals Howbig
brands aro - P
= B
Reports i
Resumes
Social Media ;".;',."’-.‘.::'.:“‘“

Weng e arger Lawer.
ot o evon
@reentouse goses  neary $0.000 ives

The woman
who sent
humans to
the moon

HOW GIVING UP
AWAZON PRIME
PPN CAN
SAVE Thek PuANEY

communities

covio-19
miracle cures
that

are
actually fake

=
30-printed
devices
worth $1 save

o
patients

Our templates

Brochures

Flyers

News Visualization

Posters

Presentations

Proposals

Reports

Resumes

Social Media
Facebook Covers
Facebook Post
Instagram Post
Linkedin Header
Linkedin Post
Twitter Header

Twitter Post

Social Media o

Piktochart / Templates / Social Media

sahil
Lavingia

Make something
people want
Includes making
a company that

ideas tips: people want1o

We're not here
tosay pinkan
princesses are

PEOPLE DON'T
BUY WHAT
want girls to

U DO.
THEY BUY WHY know they can
vOU DO IT. iz own

WARDSHIPS OFTEN
PREPARE ORDINARY
PEOPLE FOR AN
EXTRAORDINARY

Lchictement

Our templates Posters w,
Piktocrart/ Templates / Pestors

erachures +

Fiyrs + =7 =

News Visualization + Drodm. Dream;

Innovate. :""0_"‘“9'

Fostars Inspire. nspire.

Conterence

e

Presetations =

Propossls +

i M e A
HEAL

Resumes + 2010 A

Socia Mecia -



https://piktochart.com/templates/

Una vez logueados (via Facebook o Google) accedemos al editor: https://create.piktochart.com/dashboard
Se puede escoger una plantilla de las gratuitas (Teams Templates, de pago) o empezar desde cero

Piktochart Visual

Tell your stories with Piktochart Visual

B Piktochart Video Start by selecting the type of story that you would like to tell.

@ Saved templates

08 Inspire me

Infographics Presentations Posters Reports Flyers Social Media Custom Sizes

Back to Workspace
> : : R Infographics
Maria Sanchez's Workspace

Infographics
Q Search infographic templates
Presentations
Q  search your projects Posters
Reports \ m FEATURED ——
A\ welcometo New G
Elysrs [ — ) the team! for

@ Add Folder

Social Media

Custom size

Start from blank



https://create.piktochart.com/dashboard

A la izquierda aparecen las opciones de personalizacion, y a la derecha, de guardado y publicacion...

< Dashboard [MrZMYIAVEIE v Save © Preview & Download @ Share

Shapes & Icons

llustrations

Design
Components

a

&

Uploads Photos

. YOUR ORGANIZATION

7
Photo Frame

Background

Curriculum
Design Tips

Curriculu sign is a term used to describe the
purposeful berate, an matic
organization of curriculur uctional

blocks) within a class or cou

Types of Curriculum Design




Muy completo y jtrabajo con datos! Ademas de opciones de personalizacion grafica, inclusion de textos y
elementos visuales, incorpora una opcién para importar resultados de encuestas online (ej. Google Sheet) y otra
para incorporar elementos multimedia (videos online, crear mapas...) en “Tools”.

¥4 Cancel Insert Chart
!HB B Data = Dynamic Data {1‘
Al Sample Data Import Your Data
o r A B C D E F G
1 National Market Sales ($)
2 F 200
2 rance
= Germany 500
4 Italy 350
‘o e 5 Spain 250
=
@ = Counts @ Regions )
World Map Preview
Q
O
A
Afghanistan
Aland
A
P
O
b
r T
Arm
_ Arub.
Australi
Edit This Map ‘
Aust




Herramientas online facilitadoras para
infografias y visualizaciones de datos
INTERACTIVAS



Rasgos comunes

Existen algunas herramientas orientadas a la creacidén de determinadas
infografias y visualizaciones, frente a otras que permiten hacer disefios diversos
interactivos.

Muchas son usadas hoy por numerosos medios de comunicacion (periodismo de
datos) y editoriales.

No es que sean mas complejas de manejar (depende de los casos pero en
general no se necesita saber programar), aqui lo crucial es conocer la interfaz y
editores de cada una y sus plantillas, para adaptar los datos previamente y que
éstas funcionen.

Etc.



De las orientadas a la creacion de un tipo de infografia/ visualizacion concreta
a otras pensadas para crear visualizaciones de datos diversas

Mapas/ contenidos
geolocalizados n
StoryMap

Maps that tell stories.

Welcome to
My Maps

Lineas de tiempo/ diagramas interactivos

Timeline™ = T'MEGRAPHICS {imatoast

Contenidos interactivos multimedia

a partir de imagenes, audio y video “thlngllnk..
Posters visuales F ”
interactivos I n 0 g ra m

Graficas,
mapas y
tablas
interactivas

Data-
wrapper

Visualizaciones “abstractas”

interactivas

RAWG aphs

Contenidos visuales diversos

(mapas, graficas interactivas, otras
abstractas...)

Flourish™



A modo de ejemplo: Raw Graphs (https:/iraw.densitydesign.org)

¥ We are developing a new version of RAWGraphs, continue to supportus. %

RAWC aphs
The missing link between spreadsheets and data visualization.
®
&
v o
Al pulsar sobre “Use it now” |o primero es Si no se pueden seleccionar gjemplos
insertar los datos (en texto o en tabla) y luego precargados y fijarnos en como estan hechos...

seleccionar tipo de visualizacion.


https://rawgraphs.io/gallery

Interfaz muy intuitiva, con guia en la propia portada y posibilidad de probar con datasets precargados...

Paso 1: insertar/ importar datos

i
it

Load your data

© continent, Country,City, Population

B Paste ) » y s
Z Asia,China,Shanghai, 24256800 .
= Asia,Pakistan,Karachi, 23500000

B Upload a file % Asia,China,Beijing, 21516000
5 Asia,India,Delhi, 16737941

& From URL £ Asia,China,Tianjin, 15200000

7 Asia,Japan,Tokyo, 13513734

= Asia,China, Guangzhou, 130805006

9 Asia, India,Mumbai, 12442373
1o Asia,China,Shenzhen, 10467400
11 Asia, Indonesia,Jakarta, 106875310
12 Africa,Nigeria,lLagos, 17572000
13 Africa, Egypt,Cairo, 11001066
14 Africa,Democratic Republic of the Congo,Kinshasa-Brazzaville, 3754600
15 Africa, Somalia,Mogadishu, 6346000 -

o 50 records in your data have been successfully parsed!

Your data seems ready to go. But if you want to stack it anyway, click here

i Try our samples



Paso 2: seleccionar la forma de visualizacion

Choose a Chart

Treemap

Hierarchy (weighted)

Contour Plot Convex Hull Hexagonal Binning Scatter Plot

Dispersion Dispersion Dispersion Dispersion

e s
\ \\\\ml/// ///,/

NN

2 7,
= SSV %=

i S=~ o

Aspace filling visualization of data - = = '5, y 1 ST

. N : = “, \\\ =
hierarchies and proportion between 1 p7 //I” \\\\\ -~

2 % A - i 7, TN

elements. The different hierarchical

levels create visual clusters through Voronoi Tessellation Beeswarm Plot Box plot
the subdivision into rectangles Dispersion Distribution Distribution
proportionally to each element's value.
Treemaps are useful to represent the

Circular Dendrogram
Hierarchy

. ; g = &
different proportion of nested s g ~
hierarchical data structures. — .. v
Based on = i &
http://bl.ocks.org/mbostock/4063582 ke a
- = L g
Cluster Dendrogram Circle Packing Sunburst Treemap
Hierarchy Hierarchy (weighted) Hierarchy (weighted)

1 o 5= ottt e .. Y VS
A4 = e o o o
| -0 I T .

e - e o o o ¢

—— —_— ] l - [ Q.|
Alluvial Diagram Parallel Coordinates Bar chart Pie chart
Multi categorical Multivariate Other Other
5 ——— T
I s ——— s W\ iy 3 W & =
= - w a




Paso 3: aplicar las variables de los datos a la visualizacién y personalizarla

Map your Dimensions

Size Color
Hierarchy ,
Drag numbers here Drag numbers, strings, dates here
Drag numbers, strings, dates here

i bl i
Continent string x

Label

Drag numbers, strings, dates here

Continent string x

Customize your Visualization

Width &
847
Height
500
Padding
5
Color Scale
Ordinal (categories)  ~

Search.. =
Africa
Asia

Europe

North America

South America

<



Paso 4: descargar la visualizacién en imagen, vector o data model (javascript, tipo Json) / obtener
coédigo embebido en SVG para publicarla online

& Download </> Embed SVG Code

Choose type  ~

Vector graphics (svg)

Image (png)
Copy the snippet above into your HTML code to embed the visualization

Data model (json)


https://es.wikipedia.org/wiki/JSON#:~:text=JSON%20(acr%C3%B3nimo%20de%20JavaScript%20Object,para%20el%20intercambio%20de%20datos.&text=Una%20de%20las%20supuestas%20ventajas,sint%C3%A1ctico%20(parser)%20para%20%C3%A9l.

Ejemplo propio trabajado
(jhace ya mucho, 2014!)
con el tipo de
visualizacion “Alluvial
Diagram”.

Mas info en

http://www.cibermarikiya.com/experimentantd
o-en-taller-sobre-periodismo-de-datos-prueba

-con-herramienta-raw/

Map your dimensions

Temaética string ® S
STEPS SIZE

Afo number Drag numbers, strings, dates here Drag numbers here

Ano number x

Temética string

N° de medios segin afo y x

e medios segln afo y tematica
= tematica number

number —

Customize your Visualization

wioTH

200

HEIGHT

600

NODE WIOTH

7

SORT BY

size «

COLOR SCALE

Ordinal (categories) «

Search
2008
2009
2010
2o
2012

2013

.



http://www.cibermarikiya.com/experimentantdo-en-taller-sobre-periodismo-de-datos-prueba-con-herramienta-raw/
http://www.cibermarikiya.com/experimentantdo-en-taller-sobre-periodismo-de-datos-prueba-con-herramienta-raw/
http://www.cibermarikiya.com/experimentantdo-en-taller-sobre-periodismo-de-datos-prueba-con-herramienta-raw/

n

| Andlisis de las cuentas Twitter de los medios de verificacién espaiioles y argentinos

Apropiacién y creatividad wamos g SRS St pian

METRICA
¢ Habéis pensado en usar varias
herramientas de forma combinada para

] edio @ edio
distintas fases/ formas visuales? I II II II I II i

Ej. Flourish + Canva -
— . M Aa M
Lo importante no Siempre PUBLICACIONES T

- PORCENTAJE DE TIPO DE MEDIA EN LOS TUITS
son las herramientas... S S
A veces, solo necesitamos un “lienzo” a —
medida donde poder ir ensamblando
informacion visual disefiada previo bocetaje. .

- — N em

Ej. Powerpoint, Google Slide... pueden sernos
suficientes.

PORCENTAJE DEL TIPO FUNCION DE VERIFICACION EN LOS TUITS

c g
- Rt |
a 8

Divulg./ didac.
Trabajo desarrollado por Yaiza Ceballos en asignatura de Master de Sintesis verif
#periodismoUMA impartida por Maria Sanchez, 2021-22. Ver

original interactiva aqui.

Explainer/info

Fuente: elaboracién propia (Canvas + Flourish). Datos Twitonomy Licencia CC (BY/NC) Yaiza Ceballos


https://www.canva.com/design/DAE3kGh7z4E/qOri4A_I2X4bnxix94vXrA/view?utm_content=DAE3kGh7z4E&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=publishpresent

#WEBINARSUNIA

@UNIAINNOVA @UNIAUNIVERSIDAD
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