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I. INTRODUCCION
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Ante los avances de la tecnologia y el auge de las redes sociales y los medios de
comunicacion en el ecosistema informativo digital, resulta imprescindible facilitar
herramientas para que la ciudadania pueda defenderse frente a los bulos y la
desinformacion. En este sentido, una persona competente mediaticamente tiene que
desarrollar una serie de habilidades para que comprenda y sea critico con los contenidos

con los que interactia diariamente.

En este sentido, la alfabetizacion mediatica e informacional (AMI) se articula como
foco central de este trabajo, ya que, en la actualidad, la desinformacion llega a los
usuarios a través del teléfono movil, las redes sociales, SMS, correo electronico o webs
y en este contexto, es necesario conocer el funcionamiento de los medios de

comunicacion.

Segun la European Association for Views Interests (EAVI), la alfabetizacion mediatica
se define como la habilidad del ciudadano para analizar y entender lo que hacen los
medios de comunicacion; evaluar el poder de las imagenes, sonidos y mensajes, asi
como la participacion democraitica en diferentes Aambitos de la vida. Por tanto, la
alfabetizacion mediatica es el resultado de la educacion en medios; un término que

incluye el analisis, la evaluacion y la reflexion critica (Buckingham, 2003).

Una persona alfabetizada debe dominar el lenguaje textual, audiovisual y digital,
ademas de tener las competencias necesarias para saber seleccionar e identificar de
manera critica y razonada cualquier contenido y técnica que utilizan los medios; ya que,
el desarrollo de estas competencias necesarias facilita el empoderamiento y el acceso a

la informacion.

Uno de los objetivos de la alfabetizacion medidtica es que los estudiantes sean

conscientes de que los medios son empresas informativas y estan ligados a intereses que

Universidad Internacional de Andalucia, 2024
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condicionan sus enfoques y por este motivo “es necesario que se cree una conciencia
critica y se descodifiquen los mensajes y valores que estos presentan” (Cuervo y

Medrano, 2013).

Ante estos retos actuales de la competencia mediatica, los usuarios deben adaptarse y
dejar de tener un papel pasivo y ser prosumidores. Este rol supone tener destrezas
nuevas y diferentes, entre el andlisis critico y la expresion (Toffler, 1980). Por ello, en
este nuevo entorno comunicativo, es importante formar a los mas jovenes en
alfabetizacion mediatica; pues estan también expuestos a los medios de comunicacioén y
en muchas ocasiones, no saben identificar el tipo de contenido que reciben. Por este
motivo, es necesario acercar los medios de comunicacion a la comunidad educativa para
que conozcan y entiendan su funcionamiento y los mensajes que transmiten; ademas de
evaluar de manera critica los contenidos. De igual manera es importante formar y

facilitar estas herramientas al resto de la poblacion para que puedan afrontar el siglo

XXI.

Por otro lado, una de las desventajas de esta sociedad hiperconectada es que la
desinformacion se difunde de manera mas rapida e intencionadamente, lo que a veces
resulta dificil identificar este tipo de contenido. Las posibilidades y facilidades de crear,
manipular y difundir cualquier contenido posibilitan la propagacion de los bulos y la

desinformacion, e incluso, se habla de desinfodemia (Posetti y Bontcheva, 2020).

Ante este escenario, Ballestin (2015) advierte que “todas las decisiones que influyen en
nuestra vida pasan por los medios de comunicacién y cada dia mas, por los medios
digitales”. A esta idea Pérez - Tornero (2008) afiade que no se trata de alarmarse por los
efectos negativos de los medios sino de aprender a utilizarlos correctamente por su

capacidad de enriquecimiento.

Universidad Internacional de Andalucia, 2024
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2.1. Objetivos generales:

Para el presente trabajo se han establecido los siguientes dos objetivos principales:

1. Ofrecer herramientas tecnoldgicas e informacién para identificar bulos y
desinformacion.
2. Analizar y evaluar el trabajo realizado durante las practicas en Maldita.es, asi

como conocer sus proyectos sobre alfabetizacion mediatica.

2.1.1. Objetivos especificos:

— Los objetivos especificos que se pretenden conseguir son:

- Fomentar el pensamiento critico entre la poblacion mas joven para que tomen
sus propias decisiones.

- Desarrollar habilidades para evaluar y seleccionar el contenido que recibimos a
través de diferentes plataformas.

- Trabajar los medios de comunicacion en el aula como material didactico a

partir de la propuesta de intervencion planteada.

Universidad Internacional de Andalucia, 2024
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IHI. CONTEXTO INSTITUCIONAL
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3.1. SOBRE MALDITA.ES

Maldita.es es un medio de comunicacion sin animo de lucro que lucha contra la
desinformacion y promueve la transparencia a través del fact - checking. Su
principal objetivo es brindar herramientas, informacion y tecnologia a los
ciudadanos para que tengan sus propias opiniones y puedan tomar decisiones

fundamentadas, ademas de fomentar el sentido comun.

Los objetivos principales de Maldita.es son:

- Verificar y contrastar la informacion que se publica en Internet y en medios
de comunicacion.

- Promover la alfabetizacion mediatica a través de diferentes proyectos y
talleres.

- Controlar la transparencia de las instituciones publicas y privadas.

El lema de Maldita.es se identifica como “periodismo para que no te la cuelen”, ya
que gracias a su trabajo de investigacion periodistica y a sus técnicas de verificacion y
datos, la ciudadania tiene mas herramientas para identificar el contenido fiable en

Internet.

Desde el 30 de octubre de 2019, Maldita.es es una fundaciéon conocida como
“Fundacion Maldita contra la Desinformacion: Periodismo, Educacion,
Investigacion y Datos en Nuevos Formatos”. Ademads, también son una asociacion;

aunque su objetivo a largo plazo es realizar todos los proyectos solo con la fundacion.

Maldita.es forma parte del International Fact Checking Network (IFCN), una alianza de

verificadores a nivel internacional que regula y controla que empresas de verificacion
como Maldita.es hagan correctamente su trabajo. Por ello, tienen que pasar un examen
anual en el que se comprueba si cumplen o no con los principios de transparencia de

financiacion y organizacion, imparcialidad y correcciones honestas.

Universidad Internacional de Andalucia, 2024
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Este examen lo realiza un asesor externo que luego pasa por el Consejo Asesor del
IFCN para evaluar si la organizacion cumple con los principios basicos. El ultimo
asesor que evalud a Maldita.es fue el profesor de periodismo digital de la Pontificia

Universidad Catolica de Rio Grande del Sur, Marcelo Crispim da Fontoura.

3.2. EL EQUIPO: FUNDADORES

En cuanto a los fundadores de Maldita.es cabe mencionar a Julio Montes y Clara

Jiménez quienes empezaron este proyecto juntos en 2019. Por un lado, Clara Jiménez,
actual directora editorial y CEO de Maldita.es, empez6 su trayectoria profesional en
Intereconomia aunque estuvo gran parte del tiempo trabajando en laSexta en programas
como “Debate Al Rojo Vivo”, “laSexta Columna” y “laSexta Noche”. Ademas, entre
2013 y 2018 trabajo en “El Objetivo” con Ana Pastor. Actualmente, Clara Jiménez
también colabora en los programas radiofoénicos “No es un dia cualquiera” de RNE y

“Julia en la Onda” de Onda Cero.

Por otro lado, Julio Montes es el director de Maldita.es y también ha trabajado durante
varios aflos en laSexta. Julio Montes fue uno de los creadores de “laSexta Columna” y
coeditor del programa “Debate Al Rojo Vivo”. También colabora en el programa “Julia

en la Onda” de Onda Cero.

Una vez conocido el trabajo que hace Maldita.es, resulta interesante conocer también al
equipo que esta detrds de este medio trabajando. En su pagina web, en la seccion

“Conoce _a nuestro_equipo”, se presentan cada uno de los integrantes de las diferentes

secciones que conforman Maldita.es, asi como también se introduce una biografia de los

mismos.

Universidad Internacional de Andalucia, 2024
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Derribo de presas  Chemtrails Mesa electoral  Fin COVID-19 Doiana

[|mateira.es

Herramientas. @ @ @ ( Busca en Maldita.es.. ) Inicia sesion HAZTE MALDITO

PORTADA HEMEROTECA BULO CENCIA DATO TEBXPLICA TECNOLOGIA NOSOTROS

MIGRACIGN FEMINISMO ALIMENTACION cuma EDUCA TIMO

Conoce a nuestro equipo

Clara Jiménez Cruz Julio Montes
Cofundadoray CEO Cofundador y Director
Desde el inicio de mi carrera me preocupaban dos cosas: la Mi primer contacto con el periodismo fue repartiendo el 20
infarmacién verificada y escuchar a la audiencia para serle Util. De minutos en la estacion de metro de Bilbao en Madrid. Trabajé
esas dos obsesiones nace Maldita.es, primero como el twitter de durante més de una década en laSexta, donde empecé en los
Maldita Hemeroteca que Julio Montes y yo registramos una nache servicios informativos y luego pasé a Debate Al Rojo Vivo como
m|MA|_D|TA_Es ( Busca en Maldita.es ) (Portada v) Inicia sesién HAZTE MALDITO

Dario Ojeda Laura del Rio

Coordinador de Maldito Dato Coordinadora de Maldita Educa
Varios viajes de ida y vuelta entre Gran Canaria y Madrid desde Licenciada en Periodismo por la UCM y especialista en Periodismo
2006 y un proceso de reciclaje me han llevado a Maldita.es para Cientffico con la UNED. Trabajé como corresponsal en Berlin para
coordinar el equipo de Maldito Dato. Soy licenciado en Periodismo la Cadena COPE entre 2005 y 2009. De vuelta en Madrid fui
por la Universidad Complutense de Madrid y Méster en redactora y editora en la seccién internacional de la Agencia
Periodismo 'y Visualizacién de Datos por la Universidad de Alcala Alemana de Prensa (dpa) hasta 2018. Empecé en el mundo de la
de Henares. He trabajado en El Confidencial y Atlantico Hoy, entre verificacion coordinando Maldito Bulo y ahora estoy al frente de

otros medios. Empecé cubriendo noticias deportivas y trabajé en los proyectos de alfabetizacién mediética desde Maldita Educa.

més v

Figura 1. Equipo de Maldita.es

En relacion con las personas que trabajan en el equipo de Maldita, mencionar que todas

ellas se rigen por la politica de neutralidad; la cual expone que bajo ningin concepto

Maldita.es se posicionard sobre algiin partido politico o candidato; pues esto supondria

la expulsion inmediata de la Fundacion. Ademas, de acuerdo con las “Normas para

Universidad Internacional de Andalucia, 2024
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actividades de concienciacion, politicas publicas v lobby” es importante subrayar los

principios y compromisos de la Fundacion; tal y como se muestra en las dos imagenes

siguientes:

Compromisos

Para asegurarnos que esos principios son aplicados de forma efectiva en
todas nuestras actividades de concienciacién, politicas publicas y lobby, la
Fundacion Maldita.es se compromete a las siguientes acciones:

-« Creemos que las actividades de concienciacion, politicas publicas y
lobby son legitimas y necesarias para el proceso democratico, y que
Maldita.es debe llevarlas a cabo como parte de su misién siempre y
cuando las realice de acuerdo con los siguiente principios:

Sobre el apartidismo y relevancia:

- Somos una organizacion apartidista y todas nuestras actividades
de concienciacién, politicas publicas y lobby seran un reflejo de ello.

+ Nuestro equipo de politicas publicas estard disponible a través de
Interactuaremos con todos los actores relevantes que reclamen i

para cualquiera que quiera tratar con nosotros

nuestra opinién en un debate publico que esté dentro de nuestras sobre asuntos de politicas publicas. Cualquier negativa a tratar con
areas de interés, sin discriminar a ninguno. Tomaremos partido a favor una persona o institucion se basara en su relevancia para ese debate
de las politicas que consit 3 contra la desinformacion, publico en particular.

nunca a favor de candidatos o partidos politicos.

-+ Cualquier financiacién que Maldita.es obtenga por parte de instituciones
publicas ser4 reportada y H s s . Haremos
lo mismo con cualquier tipo de financiacién que recibamos para apoyar
nuestras actividades de concienciacién, politicas publicas y lobby.

+ Las Gnicas areas en las que realizaremos actividades de concienciacion,
politicas publicas y lobby es en aquellas directamente relacionadas
con nuestra mision: desinformacién, fact-checking, periodismo,

fabetizacio diati ias de la informacion, transparencia

y libertad de expresion. R .
« Maldita.es, como recoge nuestra politica de neutralidad, nunca apoyara

oficialmente a un candidato o partido politico. Si algtin miembro del

equipo de politicas publicas lo hace, debe clarificar que no lo hace en

L. nombre de la organizacion.
Todas nuestras actividades de

concienciacién, politicas puablicas y +  La aceptacién de cualquier cargo dentro de un partida politico por parte
lobby se realizaran de un modo que de un trabajador de Maldita.eslleva aparejada la finalizacion del empleo,
no comprumeta en forma alguna la de acuerdo con nuestra_politica de neutralidad.

independencia editorial de Maldita.es

‘ Maldita.es nunca apoyara oficialmente a

un candidato o partido politico

Figura 2. Principios y Compromisos de la

Fundacion Maldita.es

Del mismo modo, los profesionales que trabajan en Maldita.es tienen que cumplir con la
deontologia periodistica y proteger la credibilidad y la honestidad de los contenidos de
Maldita.es, dejando de lado los conflictos de intereses. Un caso que ejemplifica esto es
el siguiente articulo sobre la actualizacion de WhatsApp y el reenvio limitado de
mensajes para evitar que se difunden bulos y frenar la cadena desinformativa cuanto
antes. En este bulo se afirmaba que Maldita.es estaba controlando y censurando los
contenidos de WhatsApp. Sin embargo se demostré lo contrario e incluso el propio

WhatsApp lo desmintio.

Universidad Internacional de Andalucia, 2024
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¢Esta Maldita.es o alguien verificando para WhatsApp?
¢Por qué hay una pagina de Whatsapp en la que sale
vuestro nimero?

No estamos verificando contenidos para WhatsApp: no tenemaos acceso al
contenido que se esta viralizando. En las FAQs de WhatsApp aparece nuestro
numero, junto con el de decenas de otros fact-checker alrededor del mundo como

una recomendacion de dénde puede verificar “silos datos que recibes parecen
sospechosos o imprecisos”. Todas las organizaciones que aparecen en ese listado
son firmantes del Codigo de Principios del International Fact-checking Network
(IFCN). Es una recomendacion que hace WhatsApp para que consultes a
verificadores que pertenecen a la International Fact Checking Network. WhatsApp
te dice que si los datos que recibes parecen sospechosos o imprecisos, ‘te
recomendamos” verificarlos con estas Organizaciones de verificacion de
informacion de IFCN oficiales. Y da nuestros nimeros de teléfono. Ahi acaba todo.
No verificamos para WhatsApp.

Figura 3. Articulo publicado en Maldita.es el 13/4/2020

@ Preguntas frecuentes

Irlanda

Myanmar

Nigeria

Pert

Espana

Espana

ThedJournal.ie

+353852214696

Factcrescendo +959407099077

- Myanmar

Dubawa +234 806 935
2412

Verificador de +51 997 883

La Republica 271

Maldita +34 655 19 85
38

Newtral +34 682 58 96

64

Por otro lado, Maldita.es también se compromete a rectificar siempre que sea necesario;

y lo hacen tanto en su web como en sus redes sociales. Segin su Politica de

rectificacion, ademés de incluir la palabra ‘CORRECCION” en el titular de la noticia,

también tienen que dejar constancia de la publicacion anterior o sefialar con asteriscos

para que se pueda ver la rectificacion y se conozca que se ha modificado ese articulo,

como se expone en los siguientes casos:

MALDITO DATO

FMINSVO  AUMENTACION  CLMA

A Mo

CORRECCION: Es verdadero que en Madrid Central

« Hilo

MALDITO DATO Villacis
MD  ziaisitonats

CORRECCION: En un tuit anterior s sefialaba que "el nusvo Gobisrno:
paritario y el tercerc mas numeroso de |a historia". No es asi.

El nuevo Ejecutive es el cuarto mas numereso de |a historia y Pedro
Sdnchez se convierte asf en el segundo presidente con més ministros.

MALDITO DATO & v

MD Gyasitonao

El nuevo Gobierno: paritario y el tercero mas numeroso
de la historia

-

Publicado

Comparte

12 ene. 2020 - Twitter for iPhone

12:36 p. m. - 13 ene. 2020
8Retweels 2Citas 27 Me gusta

Q e Q H &

Como ya os hemos contado, la OMS defiende que la poblacién general sana no

necesita utilizar mascarillas para hacer frente a la pandemia de COVID-19.

Algunos estudios si apoyan su uso generalizado. Os lo contamos.
@ rees pamres oy

I

30/4/2020 10:22

o
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solo circula el "1,5% del trafico” como decia Begofia

C

o

[~

. -
Apuntateala
newssletter
deMaldita
Semana

Metodologia de
Maldito Dato

Politicade
rectificacion

Metodologia de
Maldito Dato

;Todos con mascarilla contra el coronavirus? En
Espana su uso ya es obligatorio en espacios al
aire libre o cerrados piblicos cuando no se
pueda mantener la distancia de seguridad****
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Figura 4. Ejemplos de contenido rectificado

Maldita.es se financia a través de colaboraciones con plataformas, otros medios de

comunicacion, becas, premios, talleres y de la propia comunidad que de forma

voluntaria colabora con Maldita.es; ya que no tienen ningin tipo de publicidad.

Ademas, Maldita.es tiene publico sus ingresos; tanto las cuentas correspondientes a la

asociaciéon como a la Fundacion.

3.3. SECCIONES

Dentro de Maldita.es encontramos las diferentes secciones:

10.
11.

Maldita Hemeroteca: Verifican los discursos politicos con documentos y

recursos de archivo.
Maldito Bulo: Fact- checking de timos y bulos.

Maldita Ciencia: Verifican bulos sobre ciencia.

Maldito Dato: Verifican bulos relacionados con temas politicos e investigan con
periodismo de datos.

Maldita Tecnologia: Verifican bulos tecnoldgicos para poder hacer un uso
responsable sobre ellos.

Maldita Educa: Proyecto de educacion y divulgacion sobre desinformacion y

alfabetizacion mediatica.

Maldita Migracion: Verifican bulos sobre migracion y poblacion vulnerable.
Maldito Feminismo: Verifican bulos de temas relaciones con el género.
Maldita Alimentacion: Verifican bulos sobre alimentacion.

Maldito Clima: Verifican bulos sobre temas climaticos.

Maldito Timo: Alertas y divulgacion de timos comunes y recomendaciones

para evitarlos.
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Figura 5. Secciones de Maldita.es

3.3.1. MALDITA EDUCA

De las diferentes secciones especificas de Maldita.es, Maldita Educa es un proyecto
que estd enfocado en la alfabetizacion medidtica donde se elaboran materiales y se
ofrecen talleres formativos a la comunidad educativa para luchar contra la
desinformacion. Ha sido en esta seccion donde he realizado mis practicas del master ya
que el trabajo que realizan estd estrechamente relacionado con la alfabetizacion

mediatica. Al final del trabajo, en el anexo, se expone el diario.

3.3.2. COLABORACIONES RECIENTES:

Alguno de los proyectos y recursos educativos que ha desarrollado Maldita Educa en

los ultimos afios son los siguientes:
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- Repositorio publico de recursos educativos: incluye material como

infografias, guias didacticas, videos o itinerarios formativos.

- Caja de Herramientas de verificacién: recopila las herramientas de

verificacion de uso libre para que cualquier persona pueda verificar el contenido:
busqueda inversa de imagenes, videos o busqueda avanzada en redes sociales.

- La fabrica de bulos: escape room virtual desarrollado junto a Oxfam Intermén
y la UPM para reconocer la desinformacion sobre las personas migrantes y los

discursos de odio. A través de esta herramienta didactica “La fabrica de bulos”,

se puede aprender a desmontar bulos sobre la poblacién migrante.

- NoMoreHaters: proyecto de Maldita.es y la FAD sobre el discurso de odio

entre adolescentes. Incluye diferentes juegos para realizar en clase que favorecen
frenar la cadena de mensajes de odio.

- Infoformadores: curso online gratuito dirigido a la ciudadania para aprender a
identificar contenido fiable en Internet. Esta dividido en diferentes médulos y en

cada tema se incluye un video explicativo y un test final.

3.3.3. CURSO ONLINE ORANGE DIGITAL CENTER

Recientemente, Maldita.es ha disefiado un curso online gratuito para Orange
Digital Center para aprender a identificar el contenido que hay en Internet. Se
trata de un MOOC (Curso Online Abierto Masivo) formado por cuatro médulos
que incluyen videos explicativos y un cuestionario final. Desde abril hasta junio de
2023 se publicaran las diferentes partes del curso y su tiempo de realizacion no superara

los 90 minutos.

Este curso te permite tener mas herramientas e informacion para que no nos engafien en
Internet. En €1, se mostraran los diferentes contenidos que aparecen en Internet y que no
siempre son faciles de distinguir como la informacion, la opinion, la publicidad o el

humor. Ademas, se insistira en la importancia del pensamiento critico.
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El curso esta dividido en los siguientes mdodulos:

e Modulo 1: De qué hablamos cuando hablamos de informacion
En este primer modulo se explica que no todo lo que vemos en internet tiene porque ser
informacion, ya que hay contenidos de opinién y otros contenidos que son de
entretenimiento. Por este motivo y pese a la dificultad que supone muchas veces

diferenciarlos, en este primer mddulo se dan las claves para no caer en la confusion.

Laura del Rio, periodista de Maldita.es, explica en este modulo que teniendo en cuenta
que estamos todo el dia conectados a diferentes canales de comunicacion y que nuestra
atencion esta dividida, al final no somos conscientes del contenido que estamos viendo;
si es informacion, opinion, entretenimiento o una mezcla. Por ello, ante esta situacion,
la periodista argumenta que nos sentimos “infoxicados”. Un concepto que seglin la

Fundéu hace referencia a la “sobrecarga de informacion dificil de procesar”.

Pues bien, para saber cudndo estamos ante un contenido informativo, publicitario o una
desinformacion, Del Rio aclara que la “informacion” se refiere a aquel contenido que te
ayuda a comprender mejor un suceso; un campo de conocimiento o una ley. En este
sentido, dentro del campo de la comunicacidn, la informacion tiene que cumplir con la

deontologia periodistica y ser lo mas fiable y objetiva posible.

De la misma manera, cuando se refiere a “noticia”, el principal género informativo, su
objetivo es transmitir hechos y acontecimientos de interés publico a través de fuentes y
datos contrastados. Ahora bien, una noticia puede tener diferentes formatos (escritos o
audiovisuales) y se puede publicar en distintos canales (periodicos digitales, podcast,

informativos o redes sociales).
Por otro lado, cuando se trata de una columna de opinién, una tertulia o una emision de
Twitch sobre cualquier tema de la actualidad, en estos casos, son géneros mixtos que

pueden incluir tanto informacion contrastada como la propia opinién de los autores.

Por todo ello, lo recomendable es tener presente lo siguiente:
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1. Fijarse si el contenido estd basado en datos y hechos publicos.

2. Verificar la fuente de informacion: ;jquién lo dice? o ;es experto en el
tema?

3. Identificar el tipo de publicacion; si es opiniébn o humor y contrastar
buscando en otras fuentes.

4. Evaluarlo antes de creerlo y compartirlo, ya que en ocasiones puede

contener datos erroneos.

Por lo tanto, si lo que queremos es informarnos lo mejor es mantener una dieta

informativa fiable, variada y contrastada.

e Modulo 2: Cuando los desinformadores se disfrazan de medios
En este segundo modulo la periodista de Maldita.es, Carmen Mesa, advierte de las
consecuencias de fiarse de los contenidos que circulan en internet y que aparentemente

parecen un medio de comunicacion pero que luego no lo son.

Para evitar creerse estos contenidos falsos (bulos), es importante saber lo siguiente:

- Las falsas portadas de revistas o periddicos. Por ejemplo, las portadas

de la revista 7ime son un ejemplo clasico de este tipo de desinformacion.

- Los montajes que utilizan el nombre y el logotipo de medios de
comunicacion reconocidos. En este caso, se difunden fotos de un
supuesto titular que en realidad no se han publicado. Ademas, en
ocasiones el tipo de letra no coincide con la del medio por lo que
también puede ser un buen indicio para identificar cudndo estamos ante

un contenido real o manipulado.

- Las cuentas falsas de Twitter que se hacen pasar por medios de

comunicacion. Usan su foto de perfil y copian su formato a la hora de
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publicar un tweet. Se recomienda fijarse en el nombre que aparece

seguido del “@”.

- Rotulos falsos afiadidos a imagenes de television. Por ejemplo, en
imagenes del tiempo donde el desinformador modificé el rétulo para

mentir a la ciudadania.

Por todo ello, cuando recibamos solo una captura de pantalla o una foto sin enlace lo
idoneo es comprobar si el contenido se ha publicado realmente en ese medio de
comunicacion o no. Ademads, en caso de que el contenido lo haya publicado una cuenta
de Twitter lo mejor es verificar el medio para comprobar que no haya sido una cuenta
que lo suplanta. Por ultimo, cuando haya dudas o sospechas de algtn rétulo, lo mejor es

verificar directamente en la web para comprobar si realmente se ha emitido asi.

e Modulo 3: Publicidad, no siempre tan facil de detectar
En este mddulo se recuerda y advierte de que nuestros gustos y habitos de busqueda,
determinan la publicidad que vemos. Sin embargo, algunas veces resulta complicado
identificar los contenidos publicitarios porque tienen apariencia de contenido
periodistico. Por su formato, puede parecer que se trata de una noticia, una entrevista o
un reportaje aunque, si nos fijamos bien, incluye “ofrecido por”; por lo que se trata de

un contenido patrocinado.

Otras de las estrategias que suelen emplearse en las redes sociales es incluir “contenido
para”, “branded content” o “brand voice”. En estas ocasiones, se incluye el hashtag
“ad” que significa “advertice”, publicidad o anuncio en inglés. De igual manera lo
hacen utilizando la etiqueta de “Colaboracion de pago” o “Colab” que muchas veces

aparece en el pie de foto o del video.
Por todo ello y para evitar que nos timen a través de la publicidad, lo mejor es leer bien

y fijarse en todo los detalles, verificar y saber qué tipo de contenido estamos leyendo o

viendo.
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e Modulo 4: El phishing y los timos online

En este ultimo modulo del curso se explican los diferentes tipos de phishing y las claves
para identificarlos. Este término hace referencia a los correos o SMS sospechosos que
recibimos, supuestamente, de un banco o una empresa de paqueteria y que tienen como

objetivo quedarse con los datos personales y/o bancarios.

También existe otra técnica similar que se llama vishing que es un timo que se realiza a
través de una llamada telefonica; de ahi la combinacion de voice y phishing. Segun el
Instituto Nacional de Ciberseguridad (INCIBE), “los timadores suplantan la
identidad de una empresa u organizacion por teléfono con el objetivo de hacerse
con datos personales o bancarios que pueden resultarles de utilidad para cometer

ciberdelitos”.

Algunas de las recomendaciones que se pueden seguir para evitar ser victima de estos
casos es fijarse en la direccion del correo electronico o del SMS y especialmente lo
que viene después de la @; la direccion de la web (ur/) antes de introducir cualquier
dato y por ultimo, contrastar con otras fuentes o consultar directamente a la

compaiiia o a la Policia Nacional.
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IV. HERRAMIENTAS PARA
IDENTIFICAR BULOS Y
DESINFORMACION
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4.1. DEFINICION

El profesor de Periodismo y Nuevos Medios de la Universidad Complutense de Madrid,
Jests Miguel Flores Vivar, afirma que la desinformacion siempre ha existido; incluso ya
en la Segunda Guerra Mundial donde Joseph Goebbels, mano derecha de Adolf Hitler

hacia creer al pueblo que la culpa era de la oposicion.

En 2016, a raiz de los discursos politicos del expresidente de EE.UU, Donald Trump
quien se mostraba en contra de medios de comunicacion como el New York Timesy el
Washington Post, este término empez06 a viralizarse y coger fuerza y ahora con las redes

sociales ya se ha terminado de afianzar.

Este concepto anglosajon que habla sobre las noticias falsas se refiere a aquellos
contenidos que no estdn verificados ni contrastados pero que se presentan como
verdaderos. Como comenta el profesor de periodismo, “si ya los profesionales de la
informacion a veces no contrastamos las noticias, menos lo hara un ciudadano de a
pie al que le llega una informacion por WhatsApp de un contacto para él creible” y

como continua, la consecuencia directa de esta realidad es el aumento de bulos.

En este sentido, cuando recibimos un contenido informativo, es responsabilidad de
todos verificar y contrastar la noticia antes de difundirla a través de las redes sociales.
Se trata de una cuestion de educacion, cultura y sentido comun y en eso también tienen
responsabilidad la escuela, las familias y el Gobierno para formar a la ciudadania en

competencias clave y necesarias de estos tiempos.

Ante este escenario, el papel que juegan los medios es crucial ya que deben innovar no
solo en formatos y en tecnologia sino también en la verificacion. Por ello, se insiste y es
necesario trabajar la alfabetizacion mediatica como respuesta a esta situacion y asi dotar
a la ciudadania de herramientas y tecnologia para discernir entre lo que es verdadero de

lo que no lo es.

Universidad Internacional de Andalucia, 2024



27 | Trabajo Final de Practica: Helena Murillo Gémez

4.2. DESINFORMACION Y BULOS

Como se ha explicado anteriormente, los bulos son contenidos falsos o
descontextualizados que se difunden de manera intencionada para intentar manipular a
la poblacion. No obstante, no siempre tiene que haber una intencionalidad y

simplemente es una broma que se acaba convirtiendo en una desinformacion.

Los conceptos de “fake news” o “noticia falsa” se refieren a un formato concreto; un
titular, una foto o un texto con informacion. Sin embargo, la desinformacion también
circula en otro tipo de formatos como una cadena de WhatsApp, un audio, tweets falsos

o una foto porque lo que cuenta o el montaje que se ha creado es un bulo.

Ademas, cuando se habla de desinformacion no solo nos referimos a que algo es
totalmente falso sino también a aquello a lo que le falta contexto. Por ejemplo un video

cortado o unas declaraciones del pasado que se difunden como si fueran actuales.

Por todo ello, es importante tener presente que la desinformacion puede llegar a través
de diferentes formatos y canales y por lo tanto hay que saber identificar cudndo estamos

ante un posible caso de bulo.

4.2.1. TIPOS DE BULOS

Resulta indudable que las redes sociales facilitan que la desinformacion se viralice y se
difunda de forma exponencial. Este tipo de contenido se crea de forma consciente por
intereses econémicos, por una motivacion ideolégica para beneficiar o perjudicar una

ideologia concreta o también para generar miedo y caos entre la poblacion.

Muchas veces este tipo de desinformaciones no han sido creadas ni inventadas sino que

simplemente cambian y omiten el contexto. Un ejemplo de esto es cuando se difunde un
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video que afirman que es un lugar y un momento concreto pero que luego realmente
tiene un contexto distinto. Ahora bien, también existen herramientas que permiten
elaborar este tipo de contenidos y hacer el montaje fotografico desde cero y en estos

casos, también es muy facil la distribucion de este tipo de contenidos falsos.

En cuanto al lenguaje que suele utilizarse en los bulos este suele ser sensacionalista u
ofensivo para atraer la atencion del mayor nimero de personas posibles. Ademads, este
tipo de contenido tiene como principal objetivo despertar las emociones (enfadarnos o
asustarnos) para que se compartan y se difundan mas rdpido. De este modo, lo
recomendable es reflexionar y comprobar si incluye evidencias (enlaces, fuentes o
datos). Relacionado con este ultimo punto, las fuentes son otra de las caracteristicas que
nos pueden dar una pista a la hora de identificar cudndo estamos ante un posible bulo o

no ya que muchas veces no existen o no son conocidas.

4.3. HERRAMIENTAS PARA IDENTIFICAR
CONTENIDO FIABLE EN INTERNET

En una sociedad que estd permanentemente conectada a las pantallas y recibiendo
informacion, resulta fundamental recibir formacidon en relacion a los medios y en este
sentido, los responsables publicos en materia educativa tienen la obligacion de ocuparse

de ella (Sanchez - Carrero & Contreras - Pulido, 2012).

Por ello, el objetivo principal de este apartado es ofrecer claves para identificar
contenido fiable en Internet y que se pueda desarrollar favorablemente una ciudadania
medidtica alfabetizada y con competencias para desenvolverse en entornos digitales

(Garcia - Ruiz & Contreras - Pulido, 2018).
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A continuacion se van a analizar las seis claves para identificar contenido fiable en

Internet:

1. Conoce la pagina web
Por falta de tiempo y en busca de una soluciéon inmediata, tendemos a pinchar en el
primer enlace que aparece en la busqueda que estamos realizando. Sin embargo, una de
las claves para identificar contenido fiable en Internet es preguntarse quién es el autor
del contenido o quiénes trabajan en esa web. Para dar respuesta a esa pregunta,
puedes buscar al final de la pagina web el apartado “Sobre nosotros” o “Quiénes
somos” donde se explicara la trayectoria de los profesionales que trabajan en esa pagina.
Ademas, paralelamente, también se podria buscar informacion sobre ellos en otras

paginas para contrastar la informacion.

Por ejemplo, en la Agencia SINC (Servicio de Informacién y Noticias Cientificas) esta
informacion se encuentra en el apartado “El equipo” y “Colaboradores” en el que

aparece un foto del profesional junto a una biografia.

Ademas, es conveniente saber como se financia esa pagina. Esa informacion suele
aparecer en apartados como “Transparencia” o “Cuentas”, también en la parte inferior

de la pagina web.

2. Contrasta el contenido
Siempre es recomendable contrastar el contenido en otros sitios fiables, sobre todo
antes de reenviarlo a otros contactos y que dudemos de que pueda ser un contenido falso
o sospechoso. De hecho, existen canales como ElPuntual24h que publican contenido
falsos que confunden a la ciudadania; a pesar de que se autodefine como un canal

creado “por y para las personas amantes de la actualidad mundial”.

3. Observa si el contenido se basa en datos y hechos
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Fijate en el formato. Muchas veces pensamos que estamos leyendo una noticia pero
realmente es una columna de opinién o una pagina que se hace pasar por una real pero
que luego resultan ser intentos de timo y publicidad camuflada. Sobre este problema
para diferenciar un contenido informativo de uno publicitario, un grupo de Stanford
concluyo6 en su estudio que “mads del 80% de los estudiantes pensaron que el contenido

patrocinado era una noticia real”.

4. Comprueba si incluye expertos
El tema de los expertos también es importante tenerlo presente a la hora de identificar si
un contenido es fiable o no. Por ejemplo, durante la pandemia de la COVID-19, Roberto
Petrella, médico italiano, difundié bulos y desinformacion sobre el coronavirus que
provoco que acabara siendo expulsado del Colegio de Médicos. Por ello, es importante
conocer la trayectoria de estas personas y saber si son realmente expertos en la materia

0 Nno.

5. Identifica si hay conflictos de interés
Es una realidad que nuestro cerebro nos engafa a través de las emociones. Por ejemplo,
cuando buscamos informacion tendemos a escoger aquella que respalden nuestros

argumentos e ideas; lo que se denomina como el sesgo de confirmacion. En este sentido,

otra de las claves para identificar un contenido fiable es investigar quién esta detrds de

esa pagina que lo publica para saber si puede haber algtn tipo de interés.

6. Confirma que la fecha sea actual
Como ultima referencia a la hora de verificar si el contenido es fiable o no es fijarse en
la fecha del contenido, ya que muchas veces no nos paramos a leer este detalle y puede
ser que sea un suceso antiguo. En ese sentido, esto podria ser el principal motivo de

generar desinformacion.
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En la siguiente infografia se explica la “Lectura lateral”. Una técnica que consiste en

verificar si el contenido que estamos viendo es fiable o no. Para ello, como se muestra a

Lectura
inteligente
para que no
te la cuelen

La lectura lateral nos ayuda a
verificar si el contenido que
vemos es creible y procede de

una fuente fiable.

En lugar de solo navegar por el
contenido “verticalmente” abrimos
pestafias mientras leemos para
contestar a estas preguntas:

1-¢Quién es el autor del contenido? :Es
identificable? ¢Es experto en el tema? ; Tiene un
conflicto de intereses? ¢Presenta ideas sesgadas?

£ 2-;Qué evidencias hay?

de publicacién y/o actualizacion
= es reciente?

Infografia de elaboracion propia basada en el trabajo del Stanford History Education Group

M

FUNDACION

Figura 6. Infografia “Lectura lateral”

= ¢Se basa en hechos y datos? ;/La fecha

= FECTi

continuacion hay que
plantearse preguntas como:
(quién es el autor del
contenido?, ;es experto en el
tema?, Lqué evidencias
incluye?, ;se basa en datos y
hechos? o si esta publicado en

otras paginas.

En el curso de
“InfoFormadores” que
mencioné anteriormente hay
una guia y una serie de
ejercicios para trabajar esta

técnica. Uno de los que se

expone es “‘Rambla libre”, una
web que aparentemente parece
un medio digital y que el
profesor puede emplear en sus
clases para que los estudiantes
apliquen este método de la

lectura lateral.

Otro ejemplo para trabajar esta técnica en clase es con la pagina de “MedlinePlus”. Una

pagina de salud bien posicionada en internet por lo que aparecerd en los primeros

resultados de nuestra busqueda. Por lo que, para comprobar si realmente es una pagina

fiable o no, se podria aplicar este método contestando a las preguntas ya presentadas.
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V. PROPUESTA DE INTERVENCION
EDUCOMUNICATIVA
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5.1. PLAN DE ACTIVIDADES

Gutiérrez y Tyner (2012) exponen que la alfabetizacion mediatica facilita que los mas
jovenes desarrollen una comprension razonada y critica de los medios de comunicacion
y de los efectos que producen en la ciudadania. Por ello, la propuesta de intervencion
educomunicativa que se plantea en este TFP consiste en preparar una intervencién
sobre bulos y desinformacion para trabajar con el alumnado de 3° y 4° de primaria

del CEIP Miguel Hernandez de Malaga.

En primer lugar se ha tenido en cuenta la edad de los menores, de entre 8 y 10 afios.
Una edad en la que ya los mas jovenes empiezan a tener relacion y a familiarizarse con
los teléfonos mdviles y especialmente, con las redes sociales. Un momento clave para
empezar a trabajar la alfabetizacion mediatica en el aula y conocer la importancia de
estos dispositivos para que sean conscientes de sus ventajas y peligros y que puedan

hacer un uso responsable de ellos.

El motivo de este plan de actividades es poner en valor la necesidad de implementar
este tipo de talleres de educacion medidtica en los centros educativos, asi como evaluar

las limitaciones de cara a realizar propuestas de mejora.

La intervencion se llevarda a cabo en el segundo trimestre del curso académico
2024/2025. La duracion sera todos los lunes del mes de marzo, comenzando el lunes 4,

seguido el 11, 18 y por ultimo, el lunes 25 de marzo de 2024.

En cuanto a la duracion, se propone que cada lunes se realizaran dos talleres de 50
minutos respectivamente. En primer lugar, comenzard el taller con 3° de primaria y

seguidamente se dara paso a la clase de 4°; 50 minutos con cada grupo.
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Teniendo en cuenta la experiencia de las practicas donde la duracion de los talleres no

supera este tiempo, se ha considerado oportuno mantenerlo, ya que sino disminuira la

concentracion del alumnado y no se alcanzaran los objetivos establecidos.

Los objetivos principales de esta propuesta de intervencion son los siguientes:

1. Mejorar la alfabetizacion mediatica del alumnado y especialmente su
capacidad critica para detectar bulos y desinformacion en Internet.
2. Identificar contenido fiable en Internet a través de la visualizacion de

infografias, videos y ejemplos claros y explicativos.

En base a estos objetivos generales, se pretende conseguir que el alumnado adquiera los

siguientes objetivos especificos:

Desarrollar competencias comunicativas y digitales en el alumnado.
Concienciar sobre la importancia de los medios de comunicacion y de sus
efectos en la ciudadania.

Promover el uso responsable y ético de las redes sociales.

Fomentar la participacion y actitud activa del alumnado en diferentes dmbitos

de la vida.

5.1.1. PROPUESTA DE INTERVENCION: CRONOGRAMA

Segun el Parlamento Europeo, las noticias falsas son un fenémeno cada vez mas visible

y es que “alrededor del 85% de la poblacion europea considera que este tipo de noticias

son un problema para su pais y el 83% opina que son un problema para la democracia”.

Por este motivo, los contenidos que se abordan en esta propuesta de intervencion tienen

como eje principal la tematica “Acercando el periodismo a las aulas: Bulos y
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desinformacion”. El siguiente esquema que se muestra a continuacion incluye las ideas
principales que se trabajan en el aula; tanto para 3° como para 4°. En total son cuatro
sesiones de 50 minutos cada una en la que el alumnado ira adquiriendo y
aprendiendo nuevas herramientas para identificar bulos y saber identificar

informacion fiable en Internet.

e LUNES4:

Después de presentar el proyecto de Maldita.es y los objetivos de esta propuesta de
intervencion en el aula, se da paso a la primera actividad. Asimismo, también es
interesante plantearles por qué consideran que es importante estar informados y en ese

sentido, por qué son importantes también los medios de comunicacion.

A lo largo de estas cuatro sesiones se iran haciendo diferentes cuestiones relacionadas
con el periodismo y las redes sociales para saber cuales son sus preocupaciones e

intereses en esas edades.

Para llamar la atencion del alumnado y conseguir conectar con ellos, comenzamos la

primera sesion con el juego para combatir la desinformacion, “NoMoreHaters”. A

través de esta dinamica el alumnado aprende a identificar la desinformacién y frenar los

mensajes de odio que cada vez estdn mas presentes en las redes sociales.

NO MORE HATERS es una iniciativa

para luchar contra los mensajes de

odio impulsada por la Fad y 'Fad
Maldita.es con el apoyo de

Google.org. El objetivo es llegar a

35.000 jévenes de entre 14 y 29 afos m | MALDITA.ES
para que sean conscientes de la

importancia de generar discursos

responsables libres de odio, basados Com &l epaypez

en la inclusién y en el respeto. ;Por

qué centrarnos en los jévenes? De los GO gle.org
delitos de odio registrados en 2019
en Espaiia, casi la mitad de los

autores tenfan menos de 26 afios.
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NO MORE Q D -
HATERS )

Juegos

Rondo del odlo

Verdad o bulo
s ncia

iar entre verdad y desinformacion?

Figura 7. Captura de la pagina “No More Haters” y sus actividades

Esta pagina ofrece tres juegos diferentes. El primero de ellos se llama ‘Ronda del odio’
en el que, simulando el rosco de Pasapalabra, el estudiante deberd pensar el término al
que hace referencia el enunciado. En caso de duda, en la parte superior de la derecha, el
alumnado tendra a su disposicidon una pista que le ayudara a resolver la pregunta. Todos
estos conceptos estan relacionados con el discurso del odio. A través de este juego el
alumnado aprenderd y mejorard su vocabulario asi como también ampliara

conocimientos sobre el tema.

Contiene la W -
Todos los extranjeros menores de 23 anos que
lleguen a Espafa cobran 664 euros solo por el

0 Red social en la que hay usuarios X
hecho de ser extranjeros

que no se identificany se
esconden bajo la figura de trolls,
i difundiendo mensajes de odio.

Paso )

Bulo Verdad

Figura 8. Ejemplo de la “Ronda del odio” Figura 9. Captura del juego “Verdad o Bulo”

El segundo juego, ‘Verdad o bulo’ hay que identificar cuando es un contenido

verdadero y cuando es un bulo. Como apunte sobre este segundo juego, anadir que
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cuando el alumnado se equivoca de respuesta, automaticamente la aplicacion afiade la
explicacion de porqué esa no es la opcidn correcta y en ocasiones, también se incluye un

enlace a la fuente de la noticia para poder leer el contenido completo.

El ultimo juego, ‘Quizzz’, es una dindmica muy interesante en la que se presentan
diferentes escenarios y el alumnado tendrd que responder cudl seria su respuesta o
reaccion en tal caso. Por ejemplo, “lees un fuit que se ha viralizado en el que el usuario
afirma lo siguiente”, ;cémo reaccionarias? o ;qué tipo de discurso de odio es? Y como

se muestra en la captura siguiente, estas son las posibles respuestas que se proponen:

‘La transexualidad es una enfermedad y |a

OMS lo respalda”

Tua

Escribiendo..

Le respondo que ne es cierto y denuncio el tuit a

witter

Figura 10. Captura pregunta del “Quizzz”
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Para continuar la primera sesion, se va a explicar la profesion periodistica. Para ello, se
le preguntara al alumnado cuestiones como las siguientes: ;qué hacen los periodistas?,
(donde trabajan?, ;qué periodistas reconocéis? o ;qué medios conocéis? A medida que
se van contestando esas preguntas, se iran aportando nuevos datos e informacién sobre

las mismas.

Ahora bien, estas preguntas estdn pensadas para generar un clima de debate para
compartir ideas e informacidn y para eso es importante que cada uno de los estudiantes
participe y aporte su comentario. Ademas, aprovechando estas preguntas podemos
introducir la idea de la importancia de informarse a través de diferentes fuentes:
escuchar diferentes programas de radio, ver distintos programas informativos, seguir a

diferentes y variados medios de comunicacion en redes. ..

e LUNES11

Para comenzar la segunda sesion de intervencion que se llevara a cabo en el CEIP
Miguel Herndndez, se propone explicar la teoria de las 6W a ambos cursos de primaria.
Esta teoria les sirve para cualquier asignatura ya que, desde edades tempranas tienen
que aprender a plantear preguntas y pensar. Ordenar el pensamiento a través de estas

preguntas es fundamental para su futuro personal y profesional.

Ademas, también se explicaran las fuentes de informaciéon (qué son, tipologia y
funcion), con ejemplos de su entorno. Las fuentes de informacion son fundamentales e
imprescindibles para que el periodista pueda elaborar su contenido de la forma mas
completa y exacta posible. Una fuente de informacion puede ser desde un documento
hasta una rueda de prensa. En este contexto educativo, es interesante abordar el tema de
la juventud como fuente de informacién y preguntarles cuestiones como: ;por qué es
importante conocer la opinion de los mas jovenes?, ;creéis que los periodistas acuden a
ellos para obtener informacioén?, o si creen que los medios tienen en cuenta a este

colectivo y qué tacticas emplean para acercarse a ellos y captar su atencion.
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En este punto, también se podria trabajar sobre las principales secciones que tiene un
periodico (local, politica, economia, deportes, cultura, entre otras) para ver cuél o cuales

incluirian en base a sus gustos y edad.

Como actividad para esta segunda sesion se plantea la realizacion de un simulacro de
rueda de prensa. Esto consiste en que, a partir de una actividad que se haya llevado a
cabo en el centro o en la misma clase, tendran que escoger una de ellas y decidir una
tematica de la rueda de prensa para después plantear preguntas en torno a la misma. En
esta actividad, es interesante que el docente de la clase esté presente para que sea el
entrevistado y pueda ir respondiendo a las preguntas que le plantean los estudiantes.
Ademas, otra persona sera la responsable de dar el turno de palabra a cada estudiante
para mantener un turno de preguntas y orden durante la realizacion de la rueda de

prensa.

Como sugerencia, se le reparte a cada uno una plantilla para hacer la noticia. En esta
plantilla se sefialard donde tienen que redactar el titular, el subtitulo, el cuerpo de texto
asi como también representar un pequefio dibujo sobre la noticia propuesta a comentar.
De esta forma, cada estudiante tiene una guia para redactar la noticia de la forma mas

completa y exacta posible.

Con esta actividad se pretende que el alumnado ponga en practica la tedrica de las 6W
formulando preguntas y a su vez, anotando y recopilando toda la informacién que van
diciendo para que cada estudiante redacte su propia noticia. Al finalizar la prueba, se

leeran las noticias que cada uno ha escrito.

Ademas, a través de esta actividad se comprobarda como una misma noticia puede ser

tratada desde distintas perspectivas en funcién de los intereses de cada uno; como
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sucede en cada medio que tiene su propio libro de estilo.Y por tanto, gracias a la
libertad de expresion e informacion, el publico puede elegir de acuerdo con sus valores

y criterios ideoldgicos.

e LUNES 18

En esta tercera sesion, se va tratar, en primer lugar, la diferencia entre opinion e
informacion. Por ello, para que el alumnado pueda entenderlo mejor, se expondran
ejemplos como el siguiente: “En un problema de matematicas, el enunciado son datos,
es informacion. Sin embargo, cuando voy al cine y digo que la pelicula me ha gustado o

que ha sido muy corta, eso es opinion pues depende de cada uno”.

A través de ejemplos cercanos, sencillos y facilmente reconocibles, podran entender
mejor esta diferencia que a veces resulta tan complicada discernir en los medios de

comunicacion.

Como se ha trabajado en sesiones anteriores, en esta propuesta de intervencion se insiste
en la participacién de cada uno de los estudiantes del aula. Por este motivo, con el
objetivo de que todo el alumnado se integre en las dindmicas y aporte su punto de vista,
en esta segunda parte se realizard la dindmica del ‘folio giratorio’. En esta actividad, el
docente plantea en un papel la siguiente pregunta: ;Como te informas?, con la idea de

conocer las respuestas de cada uno de los estudiantes de la clase.

Seguidamente, se dividira la clase por grupos donde cada uno tendra su folio y cada uno
de ellos tendrd que ir escribiendo su aportacion en el folio giratorio; después se lo
pasaran a su compaiero y asi sucesivamente hasta que todo el mundo haya escrito su

respuesta.
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Con esta pregunta se pretende conocer a través de qué medios se informan los
estudiantes de 3° y 4° de primaria de este centro, ya que a estas edades muchos de ellos
todavia no son conscientes de la realidad que les rodea y simplemente conocen las
noticias por su entorno mas cercano (familiares, amigos y escuela). Después se hard una
puesta en comun para escuchar las aportaciones de cada grupo y de esta forma, también
se fomentard el trabajo en grupo, el andlisis critico, el respeto y la escucha activa del

alumnado.

Ademas, es interesante conocer qué contenido siguen o les llama la atencion: deportes,
cultura, ciencia, politica, videojuegos...y qué aspectos consideran que se deberian
incluir o tratar con mayor profundidad en los medios de comunicacion y que

actualmente no lo hacen.

e LUNES?25

En esta ultima clase, y en base a todo lo aprendido en las sesiones anteriores, se
explicard la definicion de ‘bulo’, sus principales objetivos [contenido inventado,
alarmar, meter miedo, contexto especifico] y se expondran ejemplos en diferentes

formatos. Ademas se plantearan cuestiones como:

a. (Quién y por qué comparte bulos?
b. ;Con qué objetivo se crea este contenido?
c. (Cudles son las caracteristicas de un bulo?
d. ;Coémo es el lenguaje de los bulos?

e. (Creéis que un bulo tiene faltas de ortografia?

Con el objetivo de combatir la desinformacion y a aprender a frenar esta cadena, se

abordaran diferentes preguntas:
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f. (Habéis recibido alguna vez un bulo?, ;dénde? o ;de qué era?

g. (Creéis que es buena idea reenviar ese contenido a vuestros
contactos para que sepan que circula ese bulo o es preferible
verificar antes el contenido de reenviarlo y luego hacer el
desmentido?

h. ;Qué habria que hacer para frenar esa cadena?

i. Posibles paginas donde se puede consultar este tipo de
contenidos: “Maldita.es”, “Newtral”, “RTVE Verifica”, “EFE
Verifica” o “Verificat” son algunos de los medios que luchan

contra la desinformacion.

Para terminar la intervencion y recordar los conceptos clave, se ha disefiado una sopa
de letras con el objetivo de recordar los elementos principales para estar bien
informados. Enlace a la sopa de letras

https://es.educaplay.com/editor-de-recursos/14701995/

5.2. RECURSOS HUMANOS, MATERIALES Y
ECONOMICOS

Para poder llevar a cabo correctamente esta propuesta en el aula, es preciso tener en

cuenta lo siguiente:

> Recursos humanos: esta propuesta la podria hacer cualquier periodista y/o

trabajador de Maldita.es como también cualquier otro profesional que esté
capacitado para dar un taller de estas caracteristicas. Por otro lado, es importante

que el docente de la clase permanezca dentro del aula y controle al alumnado.
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> Recursos materiales: se utilizard un ordenador o portatil junto a un proyector y

altavoces para poder presentar el temario y realizar las actividades de una forma
mas ludica y dinamica. Es conveniente que la persona encargada de realizar el
taller, lleve la presentacion en un pendrive de tal manera que no haya ningln

problema técnico para el dia de la realizacion de la actividad.

Por otro lado, también se llevardn las plantillas impresas para que el alumnado

complete su noticia en la sesion del lunes 11 de marzo de 2024.

> Recursos econdmicos: para poder elaborar de manera efectiva esta propuesta,
es importante justificar los recursos econdomicos solicitados y demostrar que

seran utilizados para dicha propuesta.

De este modo, es importante saber aprovechar el material y los recursos
disponibles en los centros educativos (proyector y altavoces), ya que puede
ayudar a optimizar el presupuesto. Ademds, es buena idea establecer
colaboraciones o solicitar el apoyo a otras instituciones que trabajen también la
alfabetizacion mediatica o que estén interesadas en esta propuesta y que estén
dispuestas a ofrecer recursos para promover la educacion y la comunicacion. Por
ejemplo, el caso de Maldita.es, teniendo en cuenta que tienen una seccidon
especifica que promueven la AMI, les interesa que su proyecto se lleve a mas
ciudades y se extienda por diferentes centros espafioles para que cada vez haya

mas gente con esta formacion mediatica.

También se puede investigar sobre los fondos gubernamentales (subvenciones)

que estén destinados a fomentar la alfabetizacion mediatica.
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5.3. RESULTADOS PREVISIBLES Y PROSPECTIVA
DE FUTURO

Esta propuesta de intervencion es bastante interesante y necesaria ya que, la
desinformacion y los bulos estan cada dia mas presente en nuestro entorno. Por ello,
esta sesion en educacion primaria tiene el potencial de ofrecer informacion y
herramientas para identificar contenido fiable en Internet; ademds de mejorar la

alfabetizacion mediatica del alumnado.

Después de la sesion, los resultados previsibles de esta propuesta de intervencion en el
CEIP Miguel Hernandez es que el alumnado sea mas critico y responsable con la

informacion que le rodea:

e El alumnado tendrd mayor conocimiento y conciencia sobre el impacto de la
desinformacion y como puede afectar a la ciudadania. A partir de esta sesion,
prestaran mas atencion a los posibles engafios que circulan en Internet y seran

capaces de identificar bulos.

e [os estudiantes adquirirdn nuevas habilidades y desarrollaran el pensamiento
critico. Ya desde primaria, aprenderan a analizar la informacion de forma mas
critica e independiente. Ademas, tendran las herramientas para evaluar la
fiabilidad de la informacion antes de compartirla y serdn menos susceptibles a

ser engafiados.

Se trata de una propuesta coherente y viable que podria desarrollarse en cualquier
contexto educativo. Ademas, teniendo en cuenta los objetivos planteados para esta
actividad - mejorar la alfabetizacion medidtica aprendiendo a identificar bulos y
desinformacion -, a partir de esta sesion se podrian plantear otras actividades para

trabajar con el alumnado de cursos superiores, como secundaria o bachillerato. En este
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caso, esta propuesta de actividades esta disefada teniendo en cuenta la edad y

caracteristicas propias del alumnado de este centro.

Por otro lado, seria interesante hacer este tipo de talleres en cursos superiores para que
también sean conscientes de la desinformacion y desarrollen habilidades para
identificarla; ya que también estan expuestos a los medios. Al ser ciudadanos bien
informados y responsables, contribuirdn positivamente a la difusién de informacion
precisa y verificada y a la lucha contra la desinformacion; ya que seran estudiantes
capaces de detectar e identificar este tipo de contenidos y a desacreditar bulos y rumores

injustificados.

Esta formacion, por tanto, permitira que los estudiantes empiecen a familiarizarse
con los medios y a comprender la importancia que tienen para la toma de
decisiones fundamentadas, ademas de conocer y entender mejor el funcionamiento
de los mismos. Por lo tanto, la conciencia y promocion de la alfabetizacion
mediatica es el eje principal de estas sesiones y al mismo tiempo fomentara que los
centros y docentes puedan continuar trabajando estas competencias mediaticas en la
escuela, de manera que ensefien y preparen a los estudiantes a enfrentar cualquier

desafio y cambio relacionado con la comunicacion.

De cara a futuras propuestas de intervencion, también seria interesante reflexionar
sobre los diferentes perfiles de influencers asi como también analizar los mas populares
entre los mas jovenes. En esta propuesta se podrian plantear cuestiones como: ;conoce
y sigue a influencers?, ;qué tipo de contenido comparte?, ;es facil su vida?, ;cuanto
dinero puede llegar a ganar?, ;con qué frecuencia publican contenido?, ;qué
caracteristicas personales tiene?, ;qué similitudes tiene con otros influencers?, [les
preocupa su privacidad?, ;interaccion con sus seguidores? o si se han planteado
dedicarse a ello profesionalmente. Con estas ideas previas se puede empezar a trabajar
este fenomeno y luego valorar las potencialidades y riesgos que ofrecen las redes

sociales.
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VI. LIMITACIONES Y
AUTOVALORACION
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6.1. LIMITACIONES DE LA PROPUESTA

Es importante tener en cuenta que a la hora de realizar esta propuesta educomunicativa
podemos encontrarnos algunas situaciones que dificulten o impidan la implementacion

de esta propuesta con €xito. A continuacion se muestran algunas limitaciones:

- Rechazo por parte del equipo docente. La falta de informacion y el miedo a lo
desconocido puede generar cierto rechazo por parte de los docentes. Por eso es
importante informar y formar también a los profesores para que conozcan sobre

el tema.

- Falta de habilidades digitales. Tanto los estudiantes como los docentes pueden
tener dificultad con el uso de herramientas tecnoldgicas, por lo que también se
debe tener presente el nivel de competencia digital de los integrantes y adecuar

el material a cada grado.

- Falta de recursos materiales y técnicos. Si no estan los recursos necesarios,
esta propuesta también puede verse limitada en cuanto a su resultado y
efectividad, por lo que desde el primer momento tienen que fijarse de forma

clara y precisa los recursos adicionales que seran necesarios.

- Diferencias culturales y lingiiisticas de cada centro. Otro aspecto relevante a
la hora de organizar y preparar la propuesta educomunicativa es tener en cuenta
el contexto de los estudiantes y saber adaptar el contenido para que el resultado

sea efectivo.

Por todo ello, es primordial tener presente y reconocer estas limitaciones para adaptar y

trabajar cada desafio que se presente. Para superar estas limitaciones es importante la
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organizacion con antelacion y la adaptacion a las diferentes necesidades especificas de

los centros educativos para lograr con éxito esta propuesta educomunicativa.

6.2. AUTOVALORACION

En cuanto a la autovaloracion de la propuesta educomunicativa afiadir los siguientes

criterios:

1.

Los objetivos de esta propuesta son viables y alcanzables. Ademas, a través de
esta propuesta concreta y realista, se trabajan las competencias que se trabajan
en su contenido curricular por lo que estarian relacionados con las necesidades
de los estudiantes.

El tema propuesto de esta intervencion aborda un aspecto relevante y pertinente
como es la alfabetizacion mediatica que facilitara su desarrollo personal como
ciudadano critico y competente.

La planificacion de las sesiones esta previamente elaborada y disefiada para
fomentar la participacion del alumnado en las diferentes actividades y que a la
vez puedan adquirir nuevas habilidades.

Las herramientas tecnologicas y los recursos que se utilizaran son accesibles
y en todo momento se tendrd en cuenta el contexto y las necesidades de cada
centro y estudiante.

A través de esta propuesta se promueve la participacion activa y el trabajo en

equipo.

Ademas de todo lo expuesto anteriormente, seria interesante repartir al final de cada

sesion un cuestionario para el alumnado y otro para los docentes para conocer su

opinion sobre el taller y asi poder hacer una valoracion objetiva y critica de la propuesta

y mejorar el contenido necesario para futuras sesiones; lo que permitird conocer si

realmente esta propuesta ha conseguido los objetivos previsibles propuestos.
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DIARIO PRACTICAS MALDITA.ES
Lunes 17 de abril de 2023

Hoy he comenzado mis practicas en Maldita.es. Unas practicas que empiezan el lunes
17 de abril y finalizan el préoximo viernes 5 de mayo de 2023. En las paginas
siguientes, iré escribiendo y anotando en forma de diario lo que voy trabajando a lo

largo de estas semanas.

Para empezar la mafiana, tuvimos una reunioén grupal donde me presentaron al resto del
equipo de Maldita Educa y me explicaron los proyectos que estan llevando a cabo.
Teniendo en cuenta que era mi primer dia, Laura del Rio, coordinadora de las practicas

y de Maldita Educa, me explicé brevemente cada uno de ellos.

En primer lugar, estan llevando a cabo el BuloBus; un microbus que esta recorriendo
diferentes municipios del territorio espafiol para ayudar a la ciudadania a luchar contra

la desinformacion y

EL PROYECTO QUIENES SOMOS MATERIALES PRENSA IR A MALDITA

B - i . especialmente a
La Fundacion Maldita.es recorrera 20 localidades rurales de Espaiia, entre abril y
/-\ mayo de este afio, con la caravana de alfabetizacion mediatica ‘BuloBs: Ruta
BuloBais contra la desinformacion’, que cuenta con el apoyo de Google News Initiative. A reconocer bulos y
= [someas través de juegos, teatro y actividades didacticas, el objetivo de esta iniciativa
gratuita es ayudar a la ciudadania a detectar bulos y timos que circulan en . .
Internet y redes sociales, en los que a veces es facil caer por desconocimiento. tlmOS que rec]b cn a

través del teléfono

movil. En cada uno de

] un bulo o timo? ‘\ 3
l Escribenosa ®

S » @, ,’——’L
B B s :Crees que es A’

RUTA CONTRA LA DESINFORMAGION +3aoha 32931 | estos municipios ,
periodistas de
Maldita.es

Figura 1. Modelo de BuloB1s

sensibilizan e informan a la poblacion de los riesgos que hay en Internet y como actuar

en caso de recibir un timo o un fraude online.
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Seglin la pagina web de este proyecto, en cada una de estos municipios, se llevaran a
cabo las siguientes actividades: un stand informativo en el autoblis donde viajan los
periodistas de Maldita.es; un punto de ayuda que estard disponible entre las 10 y las
14h y estara ubicado en el centro del municipio, ademas se ofreceran materiales
didacticos; un taller para jovenes de entre 14 y 18 afios sobre desinformacion y
ciberseguridad en los institutos de esos municipios y la representacion de una obra de

teatro y un juego sobre alfabetizacion mediatica entre las 17 y las 18h.

Se ha realizado
un d

0
2200 EUR én su
cuenta

Bankinter. Si no.

Figura 2. Punto de ayuda y representacion de la obra de teatro

Ademas, la Fundacion Maldita.es también compartira consejos y ofrecera herramientas
tecnoldgicas para saber protegerse de la desinformacion. Por ejemplo, el chatbot de
WhtasApp de Maldita. (+34 644 229 319) con el que cualquier persona puede preguntar

y verificar automaticamente los bulos y recibir un resumen de desmentidos diarios.
Por otro lado, durante esta mafiana también me dieron acceso a los documentos de

Google Drive para que pudiera empezar a trabajar con ellos. Ademas, me explicaron mi

primera tarea que consistia en redactar un documento donde se recogieran todas las
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competencias del alumnado de primaria y secundaria; asi como también del

profesorado.

Seguidamente me puse a trabajar en ello y consulté el Real Decreto 157/2022, de 1 de

marzo, por el que se establecen la ordenacion y las ensefianzas minimas de la Educacion

Primaria y de esta forma podria empezar a redactar las competencias del alumnado de

primaria.

Martes 18 de abril de 2023

Para comenzar este segundo dia, Laura del Rio, coordinadora de Maldita Educa me

activo el correo de Maldita (hmurillo@maldita.es) para poder ver y compartir el

contenido de Maldita. De esta forma, podria compartir con el resto del equipo lo que iba

haciendo sobre las competencias del alumnado de primaria.

A lo largo de esta mafiana estuve trabajando con el documento del BOE. El objetivo era
identificar aquellas competencias que se trabajasen en los colegios y a su vez en
Maldita.es, para luego plantear nuevas actividades que incluyesen esas competencias

para trabajar en los talleres que ellos realizan en los colegios e institutos.

La idea es que de cada asignatura senale cudles tienen relacion con el trabajo que hacen
en Maldita.es para asi luego poder disefiar actividades que se puedan trabajar en esas

asignaturas.

A continuacion, muestro algunas capturas de pantalla del documento final que envié de
las competencias del alumnado de primaria. Como se observa, subrayé¢ en diferentes
colores segun su significado; previamente habia indicado lo que representaba cada

color.
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4. Areas de Educacién Primaria

4.1 CONOCIMIENTO DEL MEDIO NATURAL, SOCIAL Y
CULTURAL | Pigi26

4.1.1 COMPETENCIAS ESPECIFICAS:

-

. Utilizar dispositivos y recursos digitales de forma segura, responsable y
eficiente, para buscar informacién, comunicarse y trabajar de manera
individual, en equipo y en red, y para reelaborar y crear contenido digital
de acuerdo con las necesidades digitales del contexto educativo.

En las tltimas décadas, las delai 6nyla 6n se han ido
adentrando e integrando en nuestras vidas y se han expandido a todos los 4mbitos de

nuestra sociedad, que ayudan

en multitud de tareas de la vida cotidiana.

y numerosas

La variedad de dispositivos y aplicaciones que existen en la actualidad hace necesario
introducir el concepto de digitalizacién del entorno personal de aprendizaje, entendido
como el conjunto de dispositivos y recursos digitales que cada alumno o alumna utiliza
de acuerdo con sus necesidades de aprendizaje y que le permiten realizar las tareas de
forma eficiente, segura y sostenible, llevando a cabo un uso responsable de los recursos
digitales.

Por lo tanto, esta competencia aspira a preparar al alumnado para desenvolverse en un
ambiente digital que va mas alla del mero manejo de dispositivos y la bisqueda de
informacion en la red. El desarrollo de la competencia digital permitird comprender y
valorar el uso que se da a la tecnologia; aumentar la productividad y la eficiencia en el
propio trabajo; ias de interp 6 i6n y analisis de la
informacioén; y crear a través de medios informaticos,
y trabajar en equipo. Asimismo, esta competencia implica conocer estrategias para hacer
un uso critico v seguro del entorno digital. tomando conciencia de los riesgos.

4.1.2 SABERES BASICOS:

SABERES BASICOS
PRIMER CICLO | Pig.33- 34 | SEGUNDO CICLO | Pig. 36 - 38 | TERCER CICLO | Pig. 40 -
43
A. CULTURA A. CULTURA CIENTIFICA A. CULTURA
CIENTIFICA CIENTIFICA
1. Imiciacién en la actividad 1. Iniciacién en la 1. Iniciacion en la actividad
cientifica: cientifica: cientifica:

— Procedimientos de

— Procedimientos de indagacién
alas i dela

alas

dades de la inv
(observacién en el tiempo,

6n (observacién en el
tiempo, identificacién y

y
bisqueda de patrones...).

biisqueda de patrones,
creacién de modelos, investigacién
a través de biisqueda de

— Fases de la investigacién
cientifica (observacion,
formulacién de preguntas y
predicciones, planificacion y
realizacién de experimentos,
recogida y analisis de
informacién y datos,
comunicacion de resultados...).

13

— Instrumentos y dispositivos
apropiados para realizar
observaciones y mediciones de
acuerdo con las necesidades de
las diferentes investigaciones.

— Vocabulario cientifico
basico relacionado con las
diferentes investisaciones

informacion, experimentos con
control de variables...).

— Instrumentos y dispositivos
apropiados para realizar
observaciones y mediciones
precisas de acuerdo con las
necesidades de la investigacion.

— Instrumentos y dispositivos
apropiados para realizar
observaciones y mediciones
precisas de acuerdo con las
necesidades de la
investigacion.

— Vocabulario cientifico
hésica relacionada con las

Figura 3. Captura de pantalla del documento sobre las competencias del alumnado de primaria

Tanto para el apartado de ‘Saberes basicos’ como el de ‘Criterios de evaluacion’ disefié

una tabla para diferenciar claramente cada uno de los ciclos; asi como también sus

respectivas paginas.

Miércoles 19 de abril de 2023

El tercer dia ha comenzado con una reunion del equipo de Maldita Educa. Segin me

comentaron mis companeros de seccion, este tipo de reuniones se programan para

Hola Helena! Conéctate aqui plis: REU EDUCAMiércoles, 19 de £ 5::‘, @Z@
abril - 10:00 - 10:15am 2
Informacién para unirse a Google MeetEnlace a la
videollamada: https://meet.google.com/zng-gxos-csf
Omarcael: (ES)+34 822113438 PIN: 452257 240
#Mas nimeros de teléfono: https:/tel. meet/zng-gxos-csf?
pin=5656514168738

Google

Real-time meetings by Google. Using your browser,

share your video, desktop, and presentations with

teammates and customers,
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Durante la primera parte de esta mafiana

continue elaborando el documento de las
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Figura 4. Enlace a la reunion con Maldita Educa

competencias del alumnado de primaria. En total eran seis asignaturas (Conocimiento

del medio natural, social y cultural, Educacion artistica, Educacion fisica, Educacion en

valores civicos y éticos, Lengua Castellana y literatura y Matematicas) y de cada una de

ellas tenia que incluir las competencias especificas, los saberes bésicos y los criterios de

evaluacion.

PRIMER CICLO

Pig. 31-33

SEGUNDO CICLO

Pég. 35-36

TERCER CICLO

Pig. 38- 40

Competencia especifica 1:

1.1 Utilizar dispositivos y recursos
digitales de forma segura y de
acuerdo con las del

Competencia especifica 1:

1.1 Utilizar dispositivos y
recursos digitales, de acuerdo
con las del contexto

Competencia especifica 1:

1.1 Utilizar recursos digitales
de acuerdo con las
del contexto

contexto educativo.

educativo e forma segura,
buscando informacién,
comunicandose y trabajando de
forma individual y en equipo,
reelaborando y creando
contenidos digitales sencillos

educativo de forma segura y
eficiente, buscando
informacion, comunicandose
y trabajando de forma

individual, en equipo y en red,

reelaborando y creando
contenidos digitales sencillos.

Competencia especifica 2:

2.1 Mostrar curiosidad por objetos.
hechos y fendmenos cercanos,
formulando preguntas y realizando
predicciones.

2.2 Buscar informacién sencilla de
diferentes fuentes seguras y fiables
de forma guiada, utilizindola en

Competencia especifica 2:

2.1 Formular preguntas y
realizar predicciones razonadas,
demostrando curiosidad por el
medio natural, social y cultural
cercano.

2.2 Buscar y seleccionar
informacion de diferentes

Competencia especifica 2:

2.1 Formular preguntas y
realizar predicciones
razonadas sobre el medio
natural, social o cultural
mostrando y manteniendo la
curiosidad

2.2 Buscar, seleccionar y

Articulo 8. Las dreas de |2 Educacion Primaria que se imparten en todos los cursos son las

siguientas:

a) Conocimiento del Medio Natural, Social y Cultural, que se podri desdoblar en
Ciencias de la Naturaleza y Ciencias Sociales.

b) Educacién Artistica, que se podri desdoblar en Educacién Plistica y Visual, por
una parte, y Milsica y Danza, por otra.

©) Educacion Fisica,
@) Lengua Castellana y Literatura y, si In hubiere, Lengua Cooficial y Literatura.
©) Lengua Extranjera.

) Matemticas.

2. A las areas incluidas en el apartado anterior se afiadira en alzuno de los cursos del
tercer riclo 1z Educacion en Valores Civicos y Eticos.

3. Las administraciones educativas podrin afiadir wma segunds lengua extranjera, ofra
lengua cooficial y/o un rea de eardcter transversal.

4. Con objeto de reforzar la inclusion, las administraciones educativas podrén incorporar
2 5u oferta educativa las lenguas de signos espafiolas

5. En aquellas comunidades autonomas que posean una lengua propia con cardcter oficial,
podrén establecerse exenciones de cursar o de ser evaluados del érea comespondiente en
Tas condiciones previstas en la normativa autonmica. Dicha drea recibird el tratamiento
que las comunidades auténomas afectadas determinen, garantizando, en todo caso, el
objetivo de competencia lingilistica suficiente en ambas lenguas oficiales.

6. Los centros podrén esteblecer agrupaciones de dreas en mbitos en el marco de lo
establecido a este respecto por sus respectivas administraciones educativas.

7. La organizacién en dreas s¢ entenderd sin perjuicio del caricter global de la tapa, dada
Ia necesidad de integrar las distintas experiencias ¥ aprendizajes del alumnado en estes
edades.

3. Competencias clave y perfil de salida del alumnado al
término de la ensefianza basica

En el anexo ] se definen cada una de las competencias clave y el Perfil de salida [ANEXO
1: Perfil de salida del alumnado al término de 1z ensefianza bisica] ~ PASHENISEE

1. A efectos de este real decreto, las competencias clave del curriculo son las siguientes:

) C i icacion lingitistica (CCL): La
Iingilistica supone_interactusr de forma oral. escrits, siznads o multimodal de menera

Figura 5. Criterios de evaluacion de la ensefianza basica

Esta mafiana del miércoles estuve ocupada trabajando con el documento de las

competencias para avanzar lo maximo posible ya que luego tenia que hacer las de

secundaria.
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Jueves 20 de abril de 2023

La mafana del jueves 20 de abril empezo en la redaccion para seguir trabajando las

competencias de primaria.

A media mafiana, mi compafiera Carmen Mesa y yo fuimos al instituto “Blas de Otero”
de Aluche a dar el ultimo taller de podcast a
una clase de 4° de ESO. Tras varios meses
trabajando en este instituto, ese jueves era ya la
ultima sesion antes de la presentacion final en
su centro. Por ese motivo, Laura del Rio, me
pidi6 que acompafiara a Carmen Mesa al

instituto y diera yo también la clase.

Nada mas llegar al centro, nos reunimos con las
dos profesoras encargadas de la actividad y nos
llevaron a la clase donde el resto de los

estudiantes nos estaban esperando. Alli, nos

dejaron los guiones para que pudiéramos seguir

correctamente el podcast. Figura 6. En la clase de 4° del centro

Nada mas llegar, escuchamos el podcast final
que habian hecho los estudiantes de esa clase.
Como se dividieron por grupos, al final
elaboraron dos diferentes. El primero trataba
sobre los efectos del humo y el segundo sobre

los influencers.

Figura 7. Guion del podcast
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La experiencia trabajando en este instituto sobre la creacion de un podcast educativo fue
muy positiva y creo que es muy interesante y enriquecedor incluir los medios de
comunicacion en el curriculo; y especialmente el podcast ya que cada vez mas jévenes

se estan animando a seguir y escuchar este tipo de contenidos.

Hablando con los estudiantes, me comentaban que les habia gustado la experiencia de
participar en este proyecto e incluso confesaban que a raiz de esta experiencia estaban

empezando a escuchar otros programas de podcast de caracter mas informativo.

Figura 8. Aula y pasillo del instituto “Blas de Otero”

Viernes 21 de abril de 2023

Esta mafiana he vuelto a la redaccion a trabajar. Nada mas llegar, tuvimos una pequeia

reunion presencial para hablar sobre la sesion del dia anterior en el instituto de Aluche.

Carmen Mesa y yo compartimos con el resto del equipo los comentarios que habiamos

hecho nosotras sobre la sesion asi como también lo que nos dijeron las maestras.
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online

“ Laura Del Rio Maldita Q % i F

REU EDUCAViernes, 21 de abril - 10:00 - 10:15am
Informacidn para unirse a Google MeetEnlace a la
videollamada: https://meet.google.com/zng-gxos-csf

O marca el: (ES) +34 822 11 34 38 PIN: 452 257 240
#Mas nameros de teléfono: https:/tel. meet/zng-gxos-csf?
pin=5656514168738

Google
Real-time meetings by Google. Using your browser,
\ \ share your video, desktop, and presentations with
© | teammates and customers.

S 10:00

AT =T DLl = B WL CLEY Sy TISX —
https://docs.google.com/presentation/d/1yxXTCPh7EFzIlvQkh [
gcKPTuBzTo-0XaoqnZAKzLtRKJw/edit?usp=sharing 11:51

£ ——rr——r
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Figura 9. Captura de reunion Maldita Educa Figura 10. Redaccion de Maldita.es

Al mediodia, tuvimos otra reunion donde les expliqué al resto de mis compatfieros de la

seccion de Maldita Educa mi trabajo en Prensa mi mochila.

Durante este afno he estado trabajando en este proyecto de la Asociacion de la Prensa de
Malaga. Una iniciativa educativa que tiene como principal objetivo acercar el
periodismo a las aulas de primaria y secundaria de la provincia de Malaga. Al tener una
estrecha relacion con el trabajo que hacen en Maldita.es, estaban interesados en conocer
en qué consistia el taller y el temario que incluia. Esta sesion me sirvid para conocer su
punto de vista sobre las sesiones, asi como también para tener en cuenta otros aspectos a
mejorar en futuros talleres. Ambos proyectos, tanto Maldita.es como Prensa mi mochila,
trabajan la alfabetizacion medidtica y en ese sentido, creo que es muy enriquecedor que
conozcan y se complementen con los documentos y herramientas que ofrecen cada uno

de ellos.
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Lunes 24 de abril de 2023

Para empezar la segunda semana de practicas, lo primero que hicimos fue reunirnos

para actualizar lo que estaba haciendo cada uno del equipo.

Esa manana, se lanzaba el curso online gratuito de Orange Digital Center y Maldita.es

para identificar la desinformacion en el mundo digital. Como se comento6 anteriormente,
se trata de un curso compuesto por cuatro modulos para aprender a distinguir mejor los

contenidos de Internet.
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Figura 11. Reunion de Educa en la redaccion

Acto seguido de terminar la reunidn, estuvimos haciendo el primer modulo para

comprobar que no habia ningiin error y funcionaba todo correctamente.

Antes de continuar con los ultimos avances del documento de las competencias del
alumnado de primaria, Laura del Rio y yo estuvimos compartiendo recursos didacticos
y utiles para docentes, como la caja de herramientas de verificacion de Maldita, los

juegos online o el Curso online InfoFormadores, entre otros.

Este ultimo curso, “InfoFormadores”, se trata de otro curso sobre la desinformacion y la
importancia de desarrollar el pensamiento critico y técnicas de verificacion. En cada
uno de los diferentes modulos, se explicard el contenido de ese tema y los materiales
disponibles en diferentes formatos (textos, videos o infografias). Ademas, es
imprescindible realizar todas las evaluaciones para poder obtener un certificado final del
curso. Ahora bien, para poder acceder y realizar el curso es imprescindible crearse una

cuenta a través del enlace cursos.maldita.es.
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Martes 25 de abril de 2023

A primera hora del martes, comparti el documento de las competencias de primaria para
que mis compaifieros pudieran ir haciendo las correcciones oportunas. Después de
hacerme los comentarios sobre el trabajo realizado, me confirmaron que estaba muy

completo y que siguiera la misma estructura para las competencias de secundaria.

Figura 12. Durante las practicas en la redaccion

No obstante, antes de continuar con el otro documento, me reuni con otra compaiiera de
Maldita Educa, Vivian, quien tenia otro encargo para mi. Esta tarea consistia en disefiar
una sesion de 1 hora sobre desinformacion y bulos para 3° y 4° de primaria y otra para
5° y 6° Este ejercicio tenia como finalidad relacionar y llevar a la practica todo lo

relacionado con las competencias digitales del alumnado de primaria.
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Hola Helena,
te dejo por aqui algunos comentarios:

- Creo que puedes afiadir, si tienes tiempo, sugerencia de materiales: qué
llevamos, infografias, periédicos, fotos.

- Creo que la clase tiene que empezar con algo molén, un juego de verdad o bulo,
o la sopa de letras. Creo que empezar jugando ayuda a captar su atenciény a
conectar con ellos.

- Si los tienes fichados, indicanos, porfa, nombres de influencers para estas
edades.

- Lo de opinién X datos yo harfa estilo juego pregunta y respuesta kahoot
Tendriamos que pensar en ejemplos sencillos.

- Elejemplo de la entrevista + escribir mini articulo me gusta mucho, tengo dudas
si en 50 minutos conseguimos hacer todo.

Figura 13. Comentario de Vivian sobre la propuesta educativa

Algunos de las temas que nos gustaria abordar en un taller para 5°y 6° de primaria son

los siguientes:

- Busqueda avanzada en Google

- Aprender a buscar contenido fiable
- Lectura inteligente

- Ejemplos de la Agencia SINC

- En qué fijarnos para que no sea un bulo (desinformacién y bulos)

Miércoles 26 de abril de 2023

El miércoles por la mafiana me reuni con otra compaiera de la seccion, Vivian, para
comentarle como estaba organizando esta sesion y hacerle algunas preguntas sobre el

documento de las competencias del alumnado de secundaria.
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Una vez finalizada la reunion y teniendo en cuenta lo que habiamos hablado, me puse a
disefiar una dindmica para trabajar con el alumnado de primaria en esos talleres. Para

ello, utilicé la aplicacion de Educaplay.

Nada mas terminar la dinamica, continlie con las competencias del alumnado de
secundaria. Como se muestra en la captura de pantalla, de nuevo elaboré un documento
con una extension de 206 paginas donde fui apuntando las competencias, criterios y

saberes basicos de cada asignatura.

A diferencia de primaria, las asignaturas de secundaria eran las 20 siguientes: Biologia
y geologia, Digitalizacion, Economia y emprendimiento, Educacion fisica, Educacion
Plastica, visual y audiovisual, Educacion en valores civicos y éticos, Expresion artistica,
Fisica y quimica, Formacién y orientacion personal y profesional, Geografia e historia,
Latin, Lengua castellana y literatura, Lengua extranjera, Matematicas, Musica, Segunda
lengua extranjera, Tecnologia, Tecnologia y digitalizacion, Ciencias aplicadas y

Comunicacioén y ciencias sociales.
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Figura 14. Captura de pantalla del documento de las competencias del alumnado de secundaria
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Para este documento utilicé el Real Decreto 217/2022, de 29 de marzo, por el que se

establece la ordenacion y las ensefianzas minimas de la Educacién Secundaria

Obligatoria.

Jueves 27 de abril de 2023

Nada mas comenzar las practicas, retomé el documento de las competencias del
alumnado de secundaria. De las diferentes asignaturas que se trabajan en esta etapa,
destacar la materia optativa “Digitalizacion”, ya que, como se indica en el BOE, se
trata de una asignatura imprescindible que ayuda al alumnado a utilizar los medios
tecnoldgicos de manera responsable, segura y critica. Esta materia incluye temas como
las caracteristicas propias de la cultura digital, los desafios tecnologicos del siglo XXI,
el compromiso en nuestra sociedad o la importancia de saber gestionar la identidad

digital para poder ejercer una ciudadania digital segura y critica.

Algunas de las competencias especificas que se trabajan en la materia de
“Digitalizacién” son los siguientes: hacer un uso ético de los datos digitales protegiendo
la identidad en los espacios virtuales, valorar la importancia de la libertad de expresion
en estos medios digitales, compartir y publicar informacion de manera critica y
respetuosa o resolver problemas basicos y sencillos reformulando el método en caso

necesario.
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Figura 15. Criterios de evaluacion de“Digitalizacion”
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Viernes 28 de abril de 2023

Continuando con la tarea del dia anterior, el viernes segui redactando las competencias

del alumnado de secundaria.

Como se muestra en la siguiente captura, en la asignatura de “Comunicacion y ciencias
2
sociales” se hace referencia a la alfabetizacion mediatica ya que gracias a esta materia el

alumnado aprenderd a comprender mejor y de manera mas critica el potencial de las

tecnologias.
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< alumnado como sus repertorios y experiencias, con el fin de garantizar su inclusién social y
profesional.
15. MUSICA

15.1 COMPETENCIAS ESPEC.
15.2 CRITERIOS DE EVALUA.
15.3 SABERES BASICOS:
16. SEGUNDA LENGUA EXTR,
17. TECNOLOGIA
171 COMPETENCIAS ESPEC.
17.2 CRITERIOS DE EVALUA.
17.3. SABERES BASICOS:
18. TECNOLOGIA Y DIGITALIZ...
18.1 COMPETENCIAS ESPEC.
18.2 CRITERIOS DE EVALUA.
18.3 SABERES BASICOS:
19. CIENCIAS APLICADAS
19.1 COMPETENCIAS ESPEC.
19.2 CRITERIOS DE EVALUA.
19.3 SABERES BASICOS:
~ 20. COMUNICACION Y CIEN.
20.1 COMPETENCIAS ESPE.
20.2 CRITERIOS DE EVALUA.

20.3 SABERES BASICOS:

Las competencias especificas de este ambito, relacionadas con los descriptores de las distintas
competencias clave del Perfil de salida y con los retos del siglo XXI, permiten al alumnado
asumir responsablemente sus deberes y conocer y ejercer sus derechos a partir del aprendizaje
del origen y la evolucién de las sociedades, la construccién evropea, los valores democriticos y
Ia ciudadania activa En combinacion con los aspectos mds intimamente vinculados con las
Ciencias Sociales, la dimensién comunicativa de este curriculo implica comunicarse
eficazmente y con correccién en lengua castellana, asi como comprender y expresarse
adecuadamente en lengua extranjera, de modo que el alumnado pueda ampliar su repertorio
linguistico individual aprovechando las experiencias propias para mejorar sus destrezas
comunicativas. Asimismo, ocupan un lugar importante el fomento del hbito lector, la
aceptacién y la adecuacién a la diversidad cultural, asi como el respeto y la curiosidad por el
didlogo intercultural.

Estc dmbito, ademds, permite al alumnado desenvolverse mejor en los entormos
informacionales, pues comprende aspectos relacionados con las destrezas bsicas para la
biisqueda v seleccién de informacién como medio para adquirir auevos conocimicntos. Ello
conlleva, ademss, adquirir las herramientas necesarias para e los riesgos de
manipulacion y desinformacién y abordar la informacién y 12 comunicacién con un sentido
critico y adecuado a las propias necesidades. En este sentido, las herramientas digitales poscen
un potencial que podria aprovecharse plenamente para reforzar el aprendizaje. la ensefianza y
Ia evaluacién de este dmbito. Por cllo, el desarrollo del pensamiento critico, la alfabetizacion
medidtica ¢ informacional v el uso adecuado, seguro, ético ¥ responsable de la tecnologia
suponen un elemento de aprendizaje relevante.

Los criterios de evaluacién del dmbito permiten determinar el grado de consecucion de las
competencias especificas por parte del alumnado, por lo que se presentan vinculados a ellas. En
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1 valorando la contribucién por los Estados. I
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2.2 Identificar y valorar las principales instituciones europeas, analizando sus principios
19.2 CRITERIOS DE EVALUA.
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19.3 SABERES BASICOS: cionales y reconociendo su contribucion a la paz y a la intemacional, al

=[] + Opciones de

Competencia especifica 1

1.1 Analizar e interpretar el entormo desde una perspectiva sistémica ¢ integradora, a través
de conceptos y procedimientos geograficos, identificando sus principales elementos y las.
interrelaciones existentes, valorando el grado de sostenibilidad y equilibrio de los espacios 2
partir de actitudes de defensa, proteccién, conservacién y mejora del entorno (natural, rural y.
urbano).

12 Relacionar las culturas y civilizaciones que se han desarrollado a lo largo de la historia
«con las distintas identidades colectivas que se han construido hasta la actualidad, explicando
¥ valorando la realidad multicultural generada 2 lo largo del tiempo y analizando las
situaciones y los problemas del presente.

13 Valorar, proteger y conservar el patrimonio histérico-artistico, cultural y natural, como
fundamento de nuestra identidad colectiva y como un recurso esencial para el disfrute y el
desarrollo de los pueblos, realizando propuestas que contribuyan a su conservacién y a un
desarrollo ecosocial sostenible.

Competencia especifica 2

2.1 Explicar el proceso de unificacién del espacio europeo y su relevancia en la construceién
de la sociedad espafiola, analizando su evolucién y argumentando su influencia en la politica
nacional

2 cooperacion
desarrollo sostenible, a la lucha contra el cambio el climitico y a la ciudadania global.

lesde la perspectiva del desarrollo sostenible y la ciudadania global los
principales desafios del mundo actual, do la cia de implicarse en la

fonvivencia social y la cooperacién entre los pueblos

Competencia especifica 3
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al de los Derechos Humanos: origen y justificacién.
igualdad. La solidaridad con colectivos en situaciones de pobreza,
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18. TECNOLOGIA Y DIGITALIZ

18.1 COMPETENCIAS ESPEC.

1. Alfabetizacion mediati

— Estrategias de bisqueda ¥ seleccion de informacion fiable, pertinente y de calidad.
- ésicos de la propiedad intelectual.
. :

= et
— Tecnologias de la informacién. Dispositivos, aplicaciones informdticas y plataformas
digitales de biisqueda de informacién.

204

Figura 16. Criterios de evaluacion de “Comunicacion y ciencias sociales”

Esta mafiana me centré en terminar y perfeccionar el documento de los talleres de
primaria, ya que la proxima semana era festivo en Madrid y por tanto s6lo me quedarian

tres dias de practicas.

Lunes 1 de mayo de 2023

El lunes 1 de mayo no tuve practicas porque era festivo nacional ya que se celebraba el

Dia del Trabajador y por tanto la redaccion permanecio cerrada.

Martes 2 de mayo de 2023

El martes 2 de mayo también fue festivo porque se celebra
el dia de la Comunidad de Madrid y por tanto ese dia no
tuve practicas. No obstante, como tenia trabajo pendiente y
necesitaba avanzar, segui trabajando desde casa para asi al

dia siguiente mostrar el trabajo finalizado al resto del

equipo. Figura 17. Libreta de Maldita.es
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Miércoles 3 de mayo de 2023

El miércoles por la mafiana lo dediqué a terminar el documento de las competencias del
alumnado de secundaria. A media mafnana me reuni con Vivian para ensefiarle el trabajo
que habia hecho y que me diera su feedback antes de descargar el documento final y que

pudiera hacer las modificaciones necesarias.

La semana del 2 al 7 de mayo, con motivo del Dia Mundial de la Libertad de Prensa, se
celebraba en Malaga la Semana de la Prensa y me parecid interesante compartir el cartel
con los compafieros de Maldita Educa para que conocieran cémo se trabaja la
alfabetizacion mediatica en otros proyectos y las actividades que se organizan en

algunos centros educativos.

Semana de
la Prensa:

2-TM ayo MARTES, 2 DE M&YD

Con motivo del Dia Mundial de la 0 oon
Libertad de Prensa g

MIERCOLES, 3 DE MAYO

0 oo er -

Organiza Calegio de Periogistas de Andalucia en
Milaga. Apoyan Asaciacidn de la Pransade Mélaga
1APM), ol Sincicato 6 Poriodistas do Andaiucia [SPA)
‘vla Facultad de CC. Camunicacion de [a UMA.

PEE®WOW

-

Figura 18. Cartel de la “Semana de la Prensa” de Malaga
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Jueves 4 de mayo de 2023

El jueves por la mafiana tuvimos otra reunion de Maldita Educa donde les mostré los
resultados de los documentos que habia elaborado sobre las competencias del

alumnado; tanto el de primaria como el de secundaria.

Después, estuvimos viendo algunos ejemplos de lectura lateral y videos para poder
incluirlo en los talleres de primaria. Una de las tareas que tuve que hacer fue pensar
varios ejemplos sencillos y claros sobre ejercicios practicos de lectura lateral para que

se pudieran hacer en clase con ordenador.

Esa mafiana también me dieron acceso a varias carpetas para que incluyera los
documentos de las competencias y las propuestas de clases; de esa forma, el trabajo que
yo habia realizado durante esas semanas estaria disponible y accesible para todo el

equipo de la redaccion.

Viernes 5 de mayo de 2023

Hoy era mi ultimo dia de practicas y antes de despedirme del equipo queria asegurarme

de que entregaba todas las tareas que me habian encargado en tiempo y forma.

Realizar las practicas en Maldita.es ha sido todo una experiencia profesional muy
positiva y enriquecedora, aunque si bien es cierto, ha sido bastante breve y me hubiera
gustado estar mas tiempo para poder poner en practica la propuesta de intervencion que

disené.
Durante estas tres semanas de practicas en Maldita.es pude poner en practica lo

aprendido durante el master, lo que me permitid fortalecer mis conocimientos y adquirir

nuevas competencias necesarias para mi futuro profesional.
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Ademas, el hecho de trabajar en una empresa como Maldita.es ha sido una experiencia
enriquecedora y fundamental para mi trayectoria profesional, ya que he tenido la
oportunidad de conocer como se trabaja la alfabetizacion medidtica en un medio de

comunicacion.

Por otro lado, estas practicas me han permitido ampliar mi red de contactos
profesionales por lo que puede resultar de gran utilidad en mi futuro profesional. A lo
largo de estas semanas, he compartido experiencias y conocimientos, he ampliado mi
vision sobre la educacion en medios, he atendido los consejos y recomendaciones que
me iban aportando mis compafieros y sobre todo, durante este tiempo he aprendido la
importancia de asumir responsabilidades como cumplir con los plazos y los

proyectos asignados.

En definitiva, Maldita.es y especialmente el equipo de Maldita Educa han permitido que
aplique todos mis conocimientos sobre alfabetizacion mediatica en un entorno real,
establecer conexiones profesionales con periodistas que trabajan sobre esta
materia y desarrollar nuevas habilidades para ser capaz de afrontar cualquier reto
laboral. Por ello, gracias a esta experiencia,considero estar mas preparada y tener mas

herramientas e informacion para poder contribuir de manera significativa en el mundo

de la alfabetizacion mediatica.

Figura 19. Sala de la oficina Figura 20. Redaccion de Maldita.es
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